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Resumo

Esta segunda fase da pesquisa, cujo titulo original do Projeto é As relagdes de comu-
nicagdo e as condigoes de produgdo no trabalho de jornalistas em arranjos econémi-
cos alternativos as corporagdes de midia: produgdo jornalistica, contou com apoio do
CNPq, processo niimero 409146/2016-1. O objetivo é estudar o jornalismo produ-
zido pelos novos arranjos do trabalho dos jornalistas de S&o Paulo. E uma pesquisa
exploratdria qualitativa. A pesquisa, iniciada em 2017, tem como ponto de partida
o mapeamento dos 70 arranjos jornalisticos identificados em S&o Paulo e o estu-
do aprofundado (entrevista semiestruturada e grupos de discussio) realizado, na
primeira fase, com a amostra de 30 deles. Essa primeira fase contou com fomento
da Fapesp e os resultados estéo publicados em artigos e e-book disponivel no site
do CPCT. As perguntas desta segunda fase da pesquisa séo: Esses arranjos produ-
zem jornalismo? E que tipo de jornalismo produzem? As prescricdes e as relacdes
de comunicac&o para o trabalho jornalistico nos novos arranjos econdmicos alter-
nativos resultam na producio de um jornalismo de compromisso com os direitos
da cidadania? Para respondé-las se estabeleceu como metodologia a coleta do ma-
terial jornalistico produzido por cada um de 30 arranjos do trabalho do jornalis-
ta de Sdo Paulo que compdem a amostra. Os periodos selecionados para a coleta
do corpus foram a semana do primeiro (01/10 a 08/10/2018) e do segundo (22 a
29/10/2018) turnos das eleicoes de 2018. O acompanhamento e coleta do material
dos respectivos sites se deu por meio do software N Vivo; e a coleta do material das
redes sociais Twitter e Facebook dos arranjos se deu por meio do software Netlytic.
O material coletado foi organizado em arquivos em pdf e em planilhas do Excel
com os links das matérias e dos posts; e exigiu o desenvolvimento de categorias que
pudessem permitir a analise de aspectos do processo produtivo e das ldgicas de
circulacdo desses produtos. As categorias teorico-metodolégicas mobilizadas para
aanalise foram: regime de publicacdo; género, instancia de producéo; instancia de
composicéo; e instancia de circulacdo. Os resultados mostram uma diversidade
de abordagens editoriais, multiplas formas de organizacdo do material produzi-
do, ritmos de producéo diferentes e concepcoes editoriais também diferenciadas:
umas mais se aproximam do conjunto de valores do jornalismo da racionalidade



liberal, e outras desafiam certos parametros consolidados, estabelecendo didlogos
mais amplos e comprometidos com seus publicos. As formas de fazer e de organi-
zar os respectivos veiculos de comunicacdo também exigem uma reflex&o ancora-
da nas condicoes de producao, ou seja, como esses profissionais acessam recursos e
infraestrutura para produzir, compor e circular o material produzido. Os arranjos
de trabalho dos jornalistas que estudamos estdo comprometidos e exercem um
jornalismo mais plural, mais engajado com os direitos das maiorias, defensores
da democracia e da maior participacdo dos cidaddos nas decisdes da coisa publi-
ca. Esse engajamento aos temas democraticos e populares se deu por vias diver-
sificadas: os abertamente engajados na cobertura da campanha de candidatos a
esquerda do espectro politico; os que fizeram a cobertura de temas polémicos que
ndo interessavam aos candidatos e posicdes a direita do espectro politico; os que
fizeram a cobertura focada em questoes de género e identidade que também foram
foco de ataque dos candidatos a direita do espectro politico. So claros os matizes
de posicdes que orientam as pautas e as coberturas. Por fim, podemos afirmar que,
se esses arranjos tivessem mais e melhores condicdes de trabalho para producéo
jornalistica, certamente néo estariamos tio carentes de informacéo de qualidade,
bem como a sociedade poderia fazer uso dessas informacoes para escapar a logica
da (desinformacao que monetiza e despolitiza.

Palavras-chave: comunicacéo e trabalho, arranjos de trabalho jornalisticos, jor-
nalismo online, condi¢des de producéo no jornalismo, jornalismo alternativo e
independente.



Abstract

This second phase of the research, Communication relations and production
conditions in the work of journalists in alternative economic arrangements for
media corporations: journalistic production, has support from CNPq, process
number 409146 / 2016-1, and has the objective to study the journalism that
is produced by the new work arrangements of journalists in Sdo Paulo.It is a
qualitative exploratory research. The research, which started in 2017, has as
its starting point the mapping of the 70 journalistic arrangements identified
in Sdo Paulo and the in-depth study (semi-structured interview and discus-
sion groups) carried out, in the first phase, with a sample of 30 of them. The
questions in this second phase of the research are: Do these arrangements
produce journalism? And what kind of journalism do they produce? Do the
prescriptions and communication relations for journalistic work in these new
alternative economic arrangements result in the production of journalism
that is committed to the rights of citizenship? In order to answer them, the
collection of journalistic material produced by each of the 30 arrangements
of the S&o Paulo journalist’s work that make up the sample was established as
a methodology. The periods selected for the collection of the corpus were the
week of the first (10/1 to 10/8/2018) and the second (10/22 to 10/29/2018) rou-
nds of the 2018 elections. The monitoring and collection of material from the
respective sites took place through the NVivo software; and the collection of
material from the social networks Twitter and Facebook of the arrangements
took place using the Netlytic software. The collected material was organized
in pdf files and Excel spreadsheets with links to the materials and posts; and
demanded the development of categories that could allow the analysis of as-
pects of the production process and the circulation logic of these products. The
theoretical and methodological categories used for the analysis were: publica-
tion regime; genre; production instance; composition instance; and instance
of circulation’ The results show a diversity of editorial approaches, multiple
forms of organization of the material produced, different rhythms of produc-
tion and also differentiated editorial conceptions: some are closer to the set



of journalism values, and others challenge certain consolidated parameters,
establishing broader dialogues and committed to their audiences. The ways of
making and organizing the respective communication vehicles also require
reflection anchored in the conditions of production, that is, how these profes-
sionals access resources and infrastructure to produce, compose and circulate
the material produced. The working arrangements of the journalists we study
are compromised and they exercise a more plural journalism, more engaged
with the rights of majorities, defenders of democracy and greater participation
of citizens in public affairs decisions. This engagement with democratic and
popular themes took place in different ways: those openly engaged in cove-
ring the campaign of candidates to the left of the political spectrum; those who
covered controversial topics that did not interest candidates and positions on
the right side of the political spectrum; those who did the coverage focused on
gender and identity issues that were also the focus of attack by candidates to
the right of the political spectrum. The nuances of positions that guide the gui-
delines and coverage are clear. But, we can affirm that, if these arrangements
had more and better working conditions for journalistic production, we would
certainly not be so lacking in quality information, as well as society could use
this information to escape the logic of (mis) information that monetizes and
depoliticizes.

Key words: communication and work, working arrangements for journalists,
online journalism, production conditions in journalism, alternative and inde-

pendent journalism.
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A reestruturacdo produtiva das ultimas décadas impds aos trabalhadores inu-
meros desafios para sua sobrevivéncia. Altera¢des nas atividades, na organi-
zacdo do trabalho, nas representacdes sociais e nas subjetividades sdo acom-
panhadas de um discurso que as torna necessarias e inevitaveis. Fendémenos
como a precarizacéo do trabalho, o desemprego estrutural, a perda de direitos
sociais, a incorporacéo de tecnologias que flexibilizam e intensificam as ativi-
dades séo tdpicos incontornaveis para a compreensio dialética das mudancas
em curso que se orientam pelo paradigma neoliberal. Desde 2004, o Centro
de Pesquisa em Comunicacéo e Trabalho (CPCT)* tem centrado esforcos para
analisar o contexto atual a partir da experiéncia dos trabalhadores em meio as
turbuléncias ocasionadas pelos movimentos estruturais do capital.

Nas pesquisas coletivas do CPCT, os jornalistas ocupam um lugar de desta-
que. Nas ultimas décadas, esta categoria sofreu intensamente os abalos destas
transformacdes, cuja evidéncia mais clara foi o desemprego em massa. Inud-
meros fatores foram apontados para a crise multidimensional que abalou os
negécios das grandes empresas de comunicagdo, que determinaram ao longo
do século 20 as formas do fazer jornalistico. Assim, a crise das empresas tor-
nou-se a crise do proprio jornalismo. A insuficiéncia dos modelos de negécio,
a baixa incorporacéo de tecnologias digitais, novos habitos de consumo cultu-
ral, a emergéncia das redes sociais e as novas formas de compartilhamento
e circulaciio de informacdes associadas a extracio de dados por plataformas
digitais séo algumas das questdes abordadas pelos pesquisadores. Diante de tal
complexidade, as solu¢des apontadas que visam salvar as empresas de comu-
nicacdo ndo levam em conta as dindmicas do mundo do trabalho.

A necessidade de sobrevivéncia associada a crenca na possibilidade de fazer um
jornalismo néo exclusivamente pautado pelos interesses comerciais e politicos
dos grandes grupos de comunicacéo tem mobilizado profissionais, que muitas
vezes se veem diante de inumeras dificuldades para continuar na profisséo e
prover seu sustento. Eles se valem de seus saberes e da flexibilidade oferecida
pelas tecnologias digitais para fazer um jornalismo que segue outros padrdes
de organizacfo e construgdo noticiosa que subvertem caracteristicas tradicio-

1 O Centro de Pesquisa em Comunicagao e Trabalho, credenciado pelo CNPq, foi criado em 2003 na Escola de
Comunicagdes e Artes da Universidade de Séo Paulo (ECA-USP). E coordenado pela Profa. Dra. Roseli Figaro e
conta com a participagéo de egressos do PPGCOM-USP, discentes do programa, alunos de iniciagao cientifica,
pesquisadores de pds-doutorado e externos a USP.



nais do jornalismo sem invalida-lo como pratica. Questdes como estas sdo ana-
lisadas na pesquisa As relagbes de comunicagdo e as condicdes de produgdo no

trabalho de jornalistas em arranjos econémicos alternativos as corporacoes de

midia, realizada em duas fases. Essa investigacdo apontou, na primeira fase, a
existéncia de jornalistas jovens e experientes que se organizam para produzir
jornalismo em arranjos alternativos e independentes dos conglomerados de
midia. A partir desse entendimento, o CPCT estudou a organizacéo desses ar-
ranjos por meio de perfil autodeclarado em sites e redes sociais; também reali-
zou entrevistas e grupos de discusséo com os profissionais para saber como tra-
balham, como se sustentam e as perspectivas de futuro para suas organizacoes.

O fato de os jornalistas se agruparem para realizar seu trabalho esta muito lon-
ge da retérica do empreendedorismo, frequentemente apontado como solucio,
para a crise estrutural instalada. Por essa razdo, o termo arranjo traz o signi-
ficado de uma experimentacao, por vezes improvisada, de um modelo que se
distancia das formas consagradas pelas empresas jornalisticas que néo neces-
sariamente foram responsaveis pela garantia de qualidade do produto jorna-
listico, mas sim se configuraram como injuncdes para assegurar maior lucra-
tividade. A reinvencéo das praticas operadas pelos trabalhadores aponta para
a necessidade de reavaliacdo dos conceitos utilizados até entéo, esforco iniciado
no a&mbito das pesquisas do CPCT sobre o mundo do trabalho dos jornalistas.

Nesta segunda fase da pesquisa, o objetivo era estudar o jornalismo produzido
pelos novos arranjos. Foram analisadas as produgdes de 30 arranjos jornalisti-
cos com perfis variados e com diferentes propostas editoriais, todos eles selecio-
nados entre as iniciativas agrupadas pela Agéncia Publica em seu Mapa da Mi-
dia Independente, que serviu de base para o levantamento inicial da pesquisa.

Com base no relatdrio final da pesquisa, o e-book Discurso jornalistico e con-
dicoes de producio em arranjos econdémicos alternativos as corporacgoes
de midia est4 dividido em quatro capitulos. A introducéo contextualiza e re-
cupera as duas fases da investigacéo, situando o jornalismo na atual conjuntu-
ra, ou seja, produzido na internet, para a internet e com a internet; também
discute a conexao e a circulacio como motores das redes de producéo de valor,
potencializado o que foi nomeado pelos(as) autores(as) como jornalismo no
capitalismo de dados. O primeiro capitulo detalha os procedimentos tedri-
co-metodoldgicos que orientaram a pesquisa, a partir da problematizacao,


about:blank
about:blank
about:blank

escolhas, reflexdes sobre o volumoso arquivo (material coletado e banco de
dados) e procedimentos de andlise. O segundo capitulo trata diretamente da
analise minuciosa da producio dos 30 arranjos do trabalho dos jorna-
listas durante o periodo de coleta; e o capitulo final apresenta os resultados
dessa anélise, com especial atencéio ao regime de publicacio, periodicidade
e instancias de selecdo, composicdo e de circulagdo de géneros do discurso
jornalistica dos arranjos alternativos e independentes.

A cuidadosa analise dos materiais coletados demonstra formas diversas de inser-
¢éio nas redes digitais e de aproveitamento das potencialidades de circulacdo da
informacao, que exige dos profissionais o desenvolvimento de habilidades no tra-
to com os meios de producdo néo suficientemente estabilizadas ou normatizadas.
O fazer jornalistico se abre para a elaboracéo desses trabalhadores, desafiados a
recriar sua atividade e formas de organizaciio em relacgdo as suas condicdes de
producdo. A incorporacdo do resultado deste trabalho aos arquivos das platafor-
mas digitais torna-se uma regra deste jornalismo feito para alimentar o fluxo da
infraestrutura tecnoldgica criada para extragéio de dados. No entanto, nas mar-
gens deste modelo produtivo se desenha o jornalismo possivel de ser realizado,
que adota novas formas de selecéio, composicéo e de circulagéio, que instaura ou-
tros regimes de publicacéo, sem obedecer a um padréo rigidamente estabelecido.
Os conceitos elaborados ao longo da andlise realizada séo certamente Uteis para
repensar ndo so o fazer jornalistico, mas as proprias teorias que até entdo lhe de-
ram suporte. Em boa hora, cumpre pensar que o jornalismo s6 se redefinira ca-
paz de se redefinir se a capacidade inventiva presente no mundo do trabalho for
de fato levada em conta e, consequentemente, valorizada.

Claudia Nonato e Fernando Felicio Pachi Filho
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Em 2018, publicamos o Relatdrio da fase 1 da pesquisa As relacdes de comunica-

cdo e as condicdes de producdo no trabalho de jornalistas em arranjos econémicos

alternativos as corporagdes de midia (2018 online), cujos resultados apontaram a
existéncia de jornalistas jovens e experientes que se organizam para produzir
jornalismo em arranjos alternativos e independentes dos conglomerados de
midia. Esses arranjos de trabalho jornalistico tém enfrentado muitas dificul-
dades em relacéo as formas de sustento de suas atividades, mas também tém
desafiado os veiculos tradicionais, em termos do engajamento em seu trabalho
enaabertura de interlocucéio com publicos interessados em jornalismo critico
e comprometido com mudancas sociais. A primeira fase da pesquisa estudou a
organizacéo desses arranjos por meio de perfil autodeclarado em sites e redes
sociais, também realizou entrevistas e grupos de discusséo com os profissionais
para saber como trabalham, como se sustentam e as perspectivas de futuro
para suas organizacoes. Os resultados detalhados da primeira fase estdo em
Relatdrio da Pesquisa online no endereco www.eca.usp.br/comunicacaoetra-

balho. Portanto, trataremos aqui da segunda fase da investigac&o.

Antes, porém, é preciso retomar a contextualizacdo de realizacéo dessa pes-
quisa. Ela faz parte de um plano de investigacéo do trabalho dos jornalistas
que o Centro de Pesquisa em Comunicacéo e Trabalho desenvolve desde 2010.
Somos um Centro de Pesquisa que conta com a participacédo de egressos do
PPGCOM-USP, discentes do programa e alunos de iniciagéo cientifica. Também
participam pesquisadores externos a USP, pesquisadores de pds-doutorado e
outros pesquisadores doutores. Esse conjunto de investigadores trabalhou no
desenvolvimento das Fases 1 e 2 da pesquisa sobre os novos arranjos do traba-
lho do jornalista. A metodologia que aplicamos para a organizacéo e gestéo da
pesquisa se d& por meio de reunifes mensais, planejamento coletivo, resultando
em producéo que denominamos de Documentos de Pesquisa. A cada passo do
desenvolvimento tedrico-metodolégico da pesquisa, produzimos um documento
pararegistro e orientacdo das acdes de investigacao. Esses Documentos de Pes-
quisa representam um acimulo das discussoes e do trabalho coletivo do CPCT.

Feitos esses esclarecimentos, a segunda fase da pesquisa conta com apoio do
CNPq, processo nimero 409146/2016-1, e tem como objetivo estudar o jorna-
lismo produzido pelos novos arranjos do trabalho dos jornalistas em S&o Paulo.
A pesquisa, iniciada em 2017, tem como ponto de partida a primeira fase, que



fez o mapeamento dos 70 arranjos jornalisticos em Sao Paulo e o estudo apro-
fundado (entrevista semiestruturada e grupos de discussdo), realizado com a
amostra de 30 deles. A pergunta central dessa segunda fase é: as prescricdes e
asrelacdes de comunicacgéo para o trabalho jornalistico nesses novos arranjos
econdmicos alternativos resultam na produgéo de um jornalismo de compro-
misso com os direitos da cidadania? Essa questdo tem em seu cerne duas outras
que também precisam ser verificadas: esses arranjos produzem jornalismo? E
que tipo de jornalismo produzem?

Para respondé-las se estabeleceu como metodologia a coleta do material jorna-
listico produzido por cada um dos 30 arranjos do trabalho do jornalista de S&o
Paulo (Documento de Pesquisa 1, anexo). Para efetuar a coleta de um corpus de
analise foi estabelecido o critério tematico da pauta “elei¢des presidenciais 2018”.
Como fato de inquestionavel importancia e interesse publico, o tema foi escolhido
por ser, também, em tese, de interesse do jornalismo como evento noticioso.

A partir da definicéio da pauta, passou-se ao segundo critério: delimitar o periodo
de cobertura das matérias publicadas a serem acompanhadas e coletadas nos
sites e nasredes sociais dos respectivos arranjos. Os periodos selecionados para a
coleta do corpus foram a semana que antecedeu o primeiro (01/10 a 08/10/2018) e
o segundo (22 a 29/10/2018) turnos das elei¢des. O acompanhamento e coleta do
material dos respectivos sites se deu por meio do software N'Vivo; e a coleta do ma-
terial das redes sociais Twitter e Facebook dos arranjos se deu por meio do software
Netlytic. O material coletado foi organizado em arquivos em pdf e em planilhas
do Excel com os links das matérias e dos posts (Documento de Pesquisa 2, anexo).

A observacao desse material e a andlise descritiva nos permitiu construir relatdrios
com graficos sobre a quantidade de material publicado, nuvens de palavras mais
citadas em cada periodo e na totalidade por arranjo, levantamento das editorias,
autorias, republicacdes, atualizacdes e periodos de publicacéo (Documento de
Pesquisa 3, anexo). A pré-andlise permitiu inferéncias sobre tipo de cobertura,
agendamento, envolvimento jornalistico, linha editorial e processos de trabalho
(Documento de Pesquisa 4 e 5, anexos). O préoximo passo metodoldgico foi definir
a estrutura e os referenciais para a analise do material jornalistico coletado.
Um outro recorte foi necessario mediante a abundancia de matérias nos sites e
de postagens nas redes sociais. O critério encontrado foi construido da prépria
analise descritiva do material publicado pelos respectivos sites.



Os relatérios dos dados coletados indicaram intermiténcia nas publicacdes,
inviabilizando na maioria dos arranjos caracterizar a periodicidade de publi-
cacéio. Frente a este fato, desenhamos graficos das frequéncias de publicagéo
de cada arranjo e o resultado apontou a existéncia de dia de maior nimero de
publicacéo. Essas datas (primeira e segunda semanas dos respectivos turnos
eleitorais) de maior publicacéo foram selecionadas para o estudo do material
jornalistico (Documento de Pesquisa 5).

As matérias publicadas pelos arranjos nos sites nos dias de maior publicagao
foram selecionadas e planilhadas em categorias (data, link, titulo, autoria,
republica¢do, género jornalistico, tema, instancia de selecido/fonte, instancia
de composi¢do/multimidia, hiperlinks; instancia de circulagdo/ interativida-
de/comentarios; observacdes). O analista foi convidado a observar o conjunto
do site e a fazer um breve registro sobre a organizacdo do mesmo em relagéo
a links, multimidia, tags, sistema de busca, matérias relacionadas, iltimas
noticias, ou seja, todos os elementos que permitam ao usuario navegar pelo
conteudo do site. Na coleta feita pelo Netlytic nas redes Facebook e Twitter,
no periodo determinado para recorte do corpus, dos 30 arranjos estudados,
construimos planilhas no Excel exportadas do Netlytic. A organizacéo do
arquivo considerou as etiquetas em que o material foi coletado, conforme
registra o Documento de Pesquisa n’ 6 (anexo).

O material jornalistico coletado exigiu o desenvolvimento de categorias que
pudessem permitir a andlise de aspectos do processo produtivo e das l6gicas de
circulacdo desses produtos. Assim, realizamos a andlise a partir do desenvol-
vimento teérico-metodolégico das seguintes categorias: regime de publicacéo;
cronotopo; instancia de producéo; instancia de composicéo; e instancia de
circulacéo. Esses procedimentos seréo mais bem apresentados e aprofundados
no capitulo tedrico-metodolégico.

Os resultados mostram uma diversidade de abordagens editoriais, multiplas
formas de organizacio do material produzido, ritmos de producéo diferentes
e concepgoes editoriais também diferenciadas: umas mais se aproximam
do conjunto de valores do jornalismo, e outras desafiam certos parametros
consolidados, estabelecendo didlogos mais amplos e comprometidos com seus
publicos. As formas de fazer e de organizar os respectivos veiculos de comuni-
cacdo também exigem uma reflex&o ancorada nas condigdes de producéo, ou



seja, como esses profissionais acessam recursos e infraestrutura para produzir,
compor e circular o material produzido. Esses elementos seréo discutidos e
apresentados nos capitulos que trazem a descricéo da analise de cada um dos
arranjos do trabalho dos jornalistas, no capitulo de analise e interpretacéo dos
dados e na conclusao.

Conquanto o objetivo desta introducéo seja apresentar o escopo geral da orga-
nizacéo do relatdrio, entendemos ser conveniente contextualizar alguns ele-
mentos do campo da pesquisa em jornalismo na internet, bem como enunciar
nossa perspectiva sobre a apropriacéo da tecnologia no contexto do capitalismo
contemporaneo. Trata-se de uma breve sintese que, na analise do material em
questdo, serd aprofundada na conformidade do necessario para ainterpretacéo
dos dados que a pesquisa traz.

Jornalismo na internet

Ha ampla literatura sobre o jornalismo produzido a partir da internet, na inter-
net e com ainternet. Grupos de pesquisas, pesquisadores, eventos e sociedades
cientificas formaram-se com o objetivo de estudar e compreender o novo fené-
meno jornalistico. Alguns pesquisadores foram protagonistas ao introduzirem a
discussdo no cendrio nacional. Os Professores Marcos Palacios e Elias Machado
foram asliderancas do Grupo de Pesquisa em Jornalismo On-line (GJOL)?, cuja
atividade se desenvolve desde o final dos anos de 1990, contribuiram para o
desenvolvimento dessa linha de pesquisa no campo da Comunicacao. Nesse
nucleo de pesquisas formaram-se importantes investigadores em jornalismo
online, citamos apenas duas pesquisadoras que, ao nosso ver, representam as
contribuicoes efetivas da nova geracéo desse nucleo: Suzana Barbosa e Car-
la Schwingel, ambas doutoras oriundas do Programa de Pés-graduacéo em
Comunicacéo e Cultura Contemporanea da Universidade Federal da Bahia?.

Nesse periodo, final dos anos de 1990, nascem as discussdes e as conceituagdes
do que se vai denominar de cibercultura. Com ampla literatura internacional

1 O Grupo de Pesquisa Jornalismo On-line pode ser acessado pelo link: https://www.facom.ufba.br/jol/apresenta.htm.
Nosso ultimo acesso deu-se em 05/07/2020 e o site estava desatualizado.

2 Pesquisadores do Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo e Cultura Contemporanea: http://www.poscom.
ufba.br/pesquisadores/



sobre o tema. No Brasil destaca-se a figura de André Lemos, também professor
do PésCom, UFBA, cujos aportes filoséfico-tedricos ancoram-se na abordagem
ator-rede de Bruno Latour. Outra referéncia é Eugénio Trivinho, professor e
pesquisador da pds-graduacdo em Comunicagédo e Semiética, na PUC de Séo
Paulo, fundador, em 2006, da Associacéo Brasileira de Pesquisadores em Ci-
bercultura®. Desde entdo, a cada periodo, a AbCiber realiza seus congressos e
semindrios. As publicagdes - livros e anais dos eventos - estio disponiveis no
site da Associacéo (http://abciber.org.br/site/).

Os estudos do jornalismo online também serdo denominados de ciberjornalismo.
Para Carla Schwingel , inclusive, essa terminologia é a mais adequada e ampla
para definir as mudangas profundas que ocorreram e ocorrem na produgéo e
circulacdo do jornalismo. Sob essa denominacéo a autora defendeu sua tese de
doutorado e publicou o livro “Ciberjornalismo” (2012). Outro polo de producéo e
discusséo sobre a temaética se constituiu na Universidade Federal do Mato Grosso
do Sul, com o Grupo de Pesquisa CiberJor*, coordenado pelo Professor Gerson Luiz
Martins. Esse grupo de pesquisa realiza Simpo6sios internacionais de ciberjorna-
lismo desde 2008. Duas publicagdes recentes séo: “Performance em ciberjorna-
lismo. Tecnologia, inovacéo e eficiéncia”, organizado por Gerson Luiz Martins,
Lucas Santiago Arraes Reino e Thaisa Bueno, em 2017; e “25 perspectivas em
ciberjornalismo”, organizado por Gerson Luiz Martins e Diana Rivera, em 2020°.

Cabe ainda um pequeno registro sobre as praticas metodoldgicas de pesqui-
sa na internet, cuja contribuicdo efetiva para esse campo tem sido dada por
Raquel Recuero e um conjunto de outros pesquisadores. O livro “Métodos de
pesquisa para internet”, 2013, de Suely Fragoso, Raquel Recuero e Adriana
Amaral, é uma referéncia bastante consistente para as investigacdes na rede.
No referido livro hé contribuic6es para reflexdes epistemolégicas, tedricas e
metodoldgicas. A Teoria Fundamentada, da qual partem as autoras, ressalta
sobretudo a necessidade de produzir conceitos a partir dos elementos de reflexao
que o campo empirico pode fornecer. Desse ponto de vista, a problematizacao
de abordagens tedrico-metodoldgicas é relevante, pois os fundamentos teori-
cos s6 poderdo emergir desse territério primeiro. As autoras destacam trés
apropriacées metodoldgicas: estudos de redes sociais, analise de hiperlinks e

3 Associagéo Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura: http://abciber.org.br/site/historia/
4 Grupo de Pesquisa em Ciberjornalismo http:/www.ciberjor.ufms.br/
5 Livro disponivel em: http://twixar.me/KJdm Acesso 2/07/2020.




abordagens etnograficas. A denominada Andlise de Redes Sociais (ARS) propde
uma abordagem estrutural dos objetos de pesquisa, cuja légica estd baseada,
segundo Fragoso, Recuero e Amaral (2013, p.115), no “principio de que, ao es-
tudar as estruturas decorrentes das agdes e interacgdes entre atores sociais, €

possivel compreender elementos a respeito desses grupos (...)”.

Outra publicacéo interessante sobre praticas de pesquisa nas redes sociais é
a coletanea de textos organizada por Tarcizio Silva e Marques Stabili, sob o
titulo: Monitoramento e pesquisa em midias sociais. Metodologias, aplicacdes,
inovagdes (2016). Destacamos dessa obra o artigo de Marcelo Alves, “Abordagem
de coleta de dados nas midias sociais”. Nele, o autor chama a atencéo para a
necessidade de apoio de software de pesquisa na coleta de dados, pois a coleta
manual é limitada, sobretudo, “devido ao volume de trafego de dados nainternet”
(2016, p.70). Ha orientac&o, nesse artigo, sobre alguns softwares de pesquisa
(académica e comercial) e entre eles estd o que selecionamos para nossa coleta,
o Netlytic. Esses softwares colaboram com a pesquisa porque colhem o fluxo
de dados da rede que se quer observar. Alves explica que Facebook, Twitter e
Instagram séo sites de redes sociais cujo “fluxo da comunicacéo entre suas en-
tidades se da de ponto a ponto” (idem, p.77). Isso quer dizer que, ao ‘curtirmos’
uma pagina, estamos estabelecendo um ponto que se conecta para intercambio
de informac&o. Dessa forma, nds chamamos a atencéo para que néo é apenas o
usudrio que recebe ou troca informacdes com o né com o qual estabelece contato.
Esse usuario também entrega informacdes para a estrutura de rede (Facebook
ou qualquer outra). Essa é a légica, em termos néo sé de seguranca e controle
dos dados, mas também diz respeito a monetizagéo desses dados e a maneira
de criar valor a partir da coleta dos dados dos usuarios. Essa é, sobretudo, a

légica que orienta a producéo jornalistica.

Como se vé, hd uma larga producéo cientifica sobre a tematica da cibercultu-
ra, do ciberjornalismo e da pratica de pesquisa nas redes sociais. No entanto,

pouco iremos dialogar com essas contribuigoes, visto que nosso foco central



de abordagem tedrica se da por meio do binémio comunicagéo e trabalho®, a
partir do qual vislumbramos as mudancas no mundo do trabalho e nelas a
presenca das tecnologias digitais. Desse modo, nosso olhar é para as relagdes
de comunicagéo no mundo do trabalho, tendo como eixo organizador de nosso
pensamento a centralidade do conceito de trabalho. Tal centralidade do trabalho
adquire, no contexto contemporaneo de internet, tragos especificos, mas néo
perde a caracteristica de eixo central para se compreender as rela¢des sociais.
As légicas de gestdo e monetizacio vinculadas ao trabalho na e pela internet,
por exemplo, baseiam-se na racionalidade da polivaléncia, da flexibilidade e,
principalmente, na inverséo do fluxo da produgéo, ou seja, a demanda € que
orienta a producao. A escrita SEO - Search Engine Optimization, é uma ferra-
menta advinda da légica das buscas para o Google, que domina quase 100% do
espectro de acessos, e sua gramatica é determinada pela demanda.

Conquanto nosso objeto de estudo existe e se viabiliza pela e na internet, nas
redes sociais e sites, o foco da pesquisa é o jornalismo produzido nas condicoes de
trabalho nos novos arranjos do trabalho de jornalistas. Escolhemos denominar
o fendmeno em estudo de jornalismo, adensando ao substantivo as adjetiva-
cdes: jornalismo online, redacdes virtuais, jornalismo digital, afastando-nos
do conceito de cibernética, visto que nédo estudamos os sistemas artificiais e
suas estruturas reguladoras e de funcionamento. Tampouco entendemos as
tecnologias como parte equivalente a atores-sujeitos humanos. Nossa opc¢éo
de pesquisa localiza a tematica do trabalho nas redes digitais sem perder de
vista a necessaria compreensao mais geral do funcionamento do capitalismo
e de sua expressdo neoliberal financeira.

Frente aos avancos tecnolégicos, nossa perspectiva é a de compreender a tota-
lidade histdérica, de ordem objetiva, pertencente a processo histérico dialético.

Isto é, a totalidade histoérica é contraditéria e permeada por conflitos (Vieira

6 Desde 2008, temos publicado sobre o tema do bindmio comunicagéo e trabalho. Alguns artigos séo: Atividade
de Comunicagéo e de Trabalho. Revista Trabalho, Educacéo, Saude. Fiocruz, 2008. https://www.scielo.br/scielo.
php?pid=S1981-77462008000100007&script=sci arttext

Comunicagéo e trabalho para mudangas na perspectiva sociotécnica. Revista da USP, 2010.
http://www.periodicos.usp.br/revusp/article/view/13816

Aabordagem ergoldgica e o mundo do trabalho dos comunicadores. Revista Trabalho, Educagéo, Satde Fiocruz. 2011.
https://www.scielo.br/scielo.php?pid=S1981-77462011000400014&script=sci_arttext&tlng=pt

Atividade de comunicagao e trabalho dos jornalistas. Revista E-Compos, 2013. https://www.e-compos.org.br/e-
compos/article/view/855

Comunicagéo e trabalho: implicagdes tedrico-metodologicas. Revista Galaxia, 2018. https://www.scielo.br/pdfigal/
n39/1519-311X-gal-39-0177.pdf



Pinto, 2013, p.47). Nesse sentido, ndo esquecemos que a atividade humana de
producéo da informacao jornalistica tem estado subsumida a légica da explo-
racdo capitalista, como tal, € uma producéo contraditoria, permeada pelos
conflitos entre as classes sociais. Vive desses conflitos e os expressa. Assim, o
jornalismo produzido na internet esta permeado e é fruto dos conflitos e con-
tradicdes mais gerais desse periodo historico.

Nesse estudo, entendemos as tecnologias como artefatos da cultura humana
(Folcher e Rabardel, 2007). No artefato estéo registrados os dilemas que emergem
das praticas e das necessidades em supera-los. No artefato esta o saber e os usos
que a sociedade faz dele. Assim, a tecnologia néo é o sujeito da interacdo com o
humano, ela é fruto das interacdes humanas e serve a essas interacdes. A me-
diacéo” sempre foi parte desse processo, compondo o dispositivo comunicacional
(Figaro, Grohmann, 2017; Mauro, Figaro, 2018) que serve as relagdes sociais.

Desta feita, comunicacg&o e trabalho é uma abordagem ontoldgica, a partir da
qual néo se separa a producéo de produtos da producéo de subjetividades, em-
bora pertencam a planos especificos de contetudo e de expressdo. Estudamos
a comunicacdo em conexao com o trabalho humano no contexto de relagdes
sociais marcadas historicamente pelo capitalismo financeiro (Sodré, 2016) e
o colonialismo de dados (Couldry, Mejias, 2019), contextos mais apropriados
para entendermos o jornalismo dos novos arranjos do trabalho de jornalistas
e os desafios que enfrentam na sociedade contemporanea.

Jornalismo no capitalismo de dados

Capitalismo de dados é aqui resumidamente nomeado em razao de nosso ob-
jetivo de compreender que tipo de jornalismo produzem os novos arranjos do
trabalho de jornalistas. Compreender o produto jornalistico no nosso entender
ndo pode estar distanciado da compreensao critica de que tipo de movimento
faz o sistema do capital para perpetuar-se como forma de concentracéo de
valores e de poder (em diferentes formas de organizacéo).

7 Podemos tambhém nos apoiar na concepgéo de midiatizagéo de Eliseu Veron (Matrizes,2014) para explicar esses
encadeamentos sociais. Preferimos, no entanto, a nogdo de dispositivos comunicacionais de Dominique
Maingueneau, 2001, também bastante produtivo para explicar a relevancia das tecnologias nas interagdes
humanas.



Assim, se a maquina a vapor ilustra como metafora figurativa o capitalismo do
final do século XIX, agora, no inicio do século XXI, deparamo-nos com a mais
profunda transformacéo dos meios de produgio, devido a légica informacional
pela qual as relacdes de producéo estdo sendo organizadas. A internet e a digita-
lizac&o de todos os dados possiveis de serem captados, tratados, reorganizados,
transferidos, circulados para gerar valor ganharam velocidade de desenvolvi-
mento nunca antes conseguido por quaisquer meios de producéo. A conex&oe a
circulacdo potencializaram redes de produgéo de valor. Aquilo que representou
ainternet nos principios dos anos de 1990 em seu aspecto libertario e autonomo,
socializado e colaborativo est4 desaparecendo. Em seu lugar crescem o controle e
aprivatizacdo da rede pelo amplo desenvolvimento tecnolégico e de conhecimento
ndo aberto (privado, secreto) de empresas como Google, Facebook, Amazon, Apple,
Microsoft entre outras. Varios autores ja apontaram essa apropriacdo privada da
internet, entre eles podemos citar: Sérgio Amadeu Silveira (2018), César Bolafio
e Carlos Figueiredo (2017), Fernanda Bruno, et.al. (2018) entre muitos outros,
inclusive, Manoel Castells, entusiasta da internet, ja em ‘Comunicacao e Poder’,
livro de 2009 (em espanhol), aponta a crescente concentragdo de empresas de
comunicagdo, conectadas em grandes conglomerados de plataformas que vao
monopolizando a circulag¢io de informagdes no mundo.

As plataformas séo empresas de tecnologia digital que operam em rede, por
l6gicas algoritmicas e monetizam dados coletados por meio da oferta de algum
servico: a gestdo de conex&o, a mediagdo entre fornecedor e usuario, a oferta
de software, de contetdo etc.

Helmond (2015, p. 01) define plataforma como um modelo de infraestrutura
tecnoldgica e econdmica dominante na web e cujas consequéncias podem ser
percebidas nos contextos sociais e histdricos. A autora reflete sobre o momento
em que o modelo de operacéo de plataformas de midias sociais como o Facebook
tornou-se paradigmatico para toda a internet, estendendo-se para sites e portais
cujas finalidades néo séo necessariamente a construcéo de redes sociais. Em
termos tecnoldgicos, uma das caracteristicas da plataformizacéo é a programa-
bilidade, que pode ser compreendida, de modo sintético, como a capacidade de
um sistema de ser moldado, programado de acordo com os usos e apropriacoes
de agentes externos a ele com vistas a aperfeicoar a finalidade da plataforma ou
ampliar sua extenséo para outras atividades ou finalidades (Helmond, 2015, p. 03).



Essas empresas comercializam riqueza inesgotavel: os dados dos seres humanos.
Exploram? o trabalho de uma massa de individuos, denominados de colaboradores,
empreendedores de si préprios, trabalhadores do clique, terceirizados (Casilli,
2019; Slee, 2017, Figaro, 2020). Sualégica de producéo conta com os investimen-
tos do mercado financeiro, numa escalada permanente de aportes milionarios.

A ligacéo entre os conglomerados de plataformas e o mercado financeiro é o
modelo que completa o que Srnicek (2018) denomina de capitalismo de platafor-
ma. Osinvestidores mais poderosos e ricos do planeta estdo vinculados a essas
empresas. Vejamos o caso do investidor George Soros®. Ele tem investimentos
no Twitter, na Amazon, no Google, no Facebook etc. Simultaneamente investe
milh&es em sua Fundag@o Open Society para a expanséo do uso do digital no
mundo, sobretudo, em regides da América Latina e Asia.

Esse modus operandi entre conglomerados de internet e mercado financeiro nio
obscurece, no entanto, toda a cadeia produtiva que faz parte dessa existéncia.
A infraestrutura de cabos, metais, areias especiais, minérios, empresas de
producdo e montagem de equipamentos, material de construcéo, energialimpa
ou féssil. Tudo isso e os respectivos trabalhadores fazem parte da necessaria
cadeia de producéo para a existéncia dos conglomerados de plataforma. O que
eles tém de diferente das empresas tradicionais é o uso de tecnologia de ponta,
frequentemente renovada, e se apresentam como mediadores, que oferecem
suporte paraligar interessados a interesses; como se fossem janelas sem vidraca
parandointerferir nasrelacdes. Propdem-se como fornecedores de infraestru-
tura para as relagdes de comunicaco necessarias a vida cotidiana e, sobretudo,
ao trabalho. No entanto, ofuscam o que de fato séio, empresas que privatizam e
exploram os dados que emergem das relagdes sociais. Nesse contexto também
estd o jornalismo e o trabalho de jornalistas em novos arranjos alternativos e
independentes aos tradicionais conglomerados de midias.

E o trabalho de milhdes de pessoas, envolvidas na producéo de contetido, na pro-

dugdo de softwares, de equipamentos, dispositivos, cabos e infraestrutura - desde

8 Aqui indicamos uma matéria jornalistica entre as muitas existentes. Gilbert, Davi. Facebook: a louca rotina dos
agentes de censura. Vice Brasil, jan® 2020. https://outraspalavras.net/outrasmidias/facebook-a-louca-rotina-dos-
agentes-de-censural

9 George Soros por seu discurso de Davos, em janeiro de 2020, foi chamado pela revista Exame de “especulador que se
transformou em filantropo”. Ora, sé a partir de matérias de pouca apuragéo se pode chegar a essa conclusao. Afinal,
Soros ao protagonizar investimentos na expanséo do digital esta garantindo retorno futuro a seus investimentos.
Ver a matéria: https://exame.abril.com.br/mundo/george-soros-promete-investir-us-1-bilhao-contra-ditadores/




os mineiros até os chamados ‘analistas de rede’ ou trabalhadores do clique, que
garantem a forma de existéncia renovada do capital no mundo contemporaneo.
Assim, o trabalho digital (Fuchs, 2014; Huws, 2017 ), ou seja, aquele mediado
por plataformas e realizado em rede, a exemplo, do que faz o Uber, o Airbnb, a
Amazon e, nos meios de comunicagéo, Youtube, Twitter, Telegram, Instagram,
Facebook etc., como trabalho profissional ou trabalho do usuario, é apropriado
por esses conglomerados, possibilitando ao capitalismo - como colonialismo
de dados para Couldry e Mejias (2019) ou capitalismo de plataforma para Nick
Srnicek (2018) - se remodelar e aprofundar a exploracio, exigindo rearticulacéo
das instituicoes e dos Estados nacionais.

Esses processos integrados ativados pelas prescri¢des algoritmicas tém alterado
aforma de produgéo, circulacédo e recepgéo de todo tipo de produto, sobretudo,
os produtos culturais. Além do jornalismo, podemos citar como exemplo as
séries de audiovisual, a cultura de fis. Por exemplo, a plataforma de streaming
Netflix, por meio de seus algoritmos, capta dados de seus usuarios/clientes,
organiza as ofertas de acordo com perfis especificos, e, a partir da coleta e
mineracdo de dados das preferéncias, determina temas e organiza a producédo
de filmes e séries. (Lima, et. al.,2015)

Isso posto, o trabalho digital em plataformas configura-se como qualquer tipo
de atividade de trabalho com meios digditais em rede. Essa interacéo propicia
uma fonte inesgotavel de material a ser transformado em valor de uso e valor
de troca. A extracdo e a mineracéo de dados sdo a nova fronteira de riquezas que
o sistema econémico hegemonico acumula e redimensiona nas organizacoes e
nasinstituicdes para poder usufruir doslucros deles advindos. Todos os sistemas
integrados das empresas atuam a partir de plataformas de informacao. Essas
plataformas de sistemas interligados propiciam processos de gestdo de maior
controle e vigilancia do trabalho e dos trabalhadores.

Tom Slee (2017) fala da precarizacéo do trabalho nas empresas de platafor-
ma. Ele usa o neologismo uberizacéo para explicar como o trabalho tem sido
precarizado e os lucros tém levado essas empresas a crescimento assombroso.
Abilio (2020) trata a uberizagédo como forma de organizacéo do trabalho que
se espalha na sociedade como légica de exploracao de diferentes atividades.
Ursula Huws (2017) discute a formac&o do cibertariado, ou seja, como os pro-
cessos de informatizacio abrangem amplos espectros da classe trabalhadora.



Haum conjunto de pesquisadores em todo o mundo 4vidos por compreender as
transformacdes e as repercussoes delas na vida das pessoas, no trabalho e na
organizacdo social. Nés estudamos essas implicac¢des no trabalho de jornalis-
tas, categoria profissional que sinaliza, pelo tipo de sua atividade, como estéo
se reestruturando as atividades no setor da comunicacao.

Portanto, nosso olhar de pesquisadores contextualiza o objeto de pesquisa: a pro-
ducao jornalistica dos novos arranjos independentes e alternativos de trabalho
dosjornalistas na ordem das relacdes econdmicas e sociais. Essa perspectiva, faz
com que as caracteristicas de uso e incorporacgéo das tecnologias e as 1dgicas de
existéncia delas proprias néo possam ser analisadas fora desse contexto mais
geral do capitalismo e, de maneira particular, como elos de producéo que con-
tribuem para alimentar os fluxos de informac&o nas empresas de plataforma.

Nas proximas paginas tratamos, no capitulo I, dos procedimentos tedrico-
-metodoldgicos que orientam a analise da pesquisa; no capitulo II, fazemos
a descricéio analitica da producéo dos arranjos do trabalho dos jornalistas;
no capitulo III, fazemos a interpretacéo dos dados e as consideracdes sobre
os resultados da pesquisa.

A primeira fase da pesquisa (2016-2018) fez um levantamento de 170 arranjos de
trabalho dos jornalistas no Brasil. Esse levantamento ampliado, partiu do Mapa
da midiaindependente, realizado pela Agéncia Publica®, em 2015, organizagéo
liderada por mulheres jornalistas, que defendem a producéo de jornalismo
de qualidade em bases digitais. A observacéo dos sites e redes sociais desses
veiculos de comunicacéo nos fez problematizar como denominéa-los, a medida
que eles estavam se propondo a entregar um produto cultural jornalistico e de
maneira diferente na forma de organizar seu trabalho em relagéo as empresas
de comunicacéo. Foi essa observacéo que nos levou a propor nomeé-los com o
termo “arranjo” de trabalho de jornalistas. Esse termo foi conceituado e pode-
mos sintetiza-lo da seguinte maneira:

Osnovos arranjos econdmicos do trabalho dos jornalistas “séo uma possibilidade
de arranjar, isto é, de organizar o trabalho de forma alternativa e independente
aos conglomerados de midia” (Figaro, 2018a, p.15). S&o estruturas organizativas

10 O perfil da Agéncia Publica esta no relatorio da Pesquisa Fase 1, As relagbes de comunicagao e as condigdes de
produgéo no trabalho de jornalistas em arranjos econdémicos alternativos as corporagdes de midia. Sdo Paulo: ECA-
USP, 2018. Disponivel em: http://twixar.me/yRXT



que tém condicdes muito diferentes de sustentacéo e se caracterizam por formas
diferenciadas dasmidias tradicionais de buscar recursos para sua manutencéo.
Eles e elas se propdem, inclusive, a entregar um produto jornalistico diferente
daquele produzido pelas grandes empresas. Arranjos sdo, portanto, formas
organizativas que buscam alternativas econdmicas a partir do “arranjar-se”
com outros para desenvolver produtos, servicos e colocar o fruto do trabalho a
disposicédo do desenvolvimento local e editorial de trabalho. Essa terminologia
tem base na teoria econdmica (Suzigam, 2005) e se coloca como um arran-
jar-se localizado de solug¢des econdémicas no contexto de desprezo das grandes
empresas pelo trabalho e pelo desenvolvimento local.

Feita a conceituacgéo, construimos um banco de dados em Excel com os 170
arranjos em nivel nacional, de onde retiramos somente os 70 arranjos que
foram encontrados na Grande S&o Paulo. Asinformacoes aprofundadas desses
arranjos revelaram que a maioria produzia a partir de Sdo Paulo - Capital. O
perfil desses 70 arranjos foi construido com a exaustividade de busca de dados
de autodeclaracdo sobre linha editorial, histdrico, financiamento e engajamento
para o trabalho, entre outras informagdes que também compdem o relatério
final da pesquisa ja citado (Figaro, 2018a). Desse processo de investigacio e
reflex&o analitica sobre os perfis declarados, construiu-se, por um sistema de
nucleagdo de marcadores jornalisticos, a amostra de 30 arranjos do trabalho
dosjornalistas para dar prosseguimento a primeira fase da pesquisa. No pros-
seguimento metodoldgico dainvestigacéo, realizamos entrevistas presenciais
semiestruturadas com os responsaveis por essas organizacdes jornalisticas e,
posteriormente, dois grupos de discusséo com eles mesmos, cujo objetivo foi
debater o trabalho jornalistico e as formas de sustentacéio desses arranjos. Com
os resultados da primeira fase publicados, chegamos a esta segunda fase da
pesquisa, cujo objetivo é investigar que tipo de produto jornalistico produzem
esses novos arranjos do trabalho de jornalistas.
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1. Problema de pesquisa e escolhas
dos caminhos metodologicos

As perguntas que deram origem a esta segunda fase da pesquisa, Discurso
jornalistico e condigdes de produgdo em arranjos econémicos alternativos as cor-

poragdes de midia, sdo assim enunciadas:

Asprescricoes e as relagdes de comunicagéo para o trabalho jornalistico nesses
novos arranjos econdmicos alternativos resultam na producéio de um jornalismo

de compromisso com os direitos da cidadania?
« Esses arranjos produzem jornalismo?
* Eque tipo de jornalismo produzem?

Asperguntas séo as balizas de orientacdo dos pesquisadores a partir das quais
se vai estabelecer a abordagem tedrico-metodolégica da investigacéo. No caso
aqui ja introduzido, parte-se de resultados de pesquisa anterior (Primeira
fase) em que se chegou a resultados bastante consistentes sobre a organizacéo,
estruturacdo e formas de trabalho e de financiamento de arranjos produtivos
de novo tipo para acolher a atividade dos jornalistas que se autodeclaram como
independentes e/ou alternativos aos grandes conglomerados de midia. Desta
feita, seguimos para a segunda fase da pesquisa com balizas claras, amparadas
por resultados anteriores sélidos e que nos levam a propor o avanco do conhe-
cimento sobre o tipo de jornalismo produzido por eles e qual é a relagéo desse

jornalismo com a autodeclarada independéncia e/ou alternatividade.

Nossa bussola de pesquisa nos dirigiu para a 16gica da coleta de dados sobre a
produgcéo jornalisticas dos arranjos em estudo. Decidimos manter a mesma
amostra de arranjos do jornalismo da primeira fase da pesquisa. Essa amos-
tra foi categorizada por nucleagdo com critérios de marcadores jornalisticos e
autodeclaracéo sobre independente e/ou alternativo (Figaro, 2018, p.39-51).
Aindana primeira fase da pesquisa, foram seis categorias de nucleacéo, come-
cando pelos marcadores jornalisticos mais presentes na autodeclaracéo até os
marcadores mais fracos em que a producdo jornalistica pouco ou nada aparecia

na autodeclaracdo dos arranjos. O sistema de nucleacdo também recorreu a



subnucleacdo, porque havia entre as uniformidades de cada nucleacéo, dife-
renciacoes especificas (Figaro, 2018a, p.42).

Retomar a nucleacéo é importante para a fase 2 da pesquisa, porque vamos
analisar o produto jornalistico de cada arranjo e depois voltar a comparar o
resultado obtido com a identificacéo nucleadora da primeira fase, consolidando
assim a coeréncia e a coesdo das praticas dos arranjos jornalisticos, bem como
as praticas de pesquisa. Passamos entéo a apresentar as caracteristicas e ar-
ranjos identificados com cada nucleacgéo.

* Ontucleo 1 - marcadores jornalisticos™ mais presentes e autodeclaracéo
de independente e/ou alternativo, conta com a amostra selecionada: Mi-
dia Ninja, Democratize, Viomundo, Nexo, Agéncia Publica, Periferia em
Movimento, Vozes da Periferia, Volt Data Lab, AzZMina, Pressenza, Opera
Mundi, (Jornalistas Livres*?).

¢ Onucleo 2 - pelo menos um marcador jornalistico, mais autodeclaracgéo de
independente e/ou alternativo, a amostra é composta de: Ciranda, Outras
Palavras, Centro de Midia Independente, Sounds like us, Nés, Mulheres
da Periferia, Think Olga.

* Onucleo 3 - pelo menos um critério jornalistico sem outra identificacdo,
a amostra é: Justificando, Migramundo, Mobilize Brasil, Farofafa, Envol-
verde, Lado M, Mées de Peito.

* O ndcleo 4 - pelo menos um critério jornalistico, mais a declaracgéo de
empreendedores/inovadores, a mostra foi: E Néis, B9.

* Ondcleo 5 - nenhum marcador jornalistico, nenhuma declaragéo sobre
a organizaco (independente e/ ou alternativo; empreendedor/inovador),
amostra: O Novelo.

* Onlcleo 6 - nenhum marcador jornalistico, autodeclaracéo de coletivo,
amostra: Brasis e Blogueiras Negras.

11 Marcadores jornalisticos séo os elementos autodeclarados como caracteristicos do processo jornalistico, ou seja,
reportagem, noticia, jornalista, editorial, fonte, entrevista, redagéo, jornal, revista, entre outros.

12 Incluido na amostra posteriormente, devido a relevancia e representatividade como arranjo jornalistico, e devido a
outros néo terem participado.



Nesta segunda fase da pesquisa, a amostra permanece a mesma da primeira
fase, ou seja, revisitamos a produgéo dos 30*® arranjos da amostra inicial.

Como o objetivo nesta fase é conhecer o produto jornalistico dos novos arranjos
do trabalho do jornalista, o caminho metodolégico selecionado para prosseguir
foi o de coletar o material jornalistico por eles produzido. Dada a direcéao, coube-
-nos discutir como viabilizar essa coleta. Os critérios de escolha deveriam ser
véalidos para todos os arranjos e também ocorrer no mesmo periodo de tempo.
Essa similaridade, em alguma medida, nos permite fazer paralelos sobre as
caracteristicas de cada produto apresentado e do fluxo de producéo deles. Es-
sas orientacdes foram adotadas a partir de um periodo prévio de observacio
das postagens dos referidos arranjos da amostra em seus respectivos sites, e
nas redes sociais Facebook e Twitter, a época as mais usadas pelos arranjos
em estudo. A decisdo foi tomada, porque se verificou a producio combinada
e espraiada dos arranjos nessas diferentes plataformas: sites e redes sociais.
Outra problematizacio necessaria foi sobre a forma de coletar. J4 vimos, con-
forme Alves (2016) que o volume de trafego de informacéao é um impeditivo
para coletas manuais, além do que hé elementos dos diferentes niveis e atores
do fluxo de informacé&o que néo seria viavel coletar manualmente. Com essas
ponderacgoes e com os dados da observagéo prévia, nds tomamos duas diretivas:
1) estabelecer o recorte do tema cobertura eleitoral presidencial de 2018, no
periodo de 1 a 8 de outubro de 2018, no primeiro turno; e de 22 a 29 de outubro
de 2018, no segundo turno das elei¢des; 2) selecionar e adquirir dois softwares
para a coleta dos dados. Segundo nossas investigacdes, o software NVivo!* é o
mais adequado para coleta de sites e anélise de dados; e o software Netylic'®
¢ mais adequado para extracdo de dados de fluxo de redes sociais Facebook e
Twitter, bem como para organizagéo e analise dos dados. Adquirimos os softwa-

13 No processo das entrevistas, alguns responsaveis pelos arranjos nao puderam participar por diferentes motivos:
dificuldades nas agendas, viagens entre outros motivos. Permaneceram na pesquisa 26 arranjos, com 0s quais
concluimos o relatério ja citado.

14 O NVivo pertence a empresa desenvolvedora de softwares QSR International, e foiidealizado para apoiar pesquisas
qualitativas que continham um grande volume de dados, principalmente documentos textuais. Sua funcionalidade
encontra-se, portanto, na organizagéo, sistematizacéo e gestédo de conteldos provenientes de diversas fontes,
permitindo atualmente nao apenas a insergéo de contelido de texto - tais quais entrevistas, artigos, noticias, base
de dados, tabelas etc. - mas também imagens, videos e audios. Seus concorrentes diretos mais comuns no Brasil
séao o webQDA e o Atlas/TI.

15 O Netlytic, segundo informagodes disponibilizadas em seu site € “um analisador de redes sociais e de texto baseado
em nuvem que pode descobrir e resumir automaticamente as redes de comunicagéo a partir de postagens de
midia social disponiveis ao publico” (dados da pagina comercial do software). Apesar de permitir o uso gratuito,
comumente usado para testes do programa, em pesquisas com maior nimero de “nés” é necessario adquirir um
dos pacotes pagos.



res, fizemos um treinamento da equipe para exercer a coleta, realizamos uma
pré-coleta em setembro de 2018. Fizemos apontamentos sobre erros e acertos
da pré-coleta, bem como a mais adequada preparacgéo da equipe para a coleta.

Em sintese, podemos fazer o seguinte quadro de procedimentos metodolégicos:
Objeto de analise - produto jornalistico dos novos arranjos do trabalho dos jornalistas;
Amostra - 30 arranjos do trabalho de jornalistas (mesmos da primeira fase da pesquisa);

Recorte para composigéo do corpus de analise: assunto - eleigdes presidenciais no Brasil em 2018;

Periodo para o recorte do corpus: uma semana (1 a 8/10) do primeiro turno eleitoral; uma
semana (22 a 29/10) do segundo turno eleitoral; a coleta foi realizada em tempo real, ou
seja, nds estavamos vivenciando exatamente no mesmo periodo.

Ferramentas de coleta: software NVivo - para os sites dos arranjos;
software Netlytic para as redes sociais Facebook e Twitter dos arranjos
da amostra.

Equipes treinadas, periodo e tema da coleta definidos, softwares adquiri-
dos, pré-coleta realizada e discutida, partimos para a coleta definitiva do
produto jornalistico dos 30 arranjos.

Alguns percalg¢os no periodo de coleta

Alguns dos arranjos da amostra estavam sem publicar ou fora do ar (Brasis,
Democratize); E Néis (publicou no jornal Valor e no The Intercept Brasil), Farofafa,
Think Olga, Volt data Lab, Vozes das Periferias (néo publicaram no periodo).
Portanto, conseguimos coletar material de 22 arranjos da amostra de 30 deles.

Dificuldades com a coleta devido a apenas um equipamento (computador) ter a
licenca para o NVivo (adquirimos apenas uma licenca), coleta alternada entre
as equipes;

Dificuldades com a padronizacéo dos arquivos no processo de coleta. Nomear
para arquivar é uma questéo a ser discutida e padronizada quando se tem
equipes grandes de pesquisa.

Enfrentadas as dificuldades, produzimos dois bancos de dados. Banco de dados das
redes sociais: com os dados capturados no periodo pelo Netlytic, nas redes sociais
dos arranjos, subdividido em dois eixos de arquivos: um com a coleta de cada
arranjo da rede Facebook; e outro, com a coleta de cada arranjo do Twitter. Banco
de dados com o material coletado no site de cada arranjo, no periodo, pelo N Vivo.



2. Reflexdes sobre o banco de dados e a
limpeza do material coletado - O arquivo

Entre o corpus coletado para as analises e a producéo jornalistica dos arranjos
em estudo ha uma série de camadas de outros cédigos, formas de organizacéo
e interfaces que possibilitam a existéncia e a circulagdo do material. Além
desses enquadramentos, hd ainda a intencionalidade do pesquisador com suas
perguntas e com os referencias tedrico-metodoldgicos que orientam seu olhar: o
que selecionar, como coletar, como tratar. Todos esses elementos caracterizam
0 que chamamos de arquivo. O arquivo néo pode ser naturalizado.

Arquivos digitais!®: maos invisiveis de iniimeros agentes

O ambiente das midias digitais se constitui como um grande arquivo de docu-
mentos que abarcam questdes variadas de ordem social, politica e econdomica
por meio do qual os analistas buscam compreender os temas em voga que
conformam o imaginario social. Romao (2005) explica que os documentos
pertinentes e disponiveis na internet sdo parte da pratica organizativa da
rede e compdem uma memoria autorizada a circular. Em midias como o
Facebook, objeto de nossa pesquisa, este arquivo se constréi em movéncia a
cada postagem e com atualizacdo permanente a partir de varias vozes, cujas
extensodes e conexoes sdo imprevisiveis. Desse modo, as postagens de textos,
videos e links abrem a possibilidade de que se produzam leituras e interpre-
tacdes em diferentes posicoes. Este espaco heterogéneo e multiplo também
estd marcado pela desigualdade numa sociedade em que poderes e saberes
néo estéo distribuidos de forma homogénea. Diante dessa complexidade, na
constituicdo de sentidos nas midias digitais em seu funcionamento reticular,
¢é necessario questionar-se sobre as formas de leitura e interpretagédo dos do-
cumentos recortados deste imenso arquivo.

Soma-se a isso o fato de que volumes expressivos de dados e rastros de nossas
acgoes séo gerados, monitorados e tratados, o que constitui, como explica Bruno

16 Este tema foi composto com o artigo desenvolvido por pesquisadores do CPCT (Claudia Nonato, Fernando Felicio
Pachi Filho, Naiana Rodrigues da Silva) a partir da atual pesquisa que aqui se reporta. O artigo foi apresentado em
2019, ao Encontro Nacional da SBPJor. Esta disponiveis na integra em: http://sbpjor.org.br/congressol/index.php/
sbpjor/sbpjor2019/paper/viewFile/2075/1150




(2012),imensos arquivos de nossos modos de vida, que servem para vigilancia,
publicidade, entretenimento, servicos e para a propria pesquisa académica, ou
seja, seu valor se relaciona ao conhecimento que eles possibilitam. Os rastros
s&o abordados como evidéncia de um ato ou caracteristica dos individuos, sendo
que aambiguidade e a polissemia séo desprezadas. Os algoritmos criados para
monitoramento e tratamento dos rastros permitem a emergéncia de um saber
sobre as quantidades de dados e das correlacdes entre eles, cuja objetividade

seria garantida pelos proprios algoritmos.

Neste contexto, a relacdo com o arquivo, mediada por uma questéo de pesqui-
sa, no nosso caso compreender o produto jornalistico dos arranjos econémicos
alternativos durante as eleicdes de 2018, é determinante para a compreenséo
da prépria discursividade. Isso porque sua leitura, como aponta Dias (2015;
2018), é parte do momento de sua circulagdo, e a textualizacéo é determinada
pelo processo de atualizacdo dos sentidos, ou seja, dos dados pela circulagdo
em grande quantidade. Além disso, o digital também deve ser compreendido
néo apenas como forma de producéo da tecnologia, mas como condi¢do e meio
de producéo de formas de existéncia capitalista, constituidas historicamente

e nas quais intervém a politica e a ideologia.

E necessario, assim, como explicam Guillaumou, Maldidier e Robin (2016, p.116)
considerar a complexidade do fato arquivistico, sem tomar a materialidade do
arquivo como evidéncia. Na perspectiva desses autores, o arquivo néo é o reflexo
passivo da realidade institucional, ele é organizado, em sua materialidade e
diversidade, pelo campo social. Dessa forma, é possivel pela leitura do arquivo

conhecer os dispositivos e as configuracdes significantes ali presentes.

Segundo Gallo, Schmitt e Souza (2007), apesar da aparente liberdade, a polisse-
mia dos sentidos e as diversas maneiras de interpretar sdolimitadas pelo gesto
de leitura tecnocientifico. Esse discurso é determinado duplamente: pelas suas
caracteristicas e possibilidades/limites, e de outro, pela caracteristica prépria
dalinguagem informatizada - digital. Os dois determinantes definem o recorte
para o arquivo que “seleciona” os textos, compondo aquilo que constitui a me-
modria. Como explica Pécheux (1994), séo duas culturas envolvidas no gesto de
leitura do arquivo: a dos literatos e a dos cientistas, que criam os instrumentos e

produzem lugares diferentes de produgéo de sentidos. Predomina hoje a leitura



cientifica devido ao acimulo de dados disponiveis. Sdo estes instrumentos que
constituem os aparelhos de poder e administram a memdria coletiva.

Desse modo, o arquivo informatizado é determinado pelo pré-construido do
discurso cientifico da rede e ndo dos discursos onde os textos disponibilizados
séo produzidos. Segundo Pécheux (1994, p.60), este fato repercute diretamente
sobre a relacdo de nossa sociedade com sua prépria memdria e histéria, poden-
do haver risco de “uma normalizag&o asséptica da leitura e do pensamento, e
de um apagamento seletivo da meméria histdrica”. Ja no século XX impde-se
a necessidade de gestdo administrativa dos documentos textuais, fato que se
junta a construcéo de linguas logicas artificiais. Este trabalho se reorganiza
na contemporaneidade porque néo é mais possivel ler sem instrumentos. Pre-
domina a légica de classificacoes determinada pela informatica e pela gestao
administrativa, combinadas no processo de extragéo, organizacéo, interpre-
tacéo e gestdo de dados como um todo.

Para compreender os discursos jornalisticos que se apresentam aqui decompos-
tos em uma classificacio automatica construida pelo préprio software de coleta
de dados, é interessante olhar para algumas caracteristicas das plataformas
online, que coordenam papéis na atualidade de dispositivos comunicacionais,
tecnolégicos e sociais.

Para refletir sobre as condic¢des de producéo do trabalho e do discurso jorna-
listicos ¢ relevante compreender as implica¢des da plataformizacio da web
(Helmond, 2015) e da sociedade (Van Dijck, 2017; 2018). Afinal, as plataformas
online sdo um elemento central na contemporaneidade e sua imbricacio nas
dinamicas sociais for¢a os Estados a repensarem suas estruturas democraticas
e de governanca (Van Dijck; Poell; Wall, 2018).

Até o jornalismo se plataformizou (Bell; Owen; Brown; Hauka; Rashidian,
2017), significando que a presenca jornalistica nas plataformas digitais pro-
vocou transformagdes estruturais néo apenas em seu modo de distribuigéo/
circulagdo, mas na organizacao, producéo e consumo do trabalho jornalistico
e das empresas de midia.

Bell; Owen; Brown; Hauka; Rashidian (2017), em uma extensa pesquisa com
organizacdes midiaticas tradicionais e nativas digitais dos Estados Unidos,
observaram que plataformas de midias sociais como Facebook, Twitter, Ins-



tagram, Snapchat, dentre outras, tornaram-se editores ou publishers, ditando
de forma direta o modo de organizagédo dos formatos jornalisticos e o modelo
de negdcios dessas instituigdes.

No cerne desse fundamento tecnolégico estao os algoritmos e a Application
Programming Interface (API) que criam condig¢des para que os usuarios (sejam
eles sujeitos ou sistemas tecnoldgicos) possam interagir com os bancos de dados
que compoem a plataforma. Conforme Van Dijck; Poell; Wall, (2018, p. 09), as
APIs das plataformas proporcionam acesso aos dados por terceiros, mostrando
métricas e comportamentos dos usudrios que orientaréo novas acoes, servicos,
aplicacdes ou plataformas. Assim, nossa coleta esta restrita ao alcance dos
softwares aos bancos de dados com interface aberta pelo Facebook e Twitter
(este ultimo limita o acesso aos tiltimos setes dias anteriores a coleta de dados).

Em uma analogia com o jornalismo, a API é o gatekeeper ou o curador de uma
plataforma, pois define quem tem permisséo para acessar seu banco de dados.
A API, na perspectiva de Helmond (2015), é o que possibilita a plataformizacao
da web e tem um papel incisivo na descentralizacdo da producéo de dados e na
centralizacdo da coleta de dados. Analisando as caracteristicas do Facebook como
plataforma, a autora observa que a programabilidade permite, por exemplo, o
registro em sites ou em outras plataformas utilizando-se apenas ologin e senha
de acesso ao Facebook. A agéo que significa rapidez e comodidade para o usué-
rio, para a plataforma tem o sentido de descentralizacéo, pois possibilita que o
Facebook néo fique restrito ao seu préprio aplicativo ou sistema e se espraie pela
web. Ao mesmo tempo, a descentralizagioimplica em uma ampliagdo ou exten-
sdo dos tentaculos de coleta de dados do Facebook que passa a ocupar um lugar
cada vez mais central no “ecossistema de plataformas” (Van Dijck; Poell; Wall,
2018). Helmond (2015) denomina essa dinamica de dupla légica da plataforma.

O negdcio do Facebook néo é apenas a construcéo de sociabilidade por meio
do compartilhamento de informacdes, mas a elaboragéio de uma grande base
de dados, a verdadeira riqueza das plataformas. E o jornalismo contribui para
essa acumulacdo de propriedades na medida em que mantém o ambiente co-
municacional das redes sociais aquecido por meio de seus contetidos. Porém,
as plataformas néo aquecem o modelo de negécios do jornalismo, tanto que
grandes organizacdes questionam cada vez mais a viabilidade de investimentos
nas plataformas de redes sociais.



Aomesmo tempo em que as plataformas de redes sociais desafiam os modelos de
negocios das grandes organizacdes mididticas, elas se tornam gradativamente
indispensaveis para a circulacéo da producdo jornalistica, afinal, plataformas
como Facebook e Google séo a entrada dos leitores para as noticias, garantindo
a maximizacéo do trafego de rede. Dai porque os arranjos de jornalismo in-
dependentes e/ou alternativos mantém perfis nas principais plataformas de
redes sociais brasileiras, Twitter e Facebook.

Também é preciso destacar que o Twitter tem ganhado importancia, tendo sido
reconhecido como uma rede influente em diferentes temas sociais, em especial
naultima campanha presidencial. Segundo Fragoso et al (2011, p. 100), o Twitter
tem condicgoes diferentes das demais ferramentas de comunicagdo mediadas
pelo computador, pois “ele funciona em uma estrutura de rede, gerada pelas
conex0es entre seguidos e seguidores e forma canais de informacéo em rede,
por onde os tuites circulam e sdo repassados”. No ultimo trimestre de 2018, o
Twitter tinha 321 milhdes de usudrios ativos?’. No Brasil estima-se que sejam
mais de 40 milhdes, o que corresponderia a segunda maior populacéo do site

de microblog, atras apenas dos Estados Unidos.

Por permitir mensagensinstantaneas e umaamplainteratividade, ter facilidade
de veiculagéo de informacdes, rapidez e mobilidade, além das possibilidades de
medir a penetracdo de uma noticia, ele também se apresenta como uma ferra-
menta importante para o jornalismo e funciona como uma espécie de plantao
noticioso, pois “o que vemos, ouvimos e pensamos pode ser dito (tuitado) com
instantaneidade a milhdes de pessoas conectadas no mundo” (CASELLI; PIMEN-
TA, 2011). Além de canal de distribuicéo, a plataforma também cumpre papel
de fonte - visto que cada usudrio precisa ter uma identidade pessoal cadastrada
para ter acesso ao painel de discusséo eimagens da tela cumprem a funcéo das
declaracdes entre aspas -, para arranjos como os estudados na pesquisa do CPCT.

Os autores atentam ainda para a presséo que as plataformas exercem sobre
os valores jornalisticos, observada também pela tenséo entre a dataficagéo
inerente as plataformas e a autonomia jornalistica. As empresas jornalisticas
tradicionais e mesmo os novos arranjos jornalisticos veem-se assim em um

17 RIBEIRO, I. Twitter cresce receita e usuarios “monetizaveis”. Meio e Mensagem. 7 de fev. 2019. Midia. Disponivel em:
<https://lwww.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/02/07/twitter-cresce-receita-e-usuarios-monetizaveis.
html>. Acesso em: 24 de jul. 2019.



dilema de ora basear-se pelos valores editoriais tradicionais a organizac&o ou
ao jornalismo de um modo geral, e de ora ter de ceder a légica das plataformas
em troca de mais visibilidade e interatividade com o publico. De certa forma,
temos assim a atualizacdo de um impasse ja antigo ao jornalismo: o da quan-
tidade versus qualidade. Duelo que ocupou as paginas de muitos manuais de
jornalismo a partir da segunda metade dos anos 1990, quando o jornalismo feito

na e para a internet se tornou uma realidade nas redagdes (FERRARI, 2003).

Ojornalismo feito nas e para as plataformas encontra, portanto, duas estratégias
possiveis. Na estratégia de rede, as organizacdes e os arranjos fazem circular
links que conduzem os leitores para seus sites, onde é possivel, além da leitura
dos conteudos, fazer assinatura de newsletter e doacdes para a manutencéo do
projeto jornalistico. J na estratégia nativa, o conteido jornalistico fica arma-
zenado na proépria plataforma e o leitor néo precisa sair dela para consumi-lo,
ficando a mercé da ordem comunicacional ali presente, composta por contetido
jornalistico, publicidade e comentarios deixados por outros leitores (VAN DIJCK;
POELL; DE WALL. 2018; BELL ET AL, 2017).

Essas estratégias, no entanto, ndo apaziguam a relacéio entre as plataformase
ojornalismo. E preciso ponderar ainda que as organizacdes mididticas néio tém
controle sobre o contexto no qual os usuarios acessam as noticias nas platafor-
mas nem acesso aos critérios que orientam as atualizacoes dos algoritmos das
plataformas, os quais conduzem o trafego das noticias e de outras informacdes

em circulagdo para os usuarios.

Van Dijck, Poell e De Wall (2018) sugerem que para se ter um jornalismo de-
mocratico na sociedade de plataformas é preciso uma posturajusta eindepen-
dente por parte das organizacoes jornalisticas. Além disso, é necessario que os
demais atores envolvidos se responsabilizem pela circulagéo de informacéo, e
issoimplica em mais transparéncia, sobretudo das plataformas, que dentre as

acoes de responsabilizacdo que lhes séo cobradas estd a abertura dos algoritmos.

Contudo, nem todos os arranjos praticam jornalismo de plataforma com conteu-
donativo. Bell; Owen; Brown; Hauka; Rashidian (2017, p.57) definem conteudo
nativo como “o material hospedado totalmente em plataformas de terceiros”,

diferenciando-se assim da postagem que se caracteriza como um link cujo intuito



é conduzir o leitor até o site do produtor jornalistico, valendo-se assim do espaco
das plataformas como gerador de trafego para seus portais ou sites de origem.

Esses apontamentos sobre os arquivos, que séo as redes sociais e os sitios dos
arranjos do trabalho do jornalista, nos déo a dimenséo de que, muito mais do
que agentes tecnoldgicos que possibilitam a circulacéo e o contato com os pu-
blicos, eles séo formas compositivas que incidem sobre o processo de producio,
organizacao, circulagéo e recepcio das mensagens. Sdo operadores que moldam
o processo comunicacional. E aqui temos que retomar Maingueneau quando ele
trata da relevancia do midium na formac&o do dispositivo comunicacional (2001).

Em nossa pesquisa, o universo da producéo jornalistica dos 30 arranjos do
trabalho do jornalista é estudado a partir de um recorte tematico, evento
jornalistico por exceléncia: as elei¢des presidenciais no Brasil em 2018. Essa
produgdo jornalistica também passou por outro recorte, desta feita, temporal,
pois estabelecemos a coleta na iltima semana do primeiro turno eleitoral (1 a
8/2018) e na dltima semana do segundo turno eleitoral (22 a 29/2018). Esse foi
o ajuste do foco de recorte a partir do qual calibramos os dois softwares (Nvivo
e Netlytic) para coletar todas as publicac¢des dos arranjos no periodo. Faz parte
da anélise a verificacio da presenca ou ndo na producéo desses arranjos do fato

jornalistico ‘elei¢cGes presidenciais’.

As reflexdes sobre o controle dos dados produzidos, & critica ao monopélio das
empresas de plataforma e a conformidade do desenho das redes sociais e das
interfaces para a escrita e publicacéo de sites, adensamos nossas escolhas de
pesquisa, bem como as légicas de coleta dos desenhos dos softwares Nvivo e
Netylic. Desta feita, ndo hd um olhar ingénuo dos pesquisadores sobre essas ca-
madas discursivas, signicas, pois elas tém valor ideol6gico, remetem a escolhas
e adeterminagdes sociais. Ao clamor pela objetividade e verdade positivistas de
uma ciéncia asséptica e transparente, apresentamos a ciéncia possivel entre os
humanos - seja nas ciéncias exatas, biolégicas ou humanidades - a tinica possivel,

sempre contextualizada e modalizada pelas condi¢des objetivas de sua producao.

Nossos arquivos de pesquisa, portanto, sdo camadas de determinacdes tec-
nolégicas e enquadramentos sociais, econdmicos e politicos. S&o pegas densas
que foram sendo esculpidas por muitos agentes e eles chegam também com

nossaintervencao. Em outra escala e medida, é verdade. No entanto, presentes



na forma de nossas perguntas de pesquisa e de nossas escolhas tedrico-me-
todolégicas. Essas escolhas confrontam-se, debatem-se, enquadram-se ou se
fazem enquadrar as determinacdes das camadas anteriores: desde a escrita do
arranjo, a légica algoritmica das redes e dos sites, as loégicas de captacdo dos
softwares de pesquisa.

Tratamento do arquivo coletado: a construcao®® do corpus
a) Redes sociais: Facebook e Twitter

O software Netlytic ambientado na internet foi adotado para coletar as pos-
tagens do Twitter e Facebook®® das contas dos préprios arranjos estudados.
A coleta no Twitter é feita através do sistema de busca da plataforma a partir
de operadores l6gicos booleanos?®, entre outros. A pesquisa com 0s arranjos
utilizou o operador “from: nome do usuario”, que aparece no final da barra de
enderecos quando a pagina é acessada (https://twitter.com/nomedoarranjo).
Com isso foi possivel registrar o que provinha dessa conta durante a coleta,
tanto em termos de tuites originais, quanto retuites ou respostas. A ferramenta
possibilita coletar até 1 mil tuites, sendo possivel configura-la para fazer novas
requisicoes a cada 15 minutos.

No Facebook, a coleta é feita a partir de publicagdes em grupos (publicos),
péaginas ou eventos. Para isso, basta inserir o ID do grupo, padgina ou evento,
que se localiza de modo semelhante ao do Twitter (https://www.facebook.
com/nomedoarranjo), com a requisicio de hora em hora de até 100 posts e 25
comentarios por post, totalizando até 2.500 mengdes coletadas?'. Neste caso
néo é necessario associar uma conta a plataforma.

Apés programar a forma de coleta para cada arranjo, o préprio Netlytic passa
a realizar a captagdo do contetido. Nesta pesquisa, como formas de verifica-
¢éo do volume de dados coletados, além da coleta programada foram feitas

18Este tema foi composto com o artigo desenvolvido por pesquisadores do CPCT (Ana Flavia Marques, Camila Acosta
Camargo e Jodo Augusto Moliani) a partir da atual pesquisa que aqui se reporta. O artigo foi apresentado em 2019,
ao Encontro Nacional da SBPJor. Estéd disponivel na integra em: http://sbpjor.org.br/congressol/index.php/sbpjor/
sbpjor2019/paper/viewFile/1918/1181

19Ele permite coletar dados também de outras redes sociais como Instagram e Youtube.

20Esses operadores séo palavras que informam ao sistema de busca como combinar os termos de uma pesquisa.
Séo eles: and, or e not. Oliveira, M. Operadores holeanos. Sistema de bibliotecas - PUC-RIO, 27 de ago. de 2009.
Disponivel em <http://www.dbd.puc-rio.br/wordpress/?p=116>. Acesso em: 27 de jul. 2019.

21Para fins de amostra do material, nesta pesquisa foram descartados os comentarios feitos o Facebook.




outras coletas em periodos distintos que serviram para pequenas correcoes,
especialmente no que se refere a quantidade de comentarios, uma vez que os
posts sdo veiculados em diferentes circulos nas redes, o que gera um volume
de comentarios maior ao longo do tempo.

O Netlytic também permite que sejam feitas filtragens?? na sua prépria pla-
taforma, mas, para garantir que teriamos todos os dados dessa pesquisa, nds
primeiramente exportamos os dados para um arquivo .xlsx e s6 depois é que
iniciamos o trabalho de selecéo. Optou-se por separar os posts produzidos pelos
proprios arranjos dos comentarios feitos por outros usudrios, pois busca-se
compreender a producéo origindria desses veiculos e porque o volume de pos-
tagens, incluindo os comentarios, foi muito alto. As tabelas abaixo ilustram o
volume de dados coletados no site da rede social Twitter e Facebook.

QUADRO | - Printscreem da Tabela do Excel dos dados
do Twitter da Agéncia Publica, 1 a 8/10/2020.
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Fonte: Banco de dados CPCT, 2018/Segunda fase da
Pesquisa Novos arranjos do trabalho dos jornalistas.

22 As filtragens no proprio software podem ser feitas por link, por data de publicagéo, por autor ou por titulo. A partir
da planilha da para selecionar outros elementos como o nimero de posts (id); o link para o post original (guid/link); a
data e a hora de publicagéo (pubdate); o autor (author), que também é identificado pelo seu ID (user_id); o titulo (title)
e a descrigéo (description), normalmente iguais; a origem (source), que indica qual meio foi usado para a postagem
(Twitter for Android; for iPhone ou Web App, por exemplo); nimero de contas seguidas (user_friends_count); numero
de seguidores (user_followers_count); data de criagdo da conta (user_created_at); descrigao (user_bio); pais de
origem (user_location) e lingua (lang).



QUADRO Il - Printscreem da Tabela do Excel dos dados
do Facebook da Agéncia Publica, 1 a 8/10/2020.
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Fonte: Banco de dados CPCT, 2018/Segunda fase da
Pesquisa Novos arranjos do trabalho dos jornalistas.

Conforme registra o Documento de Pesquisan’ 6 (anexo) e as tabelas anteriores
ilustram, depois da coleta, executou-se a limpeza dos dados e a verificacéo de
duplicacdes, erros de datas na coleta etc. Deve-se esclarecer que cada planilha
é gerada a partir de indicadores proprios do instrumento coletor “Netlytic”,
que gera diferentes indicadores para cada uma das redes. O primeiro deles
¢ o ID e indica o nimero de cada postagem recolhida, ordenando-as numeri-
camente. Depois hd as colunas Guid e Link (no Twitter tém os mesmos dados)
e que remetem a postagem original realizada pelo usuario (https://twitter.
com/agenciapublica/statuses/1046816515327184898). Depois vem Pubdate,
que indica a data e a hora da publicacéo e Author, que mostra o nome pelo qual
o usuario é identificado na plataforma. Entéo aparece Title, que transcreve a
postagem e indica se é um retuite (esta categoria pode néo apresentar todo o
texto produzido pelo arranjo), e Description, que traz o texto original na integra.
Em Source é identificada a origem, isto é, a plataforma de onde foi postado o
tuite?® (TweetDeck).?* Depois vem o User_id, que é o niimero de identificagio do

23 Nos identificamos nas planilhas além de TweetDeck, Twitter for Android, Twitter Web Client, Twitter for iPhone,
Media Studio, Hootsuite Inc., Twitter for iPad, Google, Echobox Social, Sprout Social, Facebook ou nome do arranjo
como, p.ex., B9, MobilizeBrasil e Pressenza IPA pt.

24 Aplicativo desenvolvido pelo proprio Twitter, TweetDeck , integra mensagens do Twitter e do Facebook. Suainterface
€ como a do Twitter API, que permite aos usuarios programar, enviar e receber tuites e ver perfis de usuarios, além de
organizar e fornecer visualizagéo de colunas por assunto, hashtag, perfil de usuario etc.



usudrio e Prafile_image_url, que é olink para aimagem que identifica o arranjo.
A seguir vem User_statuses, User_friends_count e User_follwers_count, estes
ultimos indicando o volume de amigos e seguidores do usuario. Tem também
a User_created_at, que é a data de criacdo da conta no Twitter, a User_bio, que
é a descricdo que o proprio usuario faz de si, além de User_location, que é a
localizacéo geografica da conta e Lang, que é a lingua usada para publicacéo.

Apds analisarmos esses dados foi definido que poderiam ser excluidos sem
prejuizo a préoxima fase da pesquisa os seguintes itens: Id, Guid, User_id, Pro-
file_image_url, User statuses, User_created_at, User_bio, User_location, Lang e
Code. Vale esclarecer que parte dessasinformacdes ja foram objeto de analise em
fases anteriores da pesquisa (Figaro, 2018a). Dessa forma, o arquivo abastecido
com as matérias postadas no Facebook e no Twitter pelos arranjos jornalisticos
em estudo esta conformado pela maneira de captura das informacoes, pela
maneira de o software organizar as informacdes coletadas e, depois disso, pelas
escolhas metodoldgicas da pesquisa.

Optou-se por ficar com o Author, para saber quem tuitou e o Link, pois pode ser
necessario verificar no tuite original outras caracteristicas néo explicitadas
pelo texto da mensagem. As colunas Title e Description foram mantidas pois
sdo complementares para identificar as postagens feitas pelo arranjo. Source
serd utilizada para identificarmos a partir de onde parte a producéo noticiosa
e User_friends_count e User_follwers_count servirdo para identificar a abran-
géncia dos contetudos veiculados nas contas dos arranjos.

Quadro llI- de quantidade de publicagdes dos arranjos coletadas
nas redes Facebook e Twitter no periodo da pesquisa
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Fonte: Banco de dados CPCT, 2018/Segunda fase da
Pesquisa Novos arranjos do trabalho dos jornalistas.

A massa de dados coletada foi entdo organizada em tabelas para entendermos
o fluxo de publicacéo desses arranjos jornalisticos. Como se pode verificar no
Quadro Il ha grande intermiténcia entre as publicagdes. Observa-se o regime de
publica¢io?® no Facebook de fluxo intenso para Midia Ninja e Jornalistas Livres.
Esses arranjos priorizaram a plataforma de redes sociais Facebook e Twitter.
Seguindo aldgica da propria ferramenta, as postagens no Facebook sdo frenéticas,
alcancando ntimeros bastante expressivos nas duas semanas observadas. Além
do préprio arranjo como autor da publicacio, a movimentagéo das postagens
é intensa a partir da contribuicdo dos seguidores e comentadores. No caso do
Nexo Jornal, esse uso se da em termos de presenca didria com um regime de

25 O uso deste termo sera mais bem explicitado adiante.

B
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publicacdo bastante estavel, entre 9 e 16 postagens dia, nas duas semanas da
observacéo. Em seguida, Opera Mundi, Justificando e Viomundo também tém
publicacédo constante e expressiva nas duas semanas, com um fluxo permanente,
mostrando presenca efetiva e regular no Facebook. Tém presenca constante,
quase diaria, em um fluxo continuo, mas de regime de publicacéo de baixa
intensidade os arranjos: Agéncia Publica, Outras Palavras, B9; e os demais com
ainda maisbaixaintensidade: Nos mulheres da periferia e Periferia em Movimento.
Nos outros arranjos, o regime de publicacdo é bem irregular.

Os Jornalistas Livres foi, de longe, o arranjo que mais publicou no Twitter, nos
primeiro e segundo turnos. No periodo estudado, Jornalistas Livres teve um
fluxo intenso. Ha dias em que o regime de publicacéo chega a mais de duas
centenas de mensagens.

Seguidos pelo Midia Ninja; em terceira posicdo estédo o B9 e Viomundo. Nexo,
com mais postagens do que A.Piblica, manteve estabilidade entre primeiro e
segundo turnos. A Piblica também manteve um ntimero estavel de publicacoes
nos dois periodos, embora bem abaixo dos demais arranjos ja citados. Lado M
tem no Twitter presenca mais frequente do que no Facebook.

O caso da publicacdo no Twitter e no Facebook também exige uma outra nocéo
de tempo. A categoria periodicidade néo da conta das légicas de publicacéo
dessas duas redes sociais. Ali o regime de publicacao é de fluxo continuo ou de
atualizacéo continua.

O Twitter tem a caracteristica do limite de espaco de 280 caracteres e s6 re-
centemente som e imagem passaram a ser postados. Nesse sentido, vale pro-
blematizar como a relacéo tempo (regime de publicagéo) e espaco ddo forma as
narrativas postadas. Vale pensar no conceito de cronotopo atuando na relacéo
com o género do discurso (noticia/conversa).

b) Coleta nos sitios dos arranjos do trabalho dos jornalistas

O NVivo é um software de pesquisa que apresenta cinco principais funcdes:
gestao de dados; gestdo de ideias; pesquisa de dados; modelagéo visual e relato.
Sua operacdo se da a partir da criacdo de projetos, e dentro deles a sistemati-
zacdo dos dados é feita com a formacéo de nds/nodes (categorias) em pastas.



A possibilidade oferecida de identificar os termos mais utilizados nos sites dos
arranjos, e a sua visualizacfio dentro da formac&o discursiva, como forma de apoio
paraaanalise do discurso foram preponderantes na escolha do software na Fase
2 dapesquisa. Na fungdo de modelacdo visual, hé a possibilidade do mapeamento
de frequéncia de palavras, como também a criagéio de gréaficos, arvores de pala-
vras, nuvens e analise de cluster?®. E importante destacar que a ferramenta néo
executa nenhuma funcéo de forma automatica, ou seja, todos procedimentos de
categorizacdo e analise sdo desempenhados pelo préprio pesquisador a partir da
realizacdo manual da codificacdo. Segundo Saur-Amaral (2012, p. 52):

A codificacdo implica aidentificacéo de segmentos de texto (mas
também imagens, filmes, ficheiros dudio ou video) e a sua asso-
ciacgéio a categorias que criamos a medida que lemos (abordagem
exploratdria) ou que ja conhecemos e estamos a verificar/validar
com apoio dainformac&o que temos no nosso projeto N Vivo (abor-
dagem confirmatoéria)

O formato de codificacdo permite a adogéo tanto de métodos dedutivos quanto
indutivos, no qual ambos podem coexistir em uma mesma investigacéo. A unifo
de cddigos forma uma categoria. No nosso caso, a analise do contetdo jornalistico
dos arranjos a partir da identificagéo de codigos e sua posterior categorizacio
¢ integrada ao estudo preliminar das fontes de informacéo e, especialmente,
das condicdes de produgéo desse conteudo. A partir de entdo podemos contar
com uma solidez de informacées e um entendimento conjuntural adequados
para a realizacéo das andlises.

Para o procedimento de coleta dos dados, utilizamos a extensédo extra denomi-
nada NCapture, que consiste na incluséio no navegador de internet de um botao
para o salvamento direto dos contetidos de paginas de sites em um formato
compativel para a inclusdo no NVivo. O NCapture permite o salvamento total
da pagina em PDF, ou o salvamento parcial - com a excluséo de antincios de
publicidade - em uma extenséo propria do N Vivo. Esses recursos foram utili-
zados para compor uma parte da amostra.

26 A analise de cluster € uma técnica de base estatistica adotada para classificar elementos a partir de similaridades
encontradas entre si. Os elementos comuns agrupam-se nos mesmos clusters, e os elementos distintos se
posicionam em clusters separados



Como obstaculo encontrado para o uso desta ferramenta na pesquisa, identifi-
camos a obrigatoriedade de instalac&o do software em apenas um computador,
com disponibilidade exclusiva para a versao de desktop - sendo impossivel
ser acessado a distancia, como é o caso do Netlytic. Deste modo, dado que a
atividade de coleta foi distribuida entre diversos pesquisadores, uma segunda
parte da amostra foi composta por coleta manual com a cdpia e colagem do
material jornalistico e salvamento das paginas em PDF, fora do NVivo, para
em seguida incorporarmos todo o contetido coletado no software visando sua
maior utilizacdo na etapa de analise e interpretacao.

A variedade de formatos existentes na disposi¢éo de conteuidos nos sites, tais
quais textos, fotos, gifs, videos e podcasts, também implica na busca por al-
ternativas de coleta. O salvamento em PDF, por exemplo, permite apenas o
registro dos textos e imagens. Arranjos como o B9 e o Central 3, especializados
em podcasts, oferecem o download do dudio diretamente no site préprio. Ja
o download de videos exige artificios diferentes em cada site, a depender do
formato adotado em cada um. A ampla maioria dos arranjos incorpora videos
diretamente do sistema de “embed” do YouTube, que podem ser coletados pela
inspec¢éo no HTML da pagina no navegador.

Os dados foram sistematizados a partir dos enderecos de pagina: os links. Cada link
é considerado como uma noticia/reportagem distinta, e salvo separadamente. Toda
publicacéo realizada nos dois periodos elencados foi coletada. Os links foram dispostos
em uma planilha na qual cada aba representa uma data da coleta, e os arquivos
gerados estdo agrupados por datas em pastas destinadas a cada um dos arranjos.

A organizacdo e disponibilizacdo dos arquivos requer padronizacéo deste
processo, principalmente quando realizado por uma equipe de pesquisadores.
Até essa etapa é relacionada em didlogo com o que se quer colher na pesquisa.
Por isso, as nomenclaturas das pastas destinos precisam ser previamente
combinadas e equivalentes para todos os pesquisadores que atuam na coleta,
bem como é necessario ser feito o mesmo transito dos dados do software para os
locais de arquivamento, definir o contetido que quer capturar (se quer somente
o texto, imagens, publicidade etc.). Para facilitar o acesso a este contetiddo com
os pesquisadores alocados em locais distintos, todas as pastas foram criadas
no sistema do Google Drive, e apds a finalizagéo do processo, todas as pastas
foram incorporadas ao sistema préprio do NVivo em um computador tinico.



Quadro IV - Banco de dados coleta Primeiro Turno -
site da Agéncia Publica, arquivos em pdf
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Fonte: Banco de dados CPCT, 2018/Segunda fase da
Pesquisa Novos arranjos do trabalho dos jornalistas.

Quadro V - Banco de dados coleta do site da
Agéncia Publica, arquivos links no Excel

Copia de Agéncia Pdblica - Excel
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Fonte: Banco de dados CPCT, 2018/Segunda fase da
Pesquisa Novos arranjos do trabalho dos jornalistas.




Vale frisar que este método foi desenvolvido e aperfeicoado ao longo da pes-
quisa, orientado pelas discussdes iniciais definidoras dos objetivos da analise.
A sistematizacdo, a partir das datas, por exemplo, viabiliza diferentes inter-
pretacdes e comparacdes que consideram fendmenos conjunturais externos,
e que demarcam fortemente o periodo eleitoral, tais quais acontecimentos
importantes com os candidatos, pesquisas de intencdo de voto etc.

Apoiados nesta ordenacéo e utilizando alguns dos recursos que o N Vivo propi-
cia, conseguimos, por exemplo, classificar os termos mais utilizados em uma
pagina, em um arranjo ao longo do periodo da coleta, ou mesmo contrapor os
dois periodos observados.

Grafico 1 - Regime de Publicagéo total de sites de
todos os arranjos nos periodos estudados
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Fonte: Banco de dados CPCT, 2018/Segunda fase da
Pesquisa Novos arranjos do trabalho dos jornalistas.



Grafico 2 - Regime de Publicagao dos sites comparada
por periodo estudado dos arranjos jornalisticos
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Fonte: Banco de dados CPCT, 2018/Segunda fase da
Pesquisa Novos arranjos do trabalho dos jornalistas.

Nuvem de Palavras das editorias que mais estéo
presentes nos sites dos arranjos jornalisticos
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3. Conceitos que reconfiguram a nog¢ao de tempo-
espaco e de noticiabilidade na producgao jornalistica:
regime de publicacéo, cronotopo e instancias de
produg¢ao, composic¢ao e circulacio

O debate sobre o ferramental tedrico-metodoldgico para prosseguir na ana-
lise do material jornalistico coletado dos sites e das redes sociais Facebook e
Twitter dos arranjos estudados, nos levou a verificar, a partir da organizacio
dos respectivos arquivos, que ndo havia periodicidade certa na maioria do
material coletado. Esta constatacdo nos fez buscar os conceitos de regime de
publicacéo e de cronotopo para entendemos as varias camadas de publicacdes
e seus tempos/espacos de didlogos com outras vozes discursivas na tematica
das eleicdes. Para tratar desses dois conceitos, oriundos de estudos da histéria
e daliteratura respectivamente, mas de escolas diferentes, fizemos um estudo
da obra Ordem dos livros, de Roger Chartier (1999); e para estudar o conceito de
cronotopo, nos baseamos em Mikhail Bakhtin, Estética da criag¢do verbal (1992)
e em Marilia Amorim, no capitulo ‘Cronotopo e isotopia’ (2006).

Passamos, desse modo, a tratar dos referidos conceitos ao modo de seus usos
na literatura académica, mas também em outros textos de uso corrente em
dominios que nédo necessariamente os da Comunicacéo.

a) Regime? de publicacéo: algumas consideragdes sobre seu uso

No levantamento realizado com as ferramentas do Google e do Google académi-
co em dois periodos (janeiro e fevereiro de 2020), identificamos usos do termo
regime de publicagdo vinculados a normatizagéo de publicacdes em legislacao,

27 A palavra regime vem do latim regimen; regimento, conjunto de normas, regulagéo, regime politico, dieta, velocidade
de um motor. Regime pode ser relacionado & obra de Michel Foucault quando este trata dos regimes de visibilidade na
biopolitica. Em Microfisica do poder, o autor usa a palavra regime nas seguintes acepgdes: Regime discursivo, regime
de poder, regime de verdade, regime alimentar, regime politico, antigo regime, regime alimentar, regime dos doentes,
regime meédico, regime fiscal, regime disciplinar, regime de salide, regime coletivo, regime do prazer, regime dominante.
Em Vigiar e punir o termo regime vem associado a uma pléiade de categorizagdes: Regime punigéo, regime disciplinar,
regime de vigilancia, regime das manufaturas, regime feudal, regime napolebnico, antigo regime, regime punitivo,
regime de educagao, regime de manufaturas, regime comum, regime complexo.

Veja-se o excerto de Vigiar e punir o uso interessante de regime: “Agora a pratica penal vai-se encontrar submetida a um
regime comum da verdade, ou antes a um regime complexo em que se misturam para formar a “intima convicgao” do
juiz elementos heterogéneos de demonstragéo cientifica, de evidéncias sensiveis e de senso comum.” p. 118. O autor
prossegue com umainfinidade de qualificativos a regime: regime penal, regime carcerario, regime de moralizagéo, regime
alimentar, regime de propriedade daterra, regime de exploragéo, regime saudavel, regime panoptico, regime pensilvaniano
de isolamento absoluto. No entanto, nédo encontramos nas duas obras revisadas o termo regime de publicagéo.




edicéo de revistas cientificas, producéo em publicacdes cientificas, reflexao
sobre a funcdo-autor na producéo editorial. Esses usos compdem o campo se-
mantico relativo ao processo de producéo de periddicos, ora mais vinculado ao
tempo de publicacéo e circulagéo, ora vinculado a fungéo-autor, a publicagdes
na internet e ao dispositivo comunicacional que a internet aciona em termos
de tempo, circulacéo e acesso.

E interessante destacar comentério sobre a legislacdo de 1948, relativa as
patentes, onde se lé:

Essa interpretacdo no caso de patentes, resulta sobretudo do fato de haver o
Cédigo adotado o regime de publicacéo Cl posteriori, isto é, depois de concluido
o exame técnico. (Legislacdo, 1948, nosso destaque)

No excerto, o termo trata do momento de publicacdo de resolugéo sobre pedido
de patente. Esse momento, o quando: antes ou depois do resultado da avaliacéo
pelos 6rgaos competentes. A dimenséo temporal esta expressa sobre o quando
da normatizacéo para a publicizacdo de um ato de avaliacdo. Desse modo, a
ideia de tempo, como periodo de publicacéo esta resguardada.

Dois outros usos, encontrados em andlises editoriais, reportam-se a fun¢éo-autor,
discutida por Robert Chartier (1999), a partir de Michel Foucault e Michel de
Certeau, para enunciar a complexidade dos elementos envolvidos na producéo
e circulacdo de livros. Ou seja, para Chartier:

Inscrita nos préprios livros, ordenando as tentativas que visam
ordenar o inventdrio das obras, comandando o regime de publi-
cacdo dos textos, a funcéo-autor estd, apesar de tudo, no centro
de todos os questionamentos que ligam o estudo da producéo de
textos ao de suas formas e seusleitores. (1999, p.58, nosso destaque)

A reflexdo de Chartier, em torno daleitura da obra impressa como livro em sua
trajetdria histdrica, nao pode ser desvinculada dos modos de apropriacéo e uso
dolivro, bem como de catalogacgéo para difuséo. Assim, embora a funcéo-autor
(que também é um problema que nos aparece), seja uma criacio ao longo da
histéria, vinculada ao desenvolvimento das forcas produtivas, das cidades e
da circulacéo de livros, tal funcéo é sempre colocada em questionamento. O
regime de publicag@o aparece como um elemento que abarca todo o processo



de producao. Verificamos ainda como alguns autores se apropriaram do termo
regime de publicacio a partir de Chartier. E o caso de Cristiani B. Silva (2018),

em artigo sobre a Editora do Brasil. A autora afirma:

“[...] inscrita nos préprios livros e comandando o regime de pu-
blicacédo dos textos [...]”, a delimitacdo da funcdo-autor precisa
estar articulada a “[...] producéo de textos, as suas formas e a seus
leitores™. (2018[Chartier, 1998]).

E também, ainda a partir de Chartier, o mesmo trecho usado, em outro artigo,
para discutir a fungéo-autor na producéo, publicacéo e circulacéo da obra de
Allan Kardec:

Essa analise da assinatura do autor (nesse caso também editor) é importante
para pensarmos posteriores reflexdes a respeito da relacio entre os leitores e

as obras espiritas assinadas por Allan Kardec.

“Inscrita nos préoprios livros, ordenando as tentativas que visam
ordenar o inventario das obras, comandando o regime de publi-
cacdo dos textos, a fungdo-autor estd, apesar de tudo, no centro
de todos os questionamentos que ligam o estudo da producao de
textos ao de suas formas e seus leitores”. (Chartier, 1999, apud,
Carvalho; Lousada 2009.)

A nosso ver, evidencia-se que nesses casos temos inscrita a ideia de disposi-
tivo comunicacional, atuando em termos de seus elementos fundamentais:
formas, leitores, autores. Ou seja, os dois autores que se apropriam do excerto
de Chartier o fazem para reflexdes diferentes. O primeiro, trata da Editora em
seus processos editoriais. Como os textos publicados estéo articulados a formas
mais gerais dalinha editorial e do publico-alvo. Assim, regime de publicacéo é
a sistematica que envolve todo o processo editorial e ao qual a fungéo-autor esta
de certa maneira vinculada. O segundo, faz uma anélise sobre como o autor
Alan Kardec, no processo de producéo de seus textos, marca sua autoria, ora
esvanecendo-a com uma inicial do nome, ora marcando-a de forma explicita.

Essa pratica, segundo o autor, tem a ver com a relagéo que Kardec desenvolvia



com seus publicos. A também o regime de publicacéo estd vinculado ao processo
de produgéo e circulacéo de textos.

Em noticias recentes, em blogs especializados, encontramos o seguinte uso
para regime de publicacdo:

A necessidade de modificacao do regime de publicacéo das socie-
dades por agdes tornou-se um tema de frequente discusséo nos
ultimos anos, principalmente em virtude da evolucéo e afacilitacéo
de consulta de informacdes por meio da internet e, o consequente
desuso da comunicacdo impressa (jornais fisicos)”. (Ministério da
Economia, Medida Provisdria n’ 892/2019)

A nota foi publicada com o seguinte titulo: “Ministério da economia regulamenta
regime de publicacdo das sociedades anénimas de capital fechado”. Trata-se de
atoregulador que estabelece “flexibilizar as regras para a realizagéo das publi-
cacbes de documentos previstas no art. 289.” Ha mais duas notas publicadas
em sites especializados sobre o mesmo assunto. Nesses textos, percebe-se um
sema comum de midium e publicizacdo. Também se verifica que o sentido de
dispositivo comunicacional foi acionado para tratar das facilidades de publi-
cizacéo, acesso e baixo custo do meio digital na internet.

No capitulo Reflexdes sobre Etica da Informagdo: panorama contemporaneo, de
Maria Nélida Gonzalez de Gomez, no Livro Etica da informagdo, perspectivas
e desafios, 2017, o termo regime de publicac¢io aparece no seguinte excerto:

Se o regime de publicacdo indica distor¢des com relativas impli-
cacOes éticas, a escrita da ciéncia é a0 mesmo tempo um recurso
de legitimagdo e um espaco propicio para a escamoteacéo das
regras éticas presumidas pelo carater publico da ciéncia. O pla-
gio, a obliteracéo, a falsificacéo e a fabricacéo de dados atingem
no cerne os ciclos de producéio e comunicacéo cientifica.” (p.34,
nosso destaque).

Da leitura se depreende que a autora se refere ao campo semantico dos processos
produtivos de artigos cientificos, vinculados a avaliagdes por pares e marcados
por métricas de indexadores. Ou seja, néo esta relacionado a tempo, mas aos



modos de conceber a producio e viabilizar a publicacéo de artigos cientificos,

e ligado a fungdo-autor na medida em que se discute a ética.

Em outro artigo cientifico, de 2017, Valmore e Souza tratam da publicacdo de
temas relativos a Ciéncias Politicas, especificamente a movimentos sociais. Os

autores usam o termo regime de publicacio da seguinte forma:

A maior parte deles, quase 70%, cursou doutorado em um dos
cinco programas localizados no Sudeste e no Sul do Brasil. A
recente expansao dos programas de pés-graduacédo em CP ainda
ndo afetou o regime de publicagdo que segue pouco distribuido
regionalmente.” (2017, p. 121, nosso destaque).

Dessa maneira, em balanco bibliométrico sobre nimero de publicac¢des, autores
e regides de publicacéo de producéo cientifica sobre o tema Ciéncia Politica, os
autores recorrem ao termo regime de publicacgio para se reportarem a existéncia
de periédicos cientificos nas diferentes Regides do Pais: frequéncia, volume e

potencial de producio e publicacgdo.

O regime de publicacdo, com énfase no sema tempo, periodicidade, foi encon-
trado em escalas diversificadas em trés outras referéncias. A primeira trata
da analise da producdo cientifica sobre software. O artigo “Confiabilidade de
Software: Um mapeamento sistematico da tltima década, em Conference Paper,
de 2014, registra:

Sugere-se a hipotese de que este pequeno numero de trabalhos
experimentais seja devido a duas razdes principais: (i) dados ex-
perimentais em SRE sdo muito limitados; (ii) produzir dados de
confiabilidade de software por meio de experimentos tipicamente
requer muito tempo, que, por vezes, ndo é atrativo para o regime
de publicacéo cientifica em vigor atualmente.”

Como se depreende da leitura, o campo de sentidos relativo a regime de publica-
céorefere-se aos procedimentos vinculados ao tempo de submisséo, aprovacéo e
publicacéo de artigos cientificos. O tempo de pesquisa empirica é maislongo, dai

publicam-se menos artigos em relacéio a escala de producéo de pesquisa tedrica.



Outros dois artigos trazem o termo regime de publicacéo definidamente como
tempo/periodicidade. O artigo “Tempos verbais em artigos de divulgacéo cien-
tifica: algumas consideragdes” registra no excerto:

Sob o ponto de vista da Retdrica, diriamos que a distingéo do corpus
DCE e DCF x DCS se justifica pela existéncia de dois auditérios e
situagdes bem diferentes. Nos primeiros casos, a publicacdo da

D.C.érealizada diariamente em um regime de publicacfio, ao que

indica, incessante. (Anais 14, 2011)

Esta claro que o artigo se reporta ao campo de sentidos vinculado ao dispositivo

comunicacional periodicidade (intervalo de publicacéo).

Por fim, a dltima referéncia a que nos reportamos para a construgéo do cam-
po de sentidos do termo regime de publicagdo diz respeito ao artigo “Prdticas
Psicossociais completa seu 12° ano de vida com andlises de praticas de cuidado

e incluséo Pesquisas”. Os autores tratam do tema da seguinte maneira:

2017 foi um ano de muito trabalho e também de muitas conquistas

paraanossarevista. Este € o terceiro nimero de nossa publicacéo
que passou a ser quadrimestral. Mas ndo nos limitamos a trés nu-

meros, uma vez que esta sendo gestado, em regime de publicacéo

continuada, um quarto nimero, em inglés, dedicado justamente
ao tema central de nosso periddico: as pesquisas e praticas psicos-
sociais.” (MELO: MACHADO, 2017, p. 5, nosso destaque).

E clara a vinculacéo do termo com o tempo, periodicidade da publicacéio. Mais
do que isso, esses trés artigos relacionam regime de publicacéo com velocidade
e agilidade. Elementos que nos remetem a processos de producéo editorial
relativos a determinados dispositivos comunicacionais.

Finalmente, reiteramos com esta rapida pesquisa, que o termo regime de
publicacéo recobre um campo de sentidos relativo a producéo editorial, na
conformacéo de dispositivo comunicacional - e aos seus processos de produgéo.
Portanto, regime de publicacéo é mais amplo que periodicidade. Diz respeito

também a alcance e escala de producao.



Desse modo, adotaremos o conceito de regime de publicacdo em lugar de pe-
riodicidade. Este conceito também abarca mais adequadamente o dispositivo
comunicacional acionado nos sites dos arranjos jornalisticos e/ou nas redes

sociais de que eles se utilizam.

b) Tempo/espago - cronotopos

“A estrada é onde se mede o tempo e o lugar da histéria”?®. Essa frase pode sin-
tetizar o conceito de cronotopo de Bakhtin (1992), criado para entender tempo/

espaco no discurso literario.

Recorremos a esse conceito para entendermos o processo produtivo com a noticia
nos meios digitais. Aqui trata-se ndo exatamente do tema, ou seja, da histéria
em si, mas de como ela é contada, composta e circulada, ganhando contornos
que extrapolam ou néo o tempo e o lugar de seu acontecimento. A matéria
postada adquire vida nas paginas da web, adquire novos sentidos, é atualiza-
da, comentada, interpelada por outros discursos de tempos e lugares outros.

A producao discursiva jornalistica online é um emaranhado de interdiscursos
que também ganha sentido e destaque a depender das formas de circulagéo e
apropriacéo, tudo isso em um tempo nao contado por horas, dias, minutos exa-
tamente. Podem ser segundos, podem ser anos. O funcionamento do dispositivo
comunicacional produz esses deslocamentos tempo-espaciais. Por exemplo,
uma matéria produzida para o site pode ser atualizada, comentada, retirada,
corrigidaindefinidamente, deixando ou ndo marcas visiveis desses movimentos
deir e vir de discursos, de vozes multiplas (nem sempre favoraveis). O site é um
lugar institucional e mais delimitado do que uma rede social, mas mesmo assim
sua materialidade padece da transitividade de que o jornal impresso ou televi-
sivo ou radiojornalismo néo padecem. A peca inteira postada intacta, quando
recuperada, ndo mais necessariamente sera a mesma de quando foi criada e
postada. (Como discutimos na problematizagdo do arquivo). Pode haver novos

comentarios, pode haver atualizac¢des, correcdes ou mesmo uma matéria ser

28 Ao ler o brilhante capitulo Cronotopo e exotopia, de Marilia Amorim, no livro organizado por Beth Brait, Bakhtin, outros
conceitos-chave, 2006, reportei-me a assisténcia ao filme Telma e Louise, de Ridley Scott, 1991. Isto porque Amorim,
parainiciar a explicagé@o sobre cronotopo assim se expressa: Assim, por exemplo, a cronotopia da estrada, em um certo
tipo de romance, indica o lugar onde se desenrolam as agdes principais, onde se dao os encontros que mudam a vida
dos personagens.” (idem, p. 102). Ela analisa, no capitulo, o filme O vento nos levara, de Kiarostami, 1999.



postada com data anterior, com alguma informacéo ou opinifio acerca de um
acontecimento passado como se tivesse sido publicada no momento do evento. A
histdria reportada pode ganhar dimensdes em que o acontecimento transcende
sua singularidade para conectar-se a outros relatos. Também é possivel que o
relato (em tempo real, em videos), ao ser reportado pelo jornalista, o desloque
de seu lugar de repérter para torna-lo testemunha. E préprio da materialidade
do virtual a plasticidade do eterno renovar-se.

Nas redes sociais, esse movimento de destempo e deslocalizacdo é ainda mais
presente. Assim sendo, o processo produtivo do jornalismo online é sempre
imperfeito, no sentido do néo acabamento, sendo sempre possivel situacao de
atualizacdo e correcéo. Essa légica ndo é imanente apenas ao midium, mas é
imanente ao dispositivo comunicacional (Maingueneau, 2001) - aqui enten-
demos dispositivo como o conjunto dos elementos que permite a existéncia da
comunicacao: midium, discurso, situacéo de recepcao e situacéo de circulacio
(Figaro e Grohmann,2017). Desta feita, vale lembrar que esse dispositivo, bem
como o discurso jornalistico de que é parte, esta conformado e conflitado pelas
l6gicas mais gerais do sistema de producdo capitalista no contexto do trabalho
digital e das empresas de plataforma, conforme ja tratamos brevemente.

Essa caracteristica do processo produtivo do jornalismo, no caso dos novos
arranjos do trabalho de jornalistas, nos remete também ao conceito de crono-
topo de Bakhtin’

Segundo Amorim (2006), “O cronotopo em literatura é uma categoria da forma
e do contetdo que realiza a fusdo dos indices espaciais e temporais em um todo
inteligivel e concreto.”(idem,p.102) A autora cita Bakhtin: “Osindices do tempo
descobrem-se no espaco e este é percebido e medido de acordo com o tempo™?°
(Bakhtin, 1978, apud, Amorim, 2006, p.102). A autora afirma ainda,

(-..) quando lemos o texto basico do conceito de cronotopos, desco-
brimos que hd na verdade uma inverséo com relacéo ao conceito
de exotopia. Aqui o elemento privilegiado é o tempo. [Em todas as
analises que se seguem, concentraremos nossa atencgéo no proble-
ma do tempo, (principio primeiro do cronotopos)|30”(idem, p. 102)

29 Bakhtin,M. Formes du temps et du chronotope dans le roman (essais de poétique historique), em Esthétique et
théorie du romnan? Paris: Gallimard, 1978, p. 237. (trecho traduzido por Amorim, 2006).
30 Bakhtin, M. idem. p.239, traduzido por Amorim, 2006.



Como salientou Bakhtin, o tempo é revelado na tessitura da trajetéria dos
personagens. Bakhtin identifica, na analise da obra de Goethe, a relevancia
da atividade humana transformadora das paisagens e a histéria como dia-
cronia do tempo vivido. Por que retomar o estudo de Bakhtin sobre a obra de
Goethe? Porque para Bakhtin essa obra marca o conceito de cronotopo com
vital relevancia. Para o autor, o tempo em Goethe é o que marca a concretude
da atividade humana na histdria.

Em Goethe, ndo ha acontecimentos, enredos romanescos, motivos temporais
que sejam indiferentes aos locais de sua realizacéo e que pudessem realizar-se
em outros lugares (...) Tudo, neste universo, é espdcio-temporal, tudo é cronotopo
auténtico. (BAKHTIN, 1992, p. 263)

O realismo na estética de Goethe é marcado pelasimagens concretas dos seres
humanos em acéo; o tempo e o espaco sdo irmanados no desenvolvimento da
vida dos personagens.

Assim, transmutamos o estudo de Bakhtin sobre o cronotopo para pensar
o jornalismo. Aquele jornalismo de que nos fala Genro Filho, o contador de
histérias de singularidades, revelador da vida concreta vivida das pessoas em
sociedade. Agora com as praticas do online, o jornalismo, ndo mais preso ao
tempo do relégio da industria moderna, mas ao relégio do pulsar do coracgéo,
das batidas coligidas pelo fato a ser reportado. Tempo-espaco coligados no digi-
tal online como modo de narrar e modo de organizar a informacéo, no circuito
dado pela internet. Tentaremos aplicar esse conceito na analise que faremos
de algumas das produgdes dos arranjos do trabalho dos jornalistas.

c) De critérios de noticiabilidade para instancias de producao, composicao
e circulagcao

Outra decisdo importante para avancarmos na analise do material coletado
foi sobre usar ou néo o conceito de critério de noticiabilidade3!.

Dando inicio ao nosso estudo, salientamos que Johan Galtung e Mari Ruge
(1965) sao os pioneiros na proposicéo do termo valores-noticia. Esses valores

31 Para essa decis@o recorremos a revisao bibliografica sobre o termo, um estudo critico do conceito realizado pelo
professor Thales Lelo, pés-doutorando na ECA-USP, pesquisador do CPCT, e a um seminario de discuss@o com a
presenca da professora convidada Lia Seixas, da Universidade Federal da Bahia.



se estabelecem como critérios de noticiabilidade. Para os autores, os aconteci-
mentos atendem a valores intrinsecos. Determinados valores universais e/ou
contextuais recobrem o acontecimento a ser noticiado. Uma pléiade de autores
sucede os pioneiros na analise dos valores noticia, ampliando o uso do conceito
para aspectos discursivos-imagéticos, éticos etc., fazendo com que um arca-
bougo variavel e sempre ajustavel seja aplicado. Conforme salienta Lelo, 2020,
em sintese preparada para o seminario de discussdo desta pesquisa, Golding
& Elliot (1979) problematizam o estudo de Galtung & Ruge por néo levar em
conta a visualidade como um valor-noticia, especialmente no noticiario tele-
visivo. Adams (1986) acrescenta a proximidade econémica, politica e cultural
como um valor-noticia relevante na producéo jornalistica. Cohen et al. (1990),
baseados na obra de Alfred Schiitz, defendem que a proximidade psicolégica é
outro valor-noticia fundamental ainfluenciar a deciséo dos jornalistas na com-
posicéo do noticiario. Allern (2002) defende que os valores-noticia comerciais
também devem ser levados em consideracdo nas pesquisas da area, propondo
que quanto menor a infraestrutura de um veiculo e maior sua expectativa de
rentabilidade, maior a probabilidade de que seus valores-noticia prioritarios
sejam o sensacionalismo, as adaptacdes de press releases e matérias de apuraco
deficitaria. Shoemaker & Cohen (2006) acrescentam ao leque de valores-noticia
asnoc¢oes de desvio (estatistico, transformacao social, normativo) e de signifi-
cancia social (politica, economica, cultural e politica). Para eles, quanto mais
desviante um acontecimento, maior a probabilidade de ele receber cobertura
jornalistica. Por fim, Schutz (2007), baseado na anélise de noticiarios da TV
dinamarquesa, propde seis valores-noticia como condicionantes da producéio
jornalisticalocal: urgéncia, relevancia, identificacéo, conflito, sensacionalismo
e exclusividade. Para o autor, a exclusividade é o principal valor-noticia de um
jornal e tem prioridade sobre todos os outros. Ele também defende que valores-
-noticia como urgéncia, relevancia e exclusividade sdo incorporados na doxa
profissional e raramente sdo discutidos na redacéo. (LELO, 2020)

Essa ampla gama de aspectos que classifica o acontecimento, para revelar o
potencial que tem para viver como noticia e circular na sociedade, cria dubie-
dades que néo respondem ao nosso problema de pesquisa, qual seja, entender
que tipo de jornalismo produz os novos arranjos do trabalho de jornalistas. O
foco desta pesquisa esta voltado para, com base do mundo do trabalho, com-
preendermos as condigoes de producéo do produto jornalistico.



Para seguir adiante, Lelo vai aprofundar seu estudo sobre os valores noticia
com a visada atual de estudiosos®? que buscam compreender o jornalismo na
era digital por meio desse conceito. Destacamos dois trabalhos comentados
por Lelo (2020). O primeiro, dos autores Damian Trilling, Petro Tolochko &
Bjorn Burscher (2017). Eles “propdem o conceito de shareworthiness como uma
nocao de noticiabilidade expandida - adequada a apreender como a economia
de compartilhamento das midias sociais incide na relacgéo estabelecida entre
o news judgment dos jornalistas e a audiéncia” (Lelo, 2020, p. 2). O segundo
estudo é de autoria de Tony Harcup & Deidre O’Neill (2017), a proposta deles
¢ adequar um conjunto de valores noticia ao quadro de convergéncia digital
dos veiculos jornalisticos, sobretudo, estdo preocupados com os formatos que
atraem engajamento para a producéo noticiosa. Nessa abordagem propdem o
seguinte quadro de valores noticia: “exclusividade, negatividade/positividade,
conflito, surpresa, presenca de recursos audiovisuais, fator de compartilha-
mento (shareability), entretenimento, drama, suites (follow-up), referéncia a
elite (pessoas, nacdes, instituicdes), relevancia, magnitude, celebridade, linha
editorial”. (Tony Harcup & Deidre O’Neill,2017; apud, LELO, 2020).

Lelo faz referéncia a balancos criticos realizados por Caple & Bednarek, (2015);
Harcup & O’Neill, (2017); e Caple, (2018), sobre a conceituagéo e os inumeraveis
critérios de noticiabilidade. Nas palavras do pesquisador:

Eles apontam que a nog¢éo passou a ser utilizada como uma ideia
“guarda-chuva” para estudar de modo holistico condic¢des de
producéo e de escrita jornalistica que néo sdo esclarecidas por ela
e que inclusive invalidam seu valor heuristico. Para tais estudos,
os valores-noticia ndo devem ser confundidos com os valores da
ética jornalistica (objetividade, precisdo, pluralidade de fontes),
com fatores organizacionais de selegcéo das noticias (pressdes
comerciais, disponibilidade de repdrteres, deadline, receita esti-
mada, conveniéncia, competicéo), com valores retéricos (estilo,
forma da histdria, clareza do texto) e com valores do processo
noticioso (balanco do material, atualidade, regime de producéo,
continuidade). Tais vetores seriam independentes dos valores-no-
ticia privilegiados ou néo por determinada publicacgéo. Defende-se,

32 Ha referéncias do pesquisador aos seguintes autores: Brighton & Foy (2007), Schaudt & Carpenter (2009), Michael
Karlsson & Christer Clerwall (2013), Peter Bro & Filip Walberg (2014), Ahmed Al-Rawi (2017), Damian Trilling, Petro
Tolochko & Bjorn Burscher (2017); e Tony Harcup & Deidre O'Neill (2017).



portanto, que o conceito seja resguardado para o estudo dos valores
inerentes aos acontecimentos, sujeitos e discursos que os tornam mais
propensos a serem reportados como noticia em um determinado
veiculo ou conjunto de veiculos jornalisticos. (LELO, 2020)

A essa posicéo critica dos autores, podemos acrescentar que os valores-noticia
véo aparecendo como uma palheta de conveniéncias para atender a linha
editorial do veiculo jornalistico e, por fim, pouco revelam para o analista as

condic¢des de producdo do processo jornalistico.

Mas, antes de enveredarmos para outros caminhos, buscamos também as
contribuicdes de Gislene Silva (2005) que, em artigo denominado Para pensar
critérios de noticiabilidade, contextualiza o tema e faz uma discusséo que remete
a proposta de sistematizacao do conceito em trés instancias. Segundo a autora

asinstancias séo:

1)critérios de noticiabilidade na origem do fato (selecdo priméria dos fatos /
valores-noticia), com abordagem sobre atributos como conflito, curiosidade,
tragédia, proximidade etc.; 2) critérios de noticiabilidade no tratamento dos
fatos, centrados na selecdo hierarquica dos fatos e na producgdo da noticia,
desde condi¢des organizacionais e materiais até cultura profissional e relacao
jornalista-fonte e jornalista-receptor; e 3) critérios de noticiabilidade na visao
dos fatos, sobre fundamentos ético-epistemolégicos: objetividade, verdade,
interesse publico etc.. (SILVA, 2005, p. 95).

Para chegar a essas instancias a autora retomou Mauro Wolf (1992), quando ele
afirma que os critérios de noticiabilidade se configuram em dois tipos de instan-
cias: de selecéio da noticia (critérios que dizem respeito ao o que serd noticiado
ou ndo); e de construcéo da noticia (critérios de composicédo discursiva, ou seja,

0 como se tratara o evento a ser noticiado). k a essa compreenséo de Wolf que

Silva acrescenta a proposta de uma terceira instancia: ético-epistemolégica.

Parands, Wolf (1992) teve um insight bastante produtivo, propiciando ao analista
aoportunidade de compreender asinstancias como categorias provenientes da
légica produtiva do veiculo jornalistico. Categorias determinadas por fatores
das condi¢des de producéo da noticia, da composicéo e da circulagdo da mesma.

Asinstancias oportunizam que escapemos do leque inacabavel de critérios de



noticiabilidade/ valores noticia, os quais pouco ou nada nos ajudaria a entender
o jornalismo dos arranjos que estamos estudando.

Por isso, decidimos abandonar o conceito de critério de noticiabilidade. Chega-
mos a concluséo de que ele ndo permite estudar as condicoes de produgéo do
discurso jornalistico. Os critérios de noticiabilidade s&o tantos e todos afeitos as
linhas editoriais (critério primeiro) que néo nos permitiria fazer relacdes entre
os discursos produzidos pelos arranjos bem como identificar, o que para nés é
fundamental, os elementos compositivos do discurso do jornalismo produzido

na dindmica prépria do mundo do trabalho dos arranjos estudados.

Também Charaudeau (2006, p.72-73) nos instiga a pensar as instancias de
producéo e de recepcéo. A instancia de producéo consiste naqueles elementos
fundamentais que “organizam o conjunto do sistema de producéo, num lugar
externo, ora como organizadora da enunciacgéo discursiva da informacéo”. Para
o autor, a instancia de recepcéo “deve ser desdobrada desde um ponto de vista
interno a instancia midiatica, é designada como destinatario.” (idem, p.72). Ao
nosso ver, a instancia de recepcdo comporta além das légicas midiaticas, todo
um conjunto de mediag¢des sobre as quais ja discutimos em outros textos (Figaro,
2019). Ha inclusive facetas que demandam maior discusséo e aprofundamento e
por isso escolhemos nédo usar o termo instancia de producéo e de recepcio como
o faz Charaudeau. Visto que o uso adotado é no sentido (sinénimo) de “conjunto
de fatores funcionais ou valores que perfazem um determinado dominio, campo,
categoria (....)” (Houaiss, 2001, p.1626). Sendo assim, compreendemos que nos cabe
nomear as condigdes de producéo e os processos de recepcéo, como condicdes e
processos, respectivamente, porque mais bem permitem problematizar o social,
o econoémico e o histdrico-cultural ali envolvidos.

Desse modo, as condicdes de producgéio envolvem todo o Ambito da pesquisa,
primeira e segunda fases, desde quem sdo, como trabalham e se sustentam, até
omais amplo aspecto que orienta a existéncia desses arranjos como alternativa
de trabalho jornalistico frente a precarizacéo do emprego e a concentragéo
econdémica das empresas de midia.

Por isso, nesta pesquisa, o termo instancia é usado no sentido de categoria,
dominio, para identificar os elementos de escolha do profissional, pertinentes
ao dispositivo comunicacional, para operar o discurso.



De qualquer modo, foram os usos de Wolf (1992) e de Charaudeau que nos fizeram
pensar asinstancias como uma possibilidade de categorizacdo mais adequada,
e ndo usar, portanto, os critérios de noticiabilidade. Guardamos essa proposta
parareconfigura-la a partir do que Adelmo Genro Filho trata de singularidade

do discurso jornalistico.

d) A singularidade do discurso jornalistico

A releitura de Adelmo Genro Filho suscita algumas reflexdes sobre que tipo de

jornalismo é produzido pelos novos arranjos do trabalho do jornalista.

Primeiro, devemos salientar o esforco de Genro Filho por definir o género
jornalismo como um tipo de conhecimento singular, capaz de se “manifestar
em seu potencial desalienante e humanizador” (Genro Filho, 2012, p.58). Para
ele, pressupde compreendermos a “histéria como um processo de autoproducao
ontolégica do género humano” e a politica “como a dinamica dos conflitos em

torno da qualificacdo da praxis social”, ou seja, a luta de classes.

O autor afirma que:

O processo de significacdo produzido pelo jornalismo situa-se na
exata contextura entre duas variaveis: 1) as relagdes objetivas
do evento, o grau de amplitude e radicalidade do acontecimento
em relacdo a uma totalidade social considerada; 2) as relacdes
e significa¢des que sdo constituidas no ato de sua produgéo e
comunicacdo. (GENRO FILHO, 2012, p. 61)

O autor também distingue o género jornalistico da arte e da ciéncia, afirmando
que no jornalismo um fato “enquanto noticia obedece a critérios diferentes em
relacdo aos utilizados na hierarquizacéo feita pelas ciéncias sociais ou natu-
rais, de um lado, e pela arte de outro”. Nas ciéncias, os fatos sdo “relevantes a
medida que véo constituindo a universalidade”; quanto a arte, os “fendmenos
que a compdem sio significativos na exata proporcao de sua ambiguidade”
(irrepetivel de singularidades) e “representacéo sensivel da universalidade

social” historicamente situados. (idem, p. 60)



O jornalismo tem, desse modo, uma dimenséo objetiva da singularidade (que
o diferencia da arte) e essa dimensao de singularidade o impede de “tornar-se

uma forma de conhecimento cientifico”. (idem, p. 62)

Para o autor, as teorias dos sistemas e funcionalistas ndo dao respostas objetivas
aos dilemas da sociedade. Assim, o jornalismo para preservar a qualidade da
informacéo é um género que se situa como elemento mediador na construcio
de conhecimento singular, vinculado ao conceito de totalidade concreta, ou
seja, na relacdo dialética entre ser-objeto, no qual o fato se apresenta ao hu-
mano como processo de representacéo, permeado pelas contradi¢des sociais,

na historicidade ontolégica e da luta de classes.

Genro Filho salienta que a singularidade é aspecto aceito pelas teorias hegemo-
nicas do jornalismo, porque entendida de modo simplista. Essa vis&o condena
o profissional ao empirismo técnico que reitera o status quo: “(...) os jornalistas
devem seguir sem saber o motivo, tornando-se presa facil da ideologia bur-
guesa e da fragmentacdo que ela proporciona.” (idem, p. 162) Assim, diz ele
“a totalidade torna-se mera soma das partes; as relacdes sociais, uma relacéo
arbitraria entre atitudes individuais, o mundo concebido como imutavel e a

sociedade burguesa como algo natural e eterno”. (idem)

Para fugir desse engodo, segundo Genro Filho, é preciso compreender aquilo
que Hegel trouxe de novidade em suas andlises, isto é, “a interpenetracéo
dialética e a identidade contraditéria entre singular, particular e universal”.
(idem, 169) Desse modo, o jornalismo parte do singular do fato a ser noticia
(coronavirus, a doenga em um caso), para explicar o particular (doenga que
ataca os pulmdes e é contagiosa e como se relaciona com outras doengas em
determinadas sociedades, grupos). Muito embora a universalidade necessa-
riamente ndo seja explicitada, ela esta pressuposta pois leva a refletir sobre o

futuro da humanidade e as escolhas de vida e de ciéncia que temos e fazemos.

Desse ponto de vista, o jornalismo é um conhecimento estruturado a partir do
singular, a forma e a estrutura interna através da qual se cristaliza a significacéo,
contextualizado pelo particular e o universal que foram superados, e “(...) manti-
dos como horizontes do contetido.” (idem, 172) Ou seja, o jornalismo é o discurso

da singularidade, mediado pelo particular e que deve pressupor o universal.



Como discurso caracterizado pela singularidade, o jornalismo é um produto
histérico. Fruto do avanco das forcas produtivas, emerge historicamente com
o avanco da burguesia e do capitalismo. Constitui-se no século XX hegemoni-
camente como expressio do capitalismo industrial e da sociedade de consumo.
No entanto, para Genro Filho, o jornalismo é expressdo de uma necessidade
histérica da urbanidade mesmo sendo uma expressdo do modo capitalista de
producéo. Enquanto necessidade de relagdes de independéncia e autonomia
para os cidadaos, o jornalismo é um fendmeno ambivalente, ha nele o conflito
entre a emancipacéo cidada e a manipulacdo das classes dominantes.

Nessa dimenséo contraditdria, o jornalismo tem como cerne de seu discurso o
fato social, que ao ser identificado ja vem carregado da visdo de mundo a partir
da qual é percebido; assim a noticia - unidade basica do jornalismo - vai tra-
balhar com os fatos jornalisticos - menor unidade de significacéo, sempre na
dimenséo da contradigéio dos interesses do processo produtivo da noticia. “(...)
omaterial do qual os fatos s&o constituidos é objetivo, pois existe independente
do sujeito” (idem, 195), porém, o reconhecimento do fato é devido ao sujeito,
ou seja, esta submetido as condi¢des histérico-sociais que conformam essa
subjetividade objetivada em discurso.

Assim, ao retomarmos as questdes marcadas por Genro Filho (2012), vislum-
bramos a oportunidade de deslocar as instancias proposta por Wolf (1992) do
cendrio dos critérios de noticiabilidade, para vé-las como organizadoras dos
processos produtivos do jornalismo. Nossa questéo ¢ identificar em que medida
o fato jornalistico se apresenta como escolha a ser reportada como noticia. O
processo de reconhecimento do ‘fato jornalistico’ estd submetido ao processo
produtivo e aos condicionamentos sociais, econdmicos e politicos dos arranjos
do trabalho do jornalista. Cabe salientar, portanto, que uma unidade de andlise
importante é a da instancia de sele¢do do fato jornalistico, para entendermos o
tratamento compositivo que a ele sera dado. A selecdo do fato jornalistico tam-
bém esta relacionada a forma de circulagdo da noticia, onde, para quem e como
vai circular. Dessa maneira, selecio, composicéo e circulacéo sdo instancias
que, deslocadas das teorias dos newsmaking, podem ser nossas categorias ana-
liticas. Acrescentamos, as duas instancias de Wolf, a instancia da circulagéo.

Aqui voltamos a salientar o conceito de dispositivo comunicacional para com-

preendermos de maneira ampliada o discurso jornalistico dos novos arranjos



do trabalho dojornalista. Ao salientarmos aimportancia do dispositivo comu-
nicacional, estamos nos remetendo a materialidade concreta do discurso, do
midium, do publico alvo e as formas de circulacido moldadas pelas plataformas
digitais. O fazer jornalistico, dessa maneira, ndo tem a autonomia propalada
por alguns tedricos, e de certa forma, pelo préprio Genro Filho, que trata o
jornalismo como um género discursivo singular e cuja materialidade concre-
ta concorre para a formulacdo de conhecimento que tem valor no processo
de emancipacgéo social. Segundo Genro Filho “(...) ndo é demais insistir, essa
‘ideologia da objetividade’ do jornalismo moderno esconde, a0 mesmo passo que
indica, uma nova modalidade social do conhecimento, historicamente ligado ao
desenvolvimento do capitalismo e dotado de potencialidade que o ultrapassam.”
(idem, 197, destaque nosso).

Tal potencialidade tém todos os géneros discursivos: a ciéncia, a arte etc. Cabe
registrar que esse aspecto néo é inerente ao género jornalistico. A referida po-
tencialidade depende do processo produtivo no tratamento dado ao fato desde
a instalacéo do dispositivo comunicacional que o reportara. A empresa capi-
talista trara como excegdo o fato na perspectiva de um relato capaz de avancar
do singular para o contexto do particular no sentido da universalidade da
significacdo emancipacionista. No caso desta pesquisa, os novos arranjos do
trabalho do jornalista podem se constituir nesse potencial produtor do discurso
dasingularidade que objetiva o reconhecimento dos sujeitos como seres sociais
capazes de tomar a histéria em suas préprias maos, mas é preciso verificar.

A discusséo essencial realizada por Genro Filho néo estd exatamente no jor-
nalismo, mas na teorizacfo sobre as diferentes formas de conhecimento e do
processo de conhecimento - ou seja, o movimento dialético e histérico entre
ser-objeto, como fundante necessario da objetividade.

Frente a concluséo de nosso estudo tedrico-metodolégico, a teoria funcionalista
do newsmaking cai por terra, porque os critérios de noticiabilidade n&o pro-
blematizam o contexto da producéo capitalista, e adquirem tal variabilidade
que se tornam pouco explicativos e nada operativos. Optamos por fazer operar
um ferramental teérico-metodolégico que articule os conceitos de regime de
publicacgéo e de cronotopo as instancias de sele¢éo, composigéo e circulagdo do
produto jornalistico, sem perder de vista um outro pressuposto importante para
nossa anéalise, o conceito de dispositivo comunicacional (Maingueneau, 2001,



Figaro, Grohmann, 2017; Mauro, Figaro, 2018). Ao salientarmos aimportancia
do dispositivo comunicacional, estamos nos remetendo a materialidade con-
creta do midium, do discurso, do publico e das formas de circulacdo moldadas
pelas plataformas digitais.

e) Procedimentos para fazer operar o ferramental tedrico-metodologico

Para fazer operar esses conceitos tedrico-metodoldgicos discutidos, tomamos
mais algumas decisdes que dizem respeito ao que e como tratar os dados cole-
tados da producéo jornalistica dos novos arranjos jornalisticos. A organizacéo
dos arquivos em planilhas do Excel, tanto dos sites quanto das redes sociais, as
nuvens de palavras mais citadas e os graficos de regime de publicacéo nos déo
um quadro da producdo geral dos arranjos jornalisticos, fluxo e organizacéo da
producdo. Mas, para adentrar o conjunto dessa massa de dados previamente
organizada, necessitamos estabelecer mais um critério de recorte do corpus.

Devido a pergunta da pesquisa (que tipo de jornalismo produzem?) foi necessario
observar mais de perto, internamente o material produzido. Os graficos sobre
o fluxo e o regime de publicacéo, permitiram adotar, para o proximo passo da
andlise, um critério simples: o dia de maior nimero de publicac¢des de cada
arranjo; ou seja, no periodo de recorte do primeiro turno 1 a 8 de outubro, e
do segundo turno, de 22 a 29 de outubro, escolhemos analisar as matérias do
dia(s) de maior publicacao de cada arranjo.

Com essa deciséo, adotou-se organizar planilhas com as seguintes categorias:
data de publicacao, link da matéria, titulo, autoria, republicagéo (sim ou néo),
género, instancia de selecdo (tema), instancia de selecéo (fonte), instancia de
composicdo, instancia de circulacéo e, finalmente, observacdes. O Quadro VI
ilustra o trabalho de analise realizada, arranjo por arranjo, com as matérias
do dia de maior regime de publicacéo.



QUADRO VI - Tabela analitica do regime de
publicacgao dos sites dos arranjos
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Fonte: Banco de dados CPCT, 2018/Segunda fase da
Pesquisa Novos arranjos do trabalho dos jornalistas.

Revisitar as matérias, 1é-las e organizar a analise na forma desta planilha,
permitiu conhecer os procedimentos compositivos envolvidos no trabalho
jornalistico desses arranjos.

No caso das redes sociais, o procedimento adotado para dar andamento a anélise,
devido a quantidade de postagens, centenas e em alguns casos milhares, adotamos
aorganizacdo do arquivo, conforme foi mostrado nos Quadros I e II, e selecionamos
a data de maior fluxo do regime de publicacéo e, dela, pelo menos uma postagem
no Twitter e no Facebook, de cada arranjo, para a analise comparativa com o que
foi produzido e postado no respectivo site. O objetivo é entender as relagdes que se
estabelecem entre os diferentes dispositivos comunicacionais e se eles séo utilizados
de formas diferentes e quais sdo essas formas em termos do discurso jornalistico
produzido. Alguns arranjos priorizam as redes sociais como lugar de producéo e
circulac8o de seus discursos, outros priorizam o site. H4, certamente, diferencas no
que se produz, e é essa diferenca que também queremos verificar e analisar.

No préoximo capitulo, apresentamos as analises resultadas das planilhas do re-
gime de publicacgéo e suas instancias e género, bem como a andlise do material
selecionado das redes sociais de cada arranjo.






Neste capitulo, aplicamos o ferramental tedrico-metodoldgico apresentado no
Capitulo I a cada um dos 30 arranjos do trabalho dos jornalistas. Realizamos
a andlise minuciosa da produgéo jornalistica durante o periodo de coleta: de
1 a 8 de outubro de 2018, primeiro turno das eleicdes; e de 22 a 22 de outubro
de 2018, segundo turno das elei¢des. A coleta das matérias foi realizada por
meio do software N Vivo quando se tratou dos sites dos respectivos arranjos; e
por meio do software Netlytic quando a coleta se deu do material postado nas
respectivas paginas do Facebook e nas contas do Twitter. Cabe salientar que o
material coletado foi tratado, no dizer das camadas de sentidos que estdo visi-
veis e invisiveis na composicéo de um arquivo. Esse deslocamento da producéo
jornalistica de seu arquivo primeiro, constituido a partir de determinadas
condicdes de producdo, para a coleta da pesquisa, dara origem a outro arquivo,

este, por sua vez, também determinado pelas condices de producéo da pesquisa.

Conforme se pode atestar na leitura da analise, os 30 arranjos estudados tra-
tam de pautas de interesse geral, que vao das eleicdes aos temas mais pontuais,
vinculados a localidade, a pauta musical, ao material de assessoria de comuni-
cacéo sobre novos produtos de empresas até aos temas mais intimistas relacio-
nados ao papel de ser mée. Vale registrar, no entanto, a vinculacéo editorial a
abordagem de valores democraticos, defesa dos direitos da cidadania, do meio
ambiente, tratam dos temas vinculados a género, etnia, periferia, a arte e a
cultura. A politica e os rumos do pais sdo os temas mais abordados. De diversas
perspectivas, as pautas tém um viés politico progressista e sdo vinculadas aos
direitos democraticos. A maioria dos arranjos deixou claro, quanto ao processo
eleitoral, a abominac&o ao autoritarismo e as jogadas de fake news utilizadas
por candidatos. Ha também, pautas politicas mais engajadas e abertamente
persuasivas em relagdo a campanha do candidato majoritario Fernando Had-
dad. No entanto, a maioria absoluta dos arranjos da pesquisa deixou clara a sua
averséo ao autoritarismo manifesto no discurso do entdo candidato direitista
Jair Bolsonaro. O compromisso com a democracia, a paz e os direitos dos cida-
déos orientaram a produgcéo jornalistica dos veiculos estudados, como podera
ser verificado na analise que segue. A titulo de registro, na analise do material
produzido pelos arranjos, ndo necessariamente serdo retomadas as caracteris-
ticas de funcionamento do préprio arranjo na organizacio do trabalho, visto

que esse estudo foi realizado na primeira fase da pesquisa.



Passemos a andlise do regime de publicagéo e das instancias de sele¢éo, com-
posicéo e circulagéo de cada um dos 30 arranjos do trabalho do jornalista que
compde este estudo.



Agéncia Publica
(https:/fapublica.org/)

O site da Agéncia Publica é funcional, estruturado por secdes que organizam
todo o contetido na pagina. Houve mudancas pontuais no layout e nas edito-
rias entre 2018, na data da coleta, para 2020, periodo da anélise. Em 2018, as
editorias eram organizadas em: Reportagens, Especiais, Dados, Entrevistas,
Videos, Casa Publica, Mais [Da Redagéo, Cronicas, HQ, Ensaios]. Destas, a Casa
Publica ndo é mais uma sec¢éo, ha diretrizes para veiculagdo em outros jornais
da imprensa tradicional e alternativa na parte “Republique” e em Mais foi
adicionado na diviséo da organizacdo do contetido.

Jananomenclatura das se¢des é evidente a utilizagdo de géneros jornalisticos
como reforco do lugar que almeja ocupar no campo jornalistico. O arranjo
segue os principios do jornalismo cldssico com a publicacéo de reportagens e
entrevistas como seu principal servico.

Entre a amostra analisada nos dias 5 e 25 de outubro, datas com mais publi-
cagdes, sendo sete matérias no dia 5 e quatro no dia 25, ha sete reportagens,
duas entrevistas e duas noticias.

O regime de publicacdo indica que ndo hd uma regularidade a ponto de estabe-
lecer uma periodicidade. No primeiro periodo da coleta ndo houve publicacio
no dia 07/10 e na segunda coleta ndo houve atualizacio nos dias 24/10, 27/10,
28/10 e 29/10.

Esses dados também revelam as condicdes de producgéo da Agéncia Publica.
Como as matérias publicadas séo préprias néo havendo republicacédo e os con-
teudos séo elaborados por muitas fontes, carecendo de pesquisa, somente com a
participacéio de maisjornalistas seria possivel ampliar a producéo jornalistica.

As matérias sdo assinadas pelos jornalistas e, em alguns casos, com o crédito do
fotégrafo. Nao ha material assinado somente com o nome da Agéncia Publica.
Em alguns casos, a foto da autoria fica ao lado e embaixo do texto com um link
que direciona para a producéo.



GRAFICO - regime de publicagéo Agéncia Publica
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Agéncia Publica

Entre as palavras que aparecem com mais destaque na amostra da primeira
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fase da coleta séo: “Brasil”, “governo”, “paises”, “Bolsonaro”, “publica”, “pais”,
“campanha” e “dados”, entre outras, como podemos conferir na préximaimagem.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018
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Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana que antecede o
primeiro tumo das eleigdes majoritarias no Brasil 2018, site Agéncia Publica.



No segundo periodo da coleta, a polarizacéo politica eleitoral fica evidente com
as palavras mais frequentes. “Haddad” e “Bolsonaro” séo as duas principais
que aparecem em destaque em primeiro e segundo lugar, respectivamente. As
outras sdo: “ditadura”, “Brasil”, “politica” e “crimes”.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana do
segundo turno das eleigées majoritarias no Brasil 2018.

Quadro | - matérias publicadas no dia 5 de outubro, data com
mais publicag¢des no primeiro periodo de coleta
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Quadro Il - matérias publicadas no dia 25 de outubro, data
com mais publicagdes no segundo periodo de coleta.
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As informacdes organizadas no quadro deixam ainda mais evidentes as ins-
tancias de selecdo de temas, as fontes usadas, a instancia de composicéo e de
circulagéo/ interatividade.

A partir da singularidade de falas dos candidatos aos governos estaduais e
federal, as matérias do género reportagem tratam de temas como seguranca

publica, ditadura, polarizacéo politica e as possiveis saidas deste cenario.

A pauta sobre as eleicées compos a principal secdo que concentrou mais pu-
blicacdes, a “Truco”, uma editoria especial que faz a checagem de afirmacdes
proferidas por candidatos.

Podemos perceber que hé sempre mais de duas fontes, entre priméarias e se-
cundarias (como o uso de outros veiculos de comunicagdo como a reportagem
do julgamento de Luiz Eduardo Merlino).



Ha também a composicdo com fotos e infografico e um reforco da data da pu-
blicacdo da matéria com a mensagem “esta matéria foi publicada ha mais de
um ano” para alertar o leitor de seu contexto.

Em todas as matérias ha a opgdo para que o leitor circule pelo conteudo e use o
link para sites de redes sociais e também a opgéo para recebimento de news-
letter via e-mail. Além disso, ha diretrizes para republicagdo em outros sites e
veiculos, fator que amplia a circulacdo da producéo noticiosa.

Assim como em outros arranjos, é necessario refletir como a circulagéo predo-
minante em sites de redes sociais e como a metrificacdo das grandes plataformas
intervém na légica produtiva e nos sentidos do material jornalistico.

A producéo esta bem caracterizada como jornalistica conforme apontam os
subgénero reportagem, o mais usado, as instancias de selecdo com recurso
sempre a mais de uma fonte, a instancia de composigéo é sensivel & modali-
dade de jornalismo online, pois traz hiperlinks, infograficos, fotos, video, bem
como a instancia de circulacéo é rica em tags, links para rede sociais, acervo
de matérias correlatas, sistema de busca e link para inscrever-se e aliar-se a
causa da Agéncia Publica.

Sem duvida, o dispositivo comunicacional esta voltado a producéo jornalistica
e éfiel asualinha editorial, tracada como uma agéncia de jornalismo indepen-
dente com forte producéo voltada a reportagem. Embora a produgéo seja baixa,
explica-se pelo montante de jornalistas que 14 trabalham, bem como porque,
no perfil de agéncia, atua também para republicacéo na grande imprensa,
além de propor-se como um centro cultural de formacéao de novos jornalistas.

Agéncia Publica nas redes sociais Facebook e Twitter

A atuacdo da Agéncia Publica nas redes sociais Facebook e Twitter é bem
ponderada em termos quantitativos. O ritmo e o fluxo de postagens pouco se
alteram nos dias das duas semanas de coleta. Os posts totais no Facebook (co-
mentarios, seguidores, postagens de seguidos e seguidores) diminuiram cerca
de 20% do primeiro periodo para o segundo, embora as postagens autorais
tenham aumentado. De maneira geral, no Twitter, vé-se a intensificacéo de
postagens no segundo periodo, com a alteragdo do fluxo diario de postagens,



fazendo com que no dia 27/10, 0o movimento tenha aumentado o dobro do fluxo
rotineiro mais elevado.

Tabela 1 - Regime de publicagéo Facebook e Twitter da A.Publica

Facebook Facebook Twitter Twitter
1°turno Ag. 2°turno Ag. 1°turno Ag. 2°turno Ag.
01/10a | Public | 22/10a | Public 01/10a | Public | 22/10a | Public
08/10 29/10 08/10 29/10
tz(t):its e tz?:its 824 tEf(Jasits & tz?:its 44
Post autor 27 Post autor 32 Post autor 31 Post autor 43
01/10/18 4 22/10/18 4 01/10/18 4 22/10/18 6
02/10/18 4 23/10/18 5 02/10/18 7 23/10/18 5
03/10/18 3 24/10/18 3 03/10/18 4 24/10/18 3
04/10/18 4 25/10/18 5 04/10/18 5 25/10/18 7
05/10/18 5 26/10/18 4 05/10/18 5 26/10/18 4
06/10/18 1 27/10/18 5 06/10/18 1 27/10/18 13
07/10/18 2 28/10/18 1 07/10/18 1 28/10/18 2
08/10/18 4 29/10/18 5 08/10/18 4 29/10/18 3

Fonte: Pesquisa CPCT/banco de dados 2018.

No Facebook, as datas de maior publicagéo chegaram ao nimero de cinco
postagens em ambos os periodos, chama atencgéo a acdo contida que a Agéncia
Publica manteve nessa rede, mesmo em periodo tdo conturbado e polémico
quanto o das eleicdes. Fato que revela néo ser este o espago que o arranjo jor-
nalistico privilegia em sua producéo jornalistica.

Podemos analisar as cinco postagens do dia 5/10/2018 para termos dimens&o
do que se publica e os temas priorizados.



Fake news sobre urnas eletrc‘)nic;as. O Brasil ndo € o Unico a adotar o siste-
2018-10-0511:29:32 ma: em paises como Canada, a India e em alguns estados norte-americano
também é assim.

Errou, Geraldo Alckmin? Nem o Banco Mundial nem o FMI tém dados que

AL TS comprovem que a oferta de crédito no Brasil é metade da chilena.

Fonte: pesquisa CPCT/ banco de dados 2018.

Trés das postagens dizem respeito ao trabalho da A. Pdblica com o projeto Truco
de checagem, que basicamente checou as declaracées dos candidatos durante
a campanha eleitoral, seja em declaragdes & imprensa ou em debates. Compa-
rando com a tabela de matérias analisadas no site de a A. Publica, vé-se que
o Facebook funciona como um espago para repercutir o trabalho jornalistico
publicado no site e em outras parcerias. O carater informativo é preservado
nas mensagens na forma de chamadas para a leitura completa que leva ao site.

No segundo periodo da coleta, em quatro dias observou-se a manutencéo de
cinco publicacdes por dia. A orientacdo manteve-se a mesma, ou seja, chamadas
jornalisticas para conteuidos que estavam no site e eram produto de checagem
de informacdes. Nos dois casos destacados, a producéo para o Facebook néo é
nativa, funciona como circulagéo repercutida do site. No entanto, no dia 29/10,
posterior aos resultados eleitorais, temos alguns posts que chamam a atencao
paraavioléncia contra aimprensa na campanha e remetem a participacio da
Cambrigde Analytics no Brasil no processo eleitoral.
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Dessa forma, o arranjo jornalistico repercute nas redes sociais seu trabalho
de reportagem e também insere, por meio de chamada e dentncias, temas a
serem debatidos na rede. Os comentarios, que néo foram objeto de nossa pes-
quisa, existem e assumem uma postura mais de repercutir a contribuicéo da
Agéncia Publica. No post acima ilustrado, por exemplo, houve cinco comentarios
e 128 compartilhamentos. E um fluxo pequeno para a légica de monetizacéio
e espetacularizacdo do Facebook, mas é significativa por tratar-se de um ar-
ranjo alternativo com compromisso de reportar jornalisticamente os fatos da
campanha, sem o interesse pautado pelo clique.

No Twitter, o regime de publicacéo é muito equilibrado. A média de postagens
reflete um trabalho conjugado com outras midias, mas pertinente ao midium
visto ser este um meio mais usado entre jornalistas. Mesmo que o tema da elei-
¢do tenha sido pautado, ele o foi sempre no contexto ou de uma checagem, ou
de uma noticia de um fato objetivo ou de uma denuncia. O exemplo que segue
é do tuite do dia 2/10, dia de maior publicagéo no periodo.

“O voto de cabresto de cara nova: candidatos oferecem dinheiro para quem
contribui com campanha em comunidade pobre em Recife. “Pegam o titulo,
o povo fica com medo e vota mesmo. Eles dizem que véo olhar quantos votos
tiveram na area.” https://t.co/44uRo0Og0IP” (A. Publica, tuite do dia 2/10/2018.




A noticia é enunciada na forma de dentincia e traz ainda a fala de uma fonte.
No espaco de 259 caracteres foi pautado um tema da maior relevancia para
a lisura do processo eleitoral. Temas como este receberam pouco ou nenhum
destaque na midia hegemonica.

Aspostagens de A Publica no dia 2/10/2018 também noticiam seus reporteres
ganhadores do Prémio Wladimir Herzog. Assunto néo reportado na pagina do
Facebook nesta data. O que denota, talvez, uma estratégia editorial diferente
para cada rede.

Dessa forma, a linha editorial da Agéncia Publica e seu compromisso com o
jornalismo de reportagem foram mantidos nas redes sociais.



B9
(https:/iwww.b9.com.br/)

O site do arranjo B9 é de facil navegacéo e apresenta um design organizado, com
cores diferentes para cada editoria ou sesséo tematica do site e com a mesma
fonte para titulos independentemente da sesséo tematica, variando apenas
em tamanho, o que pode ser tomado como um elemento de diferenciacéo va-
lorativo e hierarquizante, sendo as chamadas mais importantes aquelas cujos

titulos sdo maiores.

A disposicéo dos conteudos na primeira pagina do site (imagens e textos) é feita
em quadrados, criando assim blocos graficos que podem soar monétonos para
adeptos de um design mais arrojado, porém garantem uma padronizagdo para
a disposi¢éo dos contetuidos. A opgéo por esse tipo de design pode ser estratégica
naauséncia de um designer profissional responsavel pelo desenho do site. Dessa
forma, cada profissional do arranjo pode, ao tomar conhecimento das ferra-
mentas e do modelo grafico do site, fazer o desenho das paginas das matérias

de modo independente, sem a necessidade de um designer.

Essa possibilidade estratégica parece fazer sentido a medida que observamos o
layout das paginas das noticias, todas muito semelhantes. Elas sempre iniciam
com uma imagem (foto, ilustracdo ou montagem) no formato horizontal que
antecede o titulo da matéria. Os titulos tém entre duas a trés linhas e a matéria é
verticalizada, ou seja, sualeitura se da de modo gradativo ao rolamento da pagina

web, forma de leitura essa prevalecente no jornalismo praticado na internet.

O site esta dividido em oito categorias fixas, denominadas pelo arranjo de ca-
nais: Criatividade, Cultura, Social Media, Tech, Transporte, Brasil e Podcast.
Em 2020, ele apresenta ainda duas categorias que podemos considerar sazo-
nais, Cannes lion e SXSW 2020, ambas resultados de parcerias com outras
organizacoes de midia, respectivamente Globosat e canal AXN’ Essas catego-
rias funcionam como indexadores tematicos internos do site e sio usadas em
todas as matérias, aparecendo antes do titulo, caracterizando assim o que no

jornalismo impresso se convencionou chamar de cartola, retranca ou chapéu.



Aspéginas das matérias também contam com hashtags ao final de cada noticia
oureportagem. Elas também funcionam como marcadores da memoria do site,
possibilitando assim a navegacéo do leitor pelo arquivo digital de contetidos do
arranjo. Essa memodria se completa com o espago de busca do site. A busca é
realizada de forma simples, por meio da digitacdo de uma ou mais palavras, sem
a opcao de refinamento por periodo de tempo ou sesséo tematica. Ela retorna
resultados de conteudos do site (noticias e podcasts) organizados do mais recente
ao mais antigo, o que facilita o encontro da informacéao ou conteudo desejado.

O site obedece a uma logica de disposicéo de contetddos que vai dos mais recentes
aosmais antigos e reserva espaco para as noticias mais lidas, assim como para
comentarios em cada pagina de noticias. A primeira pagina do site, assim como
as paginas internas, apresenta banners de anuncios e link para a assinatura

da newsletter do B9.

Durante o periodo analisado, antes do primeiro turno eleitoral (de 01 de outubro
de 2018 a 08 de outubro de 2018), o arranjo publicou 49 matérias. Os dias com
o maior volume noticioso durante esse intervalo de coleta foram 01, 04 e 05 e
8 de outubro, com 8 matérias publicadas em cada dia. J4 no periodo de coleta
que antecedeu o segundo turno (de 22 a 29 de outubro de 2018), foram publica-
das 42 matérias, sendo os dias 22 e 29 de outubro os que apresentaram maior
intensidade de publicacdes, com 8 e 5 matérias respectivamente. O regime de
publicacéo do B9 nos periodos de coleta apresenta 91 matérias, o que denota
certo equilibrio entre a média de publicacdes, apesar de néo se poder afirmar
a existéncia de uma periodicidade fixa a exemplo de publicacdes impressas,
mas h& uma consisténcia produtiva, que pode ser observada no grafico abaixo.



Grafico regime de publicag¢édo do B9
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site B9 no periodo
da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

E interessante perceber que durante o primeiro periodo de coleta, as referéncias
a disputa eleitoral foram exiguas dada a auséncia de termos relativos a esse
universo semantico na nuvem de palavras que segue abaixo.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018
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Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias
coletadas na semana do primeiro fumo das eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site B9.



O destaque de palavras como empresa, facebook, google, filme, série e marca
séo expressivos do recorte editorial do arranjo, voltado para o segmento do

mercado mididtico e tecnolégico.

No segundo periodo de coleta, que antecedeu o segundo turno do pleito presi-
dencial, o fendmeno de distanciamento da disputa politica e eleitoral também
se repetiu com a prevaléncia de palavras como empresa, twitter, matéria,
facebook, experiéncia e google, conforme a nuvem de palavras a seguir.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias
coletadas na semana do segundo turno das eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site B9.

A andlise das palavras mais recorrentes nas matérias do arranjo mostra que
apesar de tratar de temas atuais, ele ndo enveredou para a cobertura de temas
relativos a eleicéo e a polarizagéo politica acirrada no periodo. Um olhar mais
acurado para as matérias veiculadas em um dos dias de maior publicagéo du-
rante o primeiro periodo de coleta revela quais os temas prioritarios da pauta
de coberturas do arranjo e como estes sdo atravessados pelo maior tema social

em evidéncia no Pais a época: a disputa eleitoral.



Quadro 1: Matérias publicadas no site B9 em 04/10/2018

Chancha- Néo ha comenta-
da, giallo, rios. Usa as tags:
scream #chanchada #Cinema
queen . Héa uma foto sem #dicionario #Diciona-
R Cine- . . N
e mais legenda e dois links | rio de Inglés de Oxford
maVer- . . . o
deuma . no final da matéria #giallo #kubrickiano
Pedro . bete. | Verbetes do Dicio- .
centena de Noticia .. - para os verbetes men- | #lynchiano #Oxford
Strazza Dicio- nario Oxford . L . )
termos de nério cionados na noticia #terminologia
cinema sao Oxford eparaapaginado | #termos. Ha links para
adicio- Dicionario Oxford compartilhamento
nados ao via Facebook, twitter,
Dicionério linkedin, whatsapp e
de Oxford e-mail
g S N#&o ha comentario.
Contetdo em audio -
Néo trabalha com tag,
com breve resumo .
f mas com categorias
em texto. Links para . P
Tele- de indexagéo interna
o plataformas onde se o
viséo. ode ouvir o podcast/ do site: podcast/
Alrrelevan- Podcast | Midia po ) braincast/ bot6es para
. B9 e i links para os perfis .
ciadaTV Opinido | audién- ouvir o podcast em
X dos apresentadores
ciae N, plataformas fora do
s em redes sociais/ links . P M
politica site. Nao ha botdes
para plataformas de .
X . para o comparti-
servigos para assina-
lhamento em redes
turas do podcast .
sociais.
Noticia baseada Sem comentarios. Uso
eminformagdes de tags: #facebook
Firefox da empresa #Facebook Container
lanca Mozilla Firefox. Foto sem leendal #Facebook Political
ang Inter- Pela auséncia de . 5 Ad Collector #fake
conjunto de . . Links externos/Inde-
Soraia . net/ entrevistados, . . news #ferramentas
ferramentas Noticia xagéo interna a partir - .
ara com- Alves Fake sub_ente_nde—se que | “ - categoria Social #Firefox #mozﬂla_. Bo-
P R News foirealizada com : tdes de compartilha-
bate as fake Media.
news base em release ou mento para as redes
conteuido informa- twitter, facebook,
tivo dos canais da linkedin, whatsapp e
propria empresa e-mail
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Corinthians, Sem comentarios. Uso
Flamengo, Foto sem legenda/ de tags: #clubes bra-
Palmeiras, Ran- Links externos/Inde- sileiros #corinthians
Séo Paulo king/ xagao interna a partir | #flamengo #futebol
e Grémio Soraia Rede- da categoria Social #gremio #palmeiras
séo times Alves Noticia | Social/ Pesquisa Ibope Media. Tabela com #redes sociais #séo
brasileiros Times o ranking de times paulo. Botdes de
que mais de brasileiros com mais compartilhamento

crescem futebol seguidores em dife- | paraas redes twitter,
nas redes rentes redes sociais. facebook, linkedin,
sociais whatsapp e e-mail
Novo -
Instagram recurso Sem comentarios.
llustragéo sem legen- Uso das tags: #fer-
pegaem- do Ins- - . .
da ou crédito. Links ramenta #instagram
prestado o tagram/ | .
.| Site Mashable que | externos para outras #nametag #tag de
QR Codedo | Pedro - Atuali- | =, - L L .
Noticia - jatinha noticiado publicagdes sobre nome. Botdes de
Snapchat | Strazza zagao/ ~ .
o fato o tema. Indexagéo compartilhamento
em novo compa- . . ;
x interna pela categoria | para as redes twitter,

recurso do ragao - . . .
B Social Media. facebook, linkedin,
Stories Snap- whatsapp e e-mail

chat PP

Netflix con- Inter- Relatorio de rl(?: nl];oo ?a?ttis
some 15% net pesquisa “The Foto sem legenda. #internet #Netflix
do trafe; (: Netfl;ix Clobal Internet Apenas um link ex- #redes sociais #tra-

lobal é’; Soraia Noticia | Trafe (; Phenomena Re- terno para o relatorio. feoo #weh. Botbes
?n temet Alves deg port”, da empresa Indexagéo interna de im a rﬁihamen to
afirma ! banda de gerenciamento | pela categoria Social ara aspre des twitter
- de banda larga Media. P ) L
relatorio larga Sandvine facebook, linkedin,
whatsapp e e-mail
Apenas um comenta-
. . Langa- rio. Uso das tags #Bra-

Saiu o trailer .

u mento dley Cooper #Cinema
de *The do novo Foto sem legenda. #clint eastwood #The
Mule”, o ) Informagdes do Sem hiperlinks. Video )

“ ! Pedro .. | filmedo - : . Mule #trailer #Warner
Breaking Noticia . estudio Warner com trailer do filme. -
,, Strazza diretor - . Bros. Botdes de
Bad” de . Bros, Indexacao interna pela .
. Clint . compartilhamento
Clint East- categoria Cultura. .
o0od East- para as redes twitter,
w wood facebook, linkedin,

whatsapp e e-mail




Sem comentarios.

Uso das tags #acervo
P #aplicativo #app
Tuhrm.a cia Acervo . . #Banca da Monica
Ménica’ Informagdes de | llustragdes sem legen- .
de . . - #HQ #Mauricio de
langa app ) . Monica Sousa, di- da/Sem hiperlinks/ ~
Soraia L gibis/ . . Sousa Produgdes
com acervo Noticia retora executiva da Indexacao interna NP
o Alves Turma L . . #Turma da Monica.
de gibis N Mauricio de Sousa | pelas categorias Brasil N ;
da Mé6- - X . Botdes de comparti-
langados . Produgdes. e Social Media
desde 1950 nica lhamento para as re-

des twitter, facebook,
linkedin, whatsapp e
e-mail

Observando os titulos das matérias, pode-se perceber que o tema Eleicoes
esta ausente deles. Os dados disponiveis na coluna instancia de selecéo/tema
corroboram essa observacao, pois as publicacdes aqui destacadas versam sobre
eventos e produtos midiaticos e tecnolégicos. A maioria dos acontecimentos
destacados pelo B9 neste dia enquadram-se no género noticia, sobretudo, por
tratarem de fatos atuais, mas sem um maior aprofundamento, restringindo-se
ao uso de apenas uma fonte de informacéo em cada noticia. Muitas das fontes
selecionadas pelo arranjo podem ser consideradas oficiais, pois restringem-se
a empresas ou instituices diretamente interessadas na divulgacdo de suas
acdes. E interessante destacar que quando o B9 néo recorre as fontes oficiais,
ele recorre a outros trabalhos jornalisticos, sobretudo de sites e revistas inter-

nacionais, como fontes priméarias de informacgdes.

Esses contetidos baseados em outras reportagens e/ou noticias néo se tratam
de republicagdes, pois paraisso, seria necessaria uma identificacdio no proprio
corpo da noticia de que o material ali veiculado tinha sido produzido por tercei-
ros. A assinatura do repérter do arranjo € um forte indicio de que n&o estamos
diante de uma republicacéo, e a referéncia direta ao veiculo que publicou a
matéria antes e os links dispostos no texto, possibilitando ao leitor o consumo
do contetdo sobre o qual ele se baseia, é uma estratégia de transparéncia e
ética que merece ser destacada. Percebe-se, portanto, que os jornalistas do B9
atuam mais como curadores de informacoes do que como repérteres no sen-
tido classico do termo, pois monitoram acontecimentos e noticias relativas ao

universo editorial de seu interesse.



A prevaléncia da curadoria em detrimento da reportagem, por exemplo, pode
ser compreendida tanto como uma escolha editorial do arranjo, quanto como
uma limitacéo das suas condigdes de produgéo. A autoria dos contetidos da
pistas sobre a forca produtiva empregada para a manutencgdo do volume de
publicacdes didrias. A intercalagéio de dois jornalistas assinando os contetidos
veiculados no dia 04/10/2018 mostra que para manter um volume de matérias
factuais, o arranjo precisa investir em curadoria dos temas de seu universo
editorial do que em contetidos mais elaborados que iriam requerer mais tempo
para producéo e uma veiculagéo descolada do imediatismo.

O investimento maior de tempo e producao fica destinado aos podcasts, for-
matos sonoros que se expandem nas plataformas online e caracterizam-se,
principalmente, pelo teor opinativo. Diferente das noticias em que se tem a
prevaléncia de fontes oficiais, nos podcasts do B9 predominam como fontes os
especialistas, sujeitos com conhecimentos reconhecidos sobre um tema espe-
cifico que sdo convidados a debater sobre ele por cerca de uma hora. Também
como diferencial dos podcasts estd a multiplicidade de fontes/especialistas, o
que néo se verifica nas noticias.

Deve-se ressaltar que os podcasts sdo patrocinados, ou seja, contam com anun-
ciantes fixos, como o banco Bradesco. Essa vinculagéo direta a um agente co-
mercial pode justificar o empenho em realizar um conteudo jornalistico mais
denso que néo se restringe a singularidade das noticias e tenta, por meio dos
especialistas, abarcar a particularidade dos acontecimentos. Além disso, essa
percepcao nos mostra o entrelacamento no B9 entre os géneros jornalisticos e
ainstancia de selecédo das fontes.

Nas noticias, pode-se reconhecer um esfor¢o de encaminhamento para a parti-
cularidade dos fenémenos noticiados por meio dos hiperlinks dispostos ao longo
das matérias. Eles podem conduzir o leitor a outros contetidos informativos
(jornalisticos ou néo) que possibilitem ao leitor relacionar a singularidade da
noticia com a particularidade do fendmeno noticiado no mundo social. Apesar
de oslinks externos serem pontos de fuga do leitor, que pode se emaranhar em
outras informacdes e ndo retornar para o site do arranjo, sua disposicéo ao longo
do texto é uma forma de possibilitar mais uma camada de leitura abaixo da
que esta na superficie da noticia.



Ainda em se tratando da instancia de composi¢cao, o movimento descrito
acima do singular em direcdo ao particular também poderia ser construido
no texto online por meio do acréscimo de elementos multimidia. Contudo, é
pouca a variedade de formatos e de linguagens nas noticias do B9. E, quando o
video, por exemplo, é usado como recurso informativo, ele tem mais um valor
de reiteragdo da informacéo, quase de redundancia, do que de expansao do
sentido informativo rumo a uma compreenséo particular do fato noticiado.
Isso se d& porque os videos publicados pelo arranjo no periodo analisado néo sdo
producdes jornalisticas realizadas pelos profissionais do B9, mas sim material
de divulgagéo cedido pelas marcas/empresas, que atendem a outros interesses

comunicacionais e néo aos interesses jornalisticos.

Ainstancia de circulagdo/interatividade também néo realiza sua potencialidade
latente, pois no conjunto de noticias aqui analisadas registrou-se apenas um
Unico comentario visivel no préprio site.

Quadro 2: matérias publicadas no site B9 nos dias 22 e 25 de outubro de 2018.
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sem comentarios.
Foto sem lecenda Uso das tags: #Elei-
Apbs lo semiegenda. | 5652018 #Ernant
e Trés links externos
denuincias, a Bolsonaro/ ue direcionam Fernandes #estadao
maior rede de Facebook/ Facebook e gra areportagem #facebook #Jair
apoio a Jair Pedro L. Cance- . P reportag Bolsonaro #PSL #RFA
Noticia jornal O Estado publicada pelo .
Bolsonarono | Strazza lamento/ x N x #Thais Raposo. Bo-
. : de Sdo Paulo | Estadéo eindexagéo - .
Facebook & Perfis de interna baseada nas tées de compartilha-
excluida da apoiadores . . mento para as redes
categorias Brasil e .
plataforma . . twitter, facebook,
Social Media . .
linkedin, whatsapp e
e-mail
Sem comentarios.
c o Uso das tags: Com
om musicas s .
. musicas exclusivas
exclusivas de Video promocional de Lulu Santos,
Lulu Santos, ltaipava, P : . !
N da marca de cerveja. [taipava antecipa o
Itaipava . campanha Gerente de .

: Soraia . S Sem links externose | langamento de sua
antecipa o Alves Noticia | publicitaria, propaganda indexagao interna pe- | campanha de verao
langamen- verao, Lulu da Itaipava Gaot P P :

las categorias Brasile | Botdes de compar-
to de sua Santos o .
criatividade. tilhamento para as re-
campanha de -
- des twitter, facebook,
veréo . .
linkedin, whatsapp e
e-mail




Sem comentarios e

uso das tags:#beats
. Langamento #Beats by Dr. Dre
B eg;:?:z ea m fones de Beats by Dr. Fo:g dsjtr: ﬁg:gdaroc{o #Disney #fones
¢ . ouvido da Dre, empresa procuto. P #mickey #Mickey 90
collab com Soraia Noticia | Disney/co- de produtos mocional/ Sem links anos #Mickey Mouse
fones Alves yieo proc externos/indexagéo . Y viou
inspirados no memoragao | musicais e de interna pela categoria #walt dlsngy. Botoes
Micke 90 anos do audio criatividade de compartilhamento
Y Mickey para as redes twitter,
facebook, linkedin,
whatsapp e e-mail
Sem comentarios.
Rumor sobre | Baseadaem Uzgaiaesbtoﬁ(s;zgaﬁ?s
Facebook a possibi- matéria publi- Foto sem legenda. ranca fse urar;g a
negocia lidadedeo | cadapeloThe | Umunicolinkparaa | . 08 Feegurange
. . . cibernética #usuarios
comprade Soraia Notici Facebook Information, | matéria do The Infor-
oticia . s ~ #vazamento de
umaempresa | Alves comprar site espe- mation?indexagao dados. Botdes de
de seguranga empresade | cializadoem | interna pela categoria ‘L
. " : . compartilhamento
cibernética seguranga | coberturas de Social Media. .
cibernética tecnologia. paraas rede_s twitter,
) facebook, linkedin,
whatsapp e e-mail
Diretor de Montagem de fotos Sem comentarios e
Guillermo cinema Noticia sem leg onda. links uso das tags: #guil-
del Toro Ma- Guilhermo baseada em externgos araas lermo del toro #netflix
revive sua theus | Noticia DelToroira matéria vei- matéria da I’; dieWire #pinoquio. Botdes de
animagéo de Fiore produzir e culada pelos e Variety. e indexacio compartilhamento
“Pinoquio” na dirigirfilme | sitesVarietye | . Y, oa para as redes twitter,
Netfii o A interna pela categoria . R
etflix Pinéquio, IndieWire Cultura. facebook, linkedin,
para Netflix i whatsapp e e-mail
Instaeram Pesquisa Baseada em Sem comentarios.
S mostrou que | informagées x Uso das tags:
ultrapassa Instagram sobre a llustragao sem #adolescentes #a
Snapchat 8 divuleacio d legenda. Link no . rapp
como Sorai S supel:rou 1;’” 8a¢a0 ol corpo da matéria para #11r__1fstag;am #P1pgrl
aplicativo oraia |\ oo | Snape at na tfe atorio anual outra noticia do B9 Jaffray #rede social
. Alves prefe- Taking Stock : . #snapchat. Botdes de
mais usado sncia d With Teen’” eindexagao interna .
elos jovens rencta de ith Teen?, pela categoria Social compamlhamento
ﬁos Estados adolescentes | do banco de Media para as redes twitter,
Unidos norte-ameri- | investimentos . facebook, linkedin,
canos Piper Jaffray whatsapp e e-mail




Sem comentarios.

Spotify esta Montagem de ima- Uso das tags:
nofleastt'iamnglci)ne Ma- Noticia Baseada em gl_eigi Seigrlﬁogeg?:' #spotify #streaming
ue promove | theus | Noticia sobre uma informagdes osite The Verp ce #timeline. Botdes de
qnofi dades Fiore atualizagéo dosite The indexacio intgrna compartilhamento
do Spotify Verge gao . para as redes twitter,
dentro da pela categoria Social Facehook. linkedin
plataforma Media. whatsapp & e-mail
Twitter demi- Sem comentarios.
tiuem 2015 - Uso das tags: #Ali Al-
funcionario Demissao de Montagem deima- | zabarah #Arabia Sau-
um trabalha- . .
acusado de . gens sem legenda. dita #Espionagem
. . dor do twitter | Reportagem : -
ser espiao Soraia - Sem links externos | #Twitter #vazamento
Noticia | acusado de do The New . s -
do governo Alves x . eindexagdointerna | de dados. Botdes de
s ser espiao York Times . N !
da Arabia da Arabia pela categoria Social | compartilhamento
Saudita (e . Media para as redes twitter,
X Saudita. ; ]
s0 sabemos facebook, linkedin,
disso agora) whatsapp e e-mail
Pessoas Fotos e reprodugdes SeLTs gc:jr;:?atarsl.os.
As pessoas das redes sociais 8s:
- fazem . #banksy #fantasia
estao se fantastas de sem legenda. Video | i1 \wjith Balloon
fantasiando soraia Halloween Postagens de | que esta indisponivel. #halloween #meme
de obra Alves Noticia inspiradas na usuarios nas | Nao ha links externos #Obra. Botoes de
destruida do er’;ormance redes sociais | eaindexagéo interna com a;’tilhamento
Banksy para P rtistica d & por meio das cate- P des twitt
o Halloween artistica de gorias criatividade e paraas redes tWittef,
Banksy cultura facebook, linkedin,
whatsapp e e-mail
conversa
com Fabio
Yabu e Livia contetido em audio Nao ha comentario.
Santos sobre com breve resumo | Néo trabalha com tag,
avida e obra em texto. Links para | mas com categorias
Pedro deumdos Os convi- plataformas onde se | deindexagéo interna
Braincast Strazza mestres da dados s@o pode ouvir o podcast/ do site: podcast/
299 - Havao eJu opiniao animagédo | quadrinistase | links para os perfis braincast/ botdes
Mi azaii Wal- P japonesa, conhecedores | dosapresentadores | paraouviro podcast
Y laver seus filmes da obra do em redes sociais/ em plataformas
favoritos do artista, links para platafor- fora do site. Nao ha
diretore o mas de servigos botdes para o compa-
que define paraassinaturasdo | tilhamento em redes
seu cinema podcast sociais.
como téo

especial.




conteudo em audio
com breve resumo
em texto. Links para N#o hé comentario.
plataformas onde se Néo trabalha com ta
pode ouvir o podcast/ tag,
Leitura de links para platafor- mas com categorias
Pod h d . deindexagao interna
Caixa de od- umtrecho mas ae servicos para |, oo podcast/caixa
Lo Paulo cast/ da obra . apoiar financeira- e ~
Historias 151 s Obra o Livro do de historias/ botdes
. Carva- | Rese- O livro do o mente o podcast. .
- O Livrodo o Cemitério . para ouvir o podcast
s lho nha cemitério” e Links para outros
Cemitério o Y o em plataformas
literaria | comentarios episodios do podcast. . <
. . X fora do site. Nao
do realizador Links para perfis P
. ha botbes para o
nas redes sociais do compartilhamento
podcast. Links para P .
: h em redes sociais.
audiobooks. Links
para musicas usadas
como BG no podcast.
Em favor da N#o hé comentarios.
democracia Noticia Aprincipal Uso das tags: #De-
econtraa sobre uma fp b Foto sem legenda. mocracia #Eleigoes
- : onte éo .
opressao, manifesto roDrio ma- Link externo para o 2018 #Fernando
publicitarios | Pedro - da classe prop manifesto. Indexagéo | Haddad #manifesto
Noticia L nifesto com . L >
langam Strazza publicitaria ~ interna com as #Publicidade. Botoes
; reprodugao . . .
manifesto afavorda de trechos do categorias Brasile | de compartilhamento
emapoio a candidatura documento Criatividade. para as redes twitter,
Fernando de Haddad facebook, linkedin,
Haddad whatsapp e e-mail
Sem comentarios.
Uso das tags;
. . #instagram #Loira
Video promocional do Banheiro #Loira
L Noticia sobre da Netflix. Linkds } .
Netflix cria acdo dein- internos para outras do Spoiler #inetflix
alLoirado a0 d Informagdes mos p P #spoiler. Indexagéo
) teratividade A noticias do préprio : .
Spoilerpara | Pedro - o da Netflix e . ~ interna do site
Noticia | com o pulico . site sobre agbes pro- .
celebrar(e | Strazza . de arquivo do S : pelas categorias
3 da Netflix e | mocionais da Netflix. A .
aterrorizar) o - préprio arranjo ; Criatividade e Social
em razéo do Link externo para o . ~
Halloween . Media. Botdes de
Halloween perfil no Instagram da ih
loira do spoiler. compart amento
: para as redes twitter,
facebook, linkedin,
whatsapp e e-mail




Entrevista Sem comentarios.
sobre sobre | participantes Uso das tags: #ebac
Fabio omercadoe | dos painéis do #Eduardo Acquarone
OVR, 0 Rofnik aprodugdo | Hyper Festival TFr%?LSiﬁg fﬁi?::é #entrevista #Globo
storytelling | (B9em | Entre- | deconteudo | 2018. Marcelo ara producdes em #Hyper VR Festival
easpossi- | parceria | vista | derealidade | Sarkis e Eduar- para procue #Marcelo Sarkis
- - . VR ou filmes 360. ; .
bilidades com ping- virtuale do Acquarone, Indexacio interna #Simone Kliass #VR.
de criagéo Hyper | -pong aumenta- | daTV Globo, e cla categ oria Publie- Botoes de compar-
artistica virtual da, filmes | Simone Kliass, P di%ol‘"lal tilhamento para as re-
Festival) 360VR pesquisadora des twitter, facebook,
e games e locutora linkedin, whatsapp e
imersivos e-mail
Foto sem legenda.
Twitter tem Print de um grafico Sem comentarios
segundo mostrando a perda . .
: - Uso das tags: #bots
trimestre de usuarios darede #ntmeros #aueda
consecutivo Noticia sobre O préprio postado por uma srelatorio #?ob()s
de quedas . queda no Twitter por | jornalista de dados no - .
Soraia - ’ . - ) . #usuarios #Twitter.
eperde 9 Alves Noticia | numero de meio de um proprio twitter. Links Botdes de compar-
milhdes de usuariosdo | comunicado | internos paraoutras filhamento para gs re-
usuarios por Twitter publico noticias sobre perdas >nto p
" . des twitter, facebook,
causa do de usuarios do Twit- linkediin. whatsapp e
controle de ter. Indexagéo do site » whatsapp
) ) e-mail
bots por meio da categoria
Social Media.
Usaram Sem comentarios.
inteligéncia Noticia sobre Uso das tags: #Au-
artificial criagéo de Video de divulgagao. | toblow #inteligéncia
para criar um Soraia um disposi- Brian Sloan, | Sem linksinternosou | artificial #sexo oral.
estimulador Alves Noticia | tivo sexual criador do externo. Indexagéo Botdes de compar-
de sexo movido a dispositivo pelas categorias tilhamento para as re-
oral (e com inteligéncia criatividade e Tech. | des twitter, facebook,
10 modos artificial linkedin, whatsapp e
diferentes!) e-mail

Na semana que antecedeu o segundo turno eleitoral, o regime de publica-
¢des do arranjo diminuiu um pouco, contudo, foi nesse periodo que pudemos
identificar uma noticia relacionada a disputa eleitoral. No dia 22 de outubro,
o B9 veiculou uma noticia sobre o cancelamento de perfis pré-Bolsonaro pelo
Facebook. O texto informava que a rede social havia bloqueado contas com

milhares de seguidores por perceber desacordo com as politicas de autentici-



dade da plataforma. A noticia ancorou-se em uma reportagem investigativa
realizada pelo jornal O Estado de S&o Paulo. Portanto, tratava-se de mais um
conteudo resultado do trabalho de curadoria do arranjo. Procedimento editorial
semelhante acontece com a campanha a presidente de Fernando Haddad. No
dia 25/10, 0 B9 noticia a publicagido de um abaixo assinado de publicitarios em
defesa de Haddad e da democracia. A fonte € o texto do abaixo assinado, com
citacéo de trechos do mesmo.

Dado o repertdrio de noticias veiculadas na semana que antecedeu o primeiro
turno e o préprio conjunto de publicacdes noticiadas nos dias 22 e 25, é possivel
depreender que ainstancia de selecdo operou, no caso da matéria destacada do
dia 22/10, tendo como foco a rede social e néo a disputa eleitoral. E no caso da
matéria de 25/10, o gancho para a sua existéncia é a posic¢do dos publicitarios,
publico com o qual certamente héa interlocucédo. O pleito atravessou-se assim
na cobertura convencional do veiculo, ndo podendo ser ignorado. Contudo, ele é
tratado de forma singular no préprio site, o aprofundamento ou a contextuali-
zacao, que caracterizam uma abordagem mais particular do fato social, foram
deixadas na forma dos links externos que conduzem o leitor para a reportagem
do Estaddo tomada como fonte primaria da noticia no B9, e para outra repor-
tagem também do Estadao sobre a presenca de seguidores de Bolsonaro nas
redes sociais; e no caso, do dia 25/10, link para o abaixo-assinado.

Ao deixar a contextualizacio tematica para outro enunciador, o arranjo se exime
de posicionamentos politicos e reitera os valores positivistas do jornalismo de
objetividade e neutralidade. Essa postura de distanciamento do tema politico
de maior evidéncia no momento fica visivel na instancia de selecdo tematica
que legitima a presenca do B9 no Nucleo 4 dos arranjos estudados na primeira
fase da pesquisa. Esse grupamento abarca arranjos que apresentam em suas
autodeclaracgdes um critério jornalistico e a definicdo de empreendedores/
inovadores. O B9 enquadra-se assim no subgrupo que pratica jornalismo como
empreendedorismo empresarial.

Essa faceta editorial orienta, portanto, a selecio de temas e assuntos que tratam
do universo comercial sob uma perspectiva atraente para os consumidores,
sobretudo aqueles que consomem tecnologias e entretenimento. A faceta de ci-
dadania do leitor, que poderia ser evocada com noticias sobre a disputa eleitoral,
ndo encontra espaco nas paginas do arranjo, o qual busca como interlocutor o



leitor/consumidor; o cliente. Essa percepcéo nos conduz a pensar que os valores
que orientam a pratica desse jornalismo empreendedor comercial néo séo os
valores publicos do jornalismo como agente da democracia - tdo incrustados
na deontologia da profisséo - mas sim valores privados, valores de mercado,
do capitalismo. O arranjo encarna assim a feicdo de um jornalismo-empresa,
parafraseando Dardot e Laval (2013), que fala sobre as empresas tentando atrair
também as empresas para dentro do site, como anunciantes. Essa pratica é

muito disseminada entre agéncias e assessorias de comunicacéo.

O B9 nas redes sociais - Facebook

No Facebook, os dias com maior volume de publica¢des proprias do B9 foram
03/10/18 e 22 e 23/10/18, respectivamente no primeiro e no segundo turno
das eleicoes, conforme a Tabela 1. Na semana que antecedeu o primeiro turno,
apenas duas publicagdes feitas no Facebook tinham como tema (secundério) as
eleicoes. Uma delas era a divulgacdo de uma acdo de marketing de uma empresa
de fastfood que servia lanches sem recheio para pessoas que declaravam que
votariam branco ou nulo e a outra era um podcast sobre o eleitor brasileiro.
No dia de maior veicula¢do nada do que foi postado se referia a eleicdo, mas a
assuntos aderentes ao seu propdsito que é divulgar “criatividade e inovacgéo”
nos ramos “da comunicacéo, da cultura e da midia”.



Figura 1: Post veiculado diretamente no Facebook

o B9 ® i
3 de outubro de 2018 - Q&

Personagens desinteressantes, tramas confusas e falta de foco
prejudicam longa sobre o icdnico vildo dos quadrinhos

B9.COM.BR | POR MATHEUS FIORE CHEUEN

Trama de "Venom" parece uma grande desculpa para um
monstro de CGI quebrar coisas

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook da B9, 03/10/2018.

Naimagem acima percebe-se que hd um texto original sobre aimagem de divul-
gacdo de um filme e aindicacao do autor da matéria veiculada no site, para onde o
leitor é redirecionado ao clicar na foto, o que caracteriza a estratégia de postagem
em rede que gera trafego para o site, principal midia de divulgacdo do arranjo.

No entanto, néo percebemos conteuddos produzidos especificamente para
essa rede social, ela funciona mais como um canal de divulgacéo do contetido
produzido no site do B9. Também néo é possivel especificar um regime de
publicacdo que indique um volume de postagens regular por dia; as publica-
cdes ocorrem quase todos os dias, mas em quantidades distintas sem que se
reconheca uma razao para isso.



Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook da B9

FACEBOOK B9
1°TURNO 2'TURNO
01/10A08/10 22/10A29/10

POST PROPRIOS 50 POST PROPRIOS 48
01/10/118 8 22/10/18 9
02/10/18 6 23/10/18 9
03/10/18 10 24/10118 8
04/10/18 9 25/10/18 7
05/10/18 8 26/10/18 8
06/10/18 0 27110/18 2
07/10/18 1 28/10/18 1
08/10/18 8 29/10/18 4

Fonte: Pesquisa CPCT/ 2018.

Ao observarmos os horarios de publicacdes, percebemos que o arranjo busca,
nos dias com maior volume de postagens (no 1° turno, em 5 dos 8 dias analisados
as postagens foram iguais ou superiores a 8. No 2° turno foram 4 dias com esse
volume, inserir seus contetidos na rede social a cada hora, sendo que a primeira
¢ feita em torno das 9h e a dltima em torno das 18h. Apenas ocasionalmente
esse horario é extrapolado. Isso indica também o regime de trabalho das pessoas
que atuam no B9 que, a principio, seguem o horario comercial.

A semana que antecedeu as eleicdes manteve um padréo semelhante ao que
foi produzido na que antecedeu o primeiro turno, mas os assuntos abordados
versaram mais sobre tecnologia e cultura pop e também com apenas dois posts
abordando tangencialmente as elei¢des.

O B9 nas redes sociais - Twitter

No Twitter, o arranjo tem uma presenca muito intensa com uma média superior
amais de um tuite por hora aolongo das duas semanas analisadas. Na semana
que antecedeu o 1° turno, foram 180 postagens e o pico no dia 05/10/18 com 34
tuites. Na semana que antecedeu o 2° turno, foram 233 tuites e o pico no dia
22/10/18 com 33 publicagdes. (Figura 1)



Tabela 2: Regime de publicagdes no Twitter da B9

01/10/18 31 22/10/18 33
02/10/18 28 23/10/18 29
03/10/18 32 24/10/18 31
04/10/18 31 25/10/18 30
05/10/18 34 26/10/18 32
06/10/18 24 27/10/18 25
07/10/18 x33 28/10/18 25
08/10/18 X 29/10/18 28

Fonte: Pesquisa CPCT/2018.

Adota-se no Facebook e no Twitter a estratégia de publicagio em rede, remetendo
ao conteudo do site e néo veiculam contetdo exclusivo, ou seja, séo usadas para
divulgar a producéo do site. A forma de divulgacéo dos contetidos, no entanto,
é distinta. Enquanto no Facebook h4 um texto de apresentacéo do conteudo
que aparece no site, no Twitter o que ocorre é apenas a reprodugéo do titulo da
matéria do site com o link para ela.

Figura 2: Post veiculado diretamente no Twitter

33 A marcagao em x indica que ndo ha registros nesse dia, fato que pode evidenciar falhas na coleta do material pela
ferramenta Netlytic e que infelizmente néo foi possivel confirmar se houve ou nao publicagéo nesses dias.
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Translate Tweet
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2 Retweets 4 Likes

Fonte: Arquivo CPCT/ Twitter da B9, 05/10/2018.

Neste tuite hd uma alusao indireta ao periodo eleitoral por conta da forma como
uma campanha publicitaria resolveu abordar o assunto, em um exemplo seme-
lhante ao que ocorreu no primeiro turno com uma companhia de fastfood. Foi
o mais préoximo que a B9 chegou do assunto elei¢des gerais em suas publicacoes
nasredes sociais. O texto do tuite é a réplica exata do titulo da matéria veiculada
no site do arranjo ao qual o leitor que clicar no link é remetido.



Central 3

(http://www.central3.com.br/)

Ossite doarranjo Central 3 organiza-se de modo horizontal, com blocos de contetdos
retangulares que se repetem na capa do site. O primeiro bloco é composto pelas
chamadas das matérias mais atuais, as quais estdo organizadas em fotos e titulos.
A hierarquia dos assuntos é determinada pelo tamanho das fotos. Esse bloco de
abertura é composto por trés chamadas e € mdvel, podendo mudar caso o usué-
rio clique em uma seta que ird revelar mais trés chamadas atuais e relevantes.

Descendo a barra de rolagem da primeira pagina do site, encontram-se mais
chamadas organizadas com fotos quadradas, menores do que as imagens
das chamadas principais, titulos e, em algumas, um texto de poucas linhas.
Essa organizacfo facilita a navegacdo dos usuarios e a familiarizagdo com os
contetdos. E importante lembrar que o Central 3 é um site e uma produtora
de podcasts, portanto, esse formato de d&udio predomina na producéo do ar-
ranjo. As chamadas aqui descritas consistem, portanto, em manchetes para
o0s podcasts que podem ser acessados também em uma aba do menu do site
denominada “Podcasts”.

No menu, encontramos ainda as categorias “Redacao”, “Arquivos”, “Sobre nds”,
“TV” e “Contato”. As categorias sdoindexadores internos do site, contudo, nem
sempre sdo usadas como linksinternos nas paginas dos episédios dos podcasts.
Vale destacar que a categoria “Redacgéo” congrega textos verbais escritos pelos
colaboradores do Central 3, em sua maioria, artigos de opinido ou crénicas.

Na barra superior do site, onde estdo dispostas as categorias, ha ainda links
para os perfis do Central 3 nas redes sociais Facebook, Twitter e Instagram e o
espaco de busca do site. O acesso a memoria do site se da pela digitacdo de uma
ou duas palavras. Ele retorna os resultados organizados do mais atual ao mais
antigo, o que denota um ordenamento cronoldgico acessivel. Outra forma de
acessar a memdria da producgéo do Central 3 é adentrar na aba “Podcasts”. La,
ha links para cada programa, identificados por meio do nome do programa e
uma imagem especifica. Nesta pagina, existe a grade de programacéo dos po-
dcasts do arranjo, dividida em dias e horarios de disponibilizacdo dos arquivos
de dudio no site e nas demais plataformas em que eles podem ser acessados.



Nesta mesma pagina, hd ainda um menu com outras categorias tematicas que
podem também orientar a busca por um conteudo especifico. Essas categorias sdo
“Cultura”, “Esporte”, “Politica” e “Lazer” e elas congregam todos os programas
relacionados com essas tematicas e a grade de programacao com data e hora da

disponibilizacdo dos podcasts no site e em outras plataformas digitais sonoras.

O site do Central 3 nfo apresenta antincios publicitarios, seja na primeira
péagina do site ou nas paginas internas. H4 apenas antncios das campanhas
de financiamento do arranjo.

Durante o periodo analisado, antes do primeiro turno eleitoral (de 01 de outu-
bro de 2018 a 08 de outubro de 2018), o arranjo publicou 23 matérias. Os dias
02, 04 e 05 foram os que apresentaram o maior nimero de publicacdes, res-
pectivamente, 05, 06 e 05 contetidos. Ja no periodo de coleta que antecedeu o
segundo turno (de 22 a 29 de outubro de 2018), foram publicadas 25 matérias,
com destaque para os dias 24 e 25 de outubro, que apresentaram o maior volume
noticioso, com a veiculagéo de 05 contetidos em cada dia. O regime de publicagéo
do Central 3 durante o periodo analisado, antecedendo os dias de votacdo das
eleicdes, contabiliza 48 publicacdes. Apesar de haver certo equilibrio entre o
numero de producdes se olharmos para os dois periodos, ao longo de cada uma
das semanas, ha a concentracéo de produgdes em dois ou trés dias enquanto

nos demais observa-se uma baixa producéo informativa.



Grafico 1: Regime de publicac¢édo do Central 3

Central 3

h

Fonte: Pesquisa CPCT/ 2018

Apesar da frequéncia de publicacdes, o que se observa por meio da nuvem de
palavras é a auséncia de destaque para o tema eleitoral durante a semana que

antecedeu o primeiro turno das eleicdes.

Nuvem de palavras semanade 1 a 8 de outubro de 2018
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Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana que antecede
o primeiro turno das eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Central 3.



Entre as palavras mais citadas, temos “podcast”, em referéncia ao formato pre-
dominante no arranjo, “central”, que remete ao nome do arranjo; “pesquisa”;
“Central 3” e “coleta”. As palavras que podem remeter ao campo semantico
da politica aparecem com pouco destaque na nuvem. Mesmo assim é possivel
identificar “elei¢des”; “disputa” e “esquerda”. Na semana que antecedeu o se-
gundo turno, o nome do candidato “Bolsonaro” ja consta com mais destaque na
nuvem de palavras, o que pode ser um indicativo de que o tema tenha ocupado
malis espaco nas producdes do arranjo.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas na semana que antecede o segundo
turno das eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Central 3.

Nesse periodo observamos a repeticéio de alguns destaques da semana anterior,
mas observamos a presenca da palavra “Bolsonaro”, assim como das palavras
“Brasil” e “direita”, que compdem o escopo signico da tematica politica.

Contudo, é importante destacar que as nuvens de palavras sédo compostas a
partir dos textos verbais contidos nas paginas do site. Como a maior parte dos
conteudos do Central 3 trata-se de podcasts, o software ndo consegue extrair
palavras de arquivos de audios. Portanto, sé teremos uma dimenséo mais
precisa da abordagem do tema eleitoral pelo arranjo por meio da andlise de
algumas de suas producdes.



Quadro 1: Matérias publicadas no site Central 3 em 02 e 04 de outubro

0s proprios U . s .
Bruno jomalistas nao ha hl_'wks externos/ nao hq corrlenta
Sader, apresen- ha link interno para rios/ ha botdes de
1t's Time Ale- esporte/ t;:::iores e outros podcasts do It's |  compartilhamento
xandre | nZo | Podcast P Time/néo hé fotos/ hé | para facebook, twitter,
#97 M lutas debatedores/ .
atos materias texto verbal e podcast | whatsapp, emaile
e Diego de outros de dudio/ héd posts | servigos sms/ néo ha
Tintin . relacionados hashtags
veiculos
Judio Os proprios n&o ha comenta-
#137Se | Thiago apresenta- | néo ha links externos rios/ ha botdes de
o Brasil Borb(;glla- cultura doreseo nem internos. Nao compartilhamento
acabado- | Beatriz "| ndo | Podcast | poplelei- | ator,diretore | hafotos. Hatextose |parafacebook, twitter,
mingo. Fiorotto coes artista plasti- | arquivo de dudio./H& | whatsapp, emaile
Foi lg l' coFernando | postsrelacionados | servigos sms/ néo ha
gak Gomes hashtags
Diversos -
Lado Bdo Demo- realizadores nﬁg Eﬁ&nﬁzgzﬁ:l néao ha comenta-
RJ: Tmn§— cracia/ de podcast outros episédios do rios/ ha l_)otoes de
formagéo transfor- | debatendo Lado B do Rio/No compartilhamento
social Alcisio | ndo | Podcast | magéo otemae . ' para facebook, twitter,
: . e ha fotos, mas texto e ;
e poder social/ | identificados Audlio. Ha links inter- whatsapp, email e
democra- politica/ | politicamente . .| servigos sms/ néo ha
) . nos para posts relacio-
tico eleicdes como de nados também hashtags
esquerda .
V,hregtlcl? nao ha links externos/ &0 hé comenté.
Diego zjtlrl::;';tgggop:éz rios/ ha botdes de
Mesa | Montel-| | Podeast/ | rugby/ | Mesa Oval/Nao ha fo- | _ compartihamento
o roeAlé | nao entre- | trajetdria/ | Pedro Bengald .. | parafacebook, twitter,
val #125 . . tos, mas texto e audio. .
Ferrer, vista jogador Ha links intermos para whatsapp, email e
Victor ts relaci (5'] servigos sms/ néo ha
Rama- posts relacionados hashtags
1ho também.
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nao ha links externos./

musica halink intemo para r?c?s(.)/ Ezcbngtg_e
Thunder Luiz Podcast/ | indepen- musicos outros episodios do compartilhamento
#208 Thun- | nao Talk der?te/ independen- Thuderbird Racio ara faesebook twitter,
Luizalian | | Stow | outture | teSLuizaLian | Show. Nao hafotos, P e o
e Mancha o eMancha | mastexto e audio. Ha servicos 2&’8 | ndo ha
pop links internos para Qhash taos
posts relacionados g
néo halinks internos | nao ha comentarios/
ndo hafontes | "M externos.Ha uma nao ha botdes de
lial | oficiai foto sem legenda compartilhamento na
Amigos | Gil Luiz - nos’Fa glal| oriciais, es- enédo haconteldo | matéria para as redes
nao | Cronica | amizade/ | pecialistas ou i . N N
Mudam | Mendes . multimidia. HAum | sociais/ h& hashtags:
eleicdes | testemunhas . ; . Uy il b it
de um fato 1ndex~ador1n"cerno. amigos”, ‘eleicao”,
“redagéo” e ha posts “gil luiz mendes”,
relacionados “whatsapp”, “politica”
n&o ha links externos. &0 hé comenté.
Botédo néo ha fontes g'jt:?sk;niggi)ozacﬁ rios/ ha botdes de
#160 | Leandro o oficiais, es- > €0 = compartilhamento
- . x histéria/ - Meu Time de Botéo. .
Milan lamine | n@do | podcast pecialistasou | . .~ | para facebook, twitter,
futebol Ha outros post relacio- .
2005- | PauloJr testemunhas nados. Nao h videos whatsapp, email e
2007 de umfato Ny servigos sms/ néo ha
ou fotos, apenas texto hasht
e audio. ashtags
Noticias de o s
ublicagoes | "5 ha links externos. nao ha comenta-
Cerd P s Ha link interno para . A
Bundes- Wenzel especializa- outros episédios do rios/ ha botdes de
ligano Rodri ! das alemas. episoc compartilhamento
Ar#39 odrigo nao | podcast futebol/ nao ha fontes Bundesllga._ Haoutros para facebook, twitter,
Borussia Wenzel Alemanha oficiais. es- post relacionados. whatsa ehﬁaﬂ e !
lider! e Paulo pecialist'as ou Nao ha videos ou servigos rs)r[‘)r;s/ néo ha
. Jr testemunhas fotos, apenas texto & hashtags
de um fato audio. ¢
nao ha links externos.
Haindexagéo interna &0 hé comenté.
Paulo pela categoria Central rios/ hé botoes de
Cine Junior, Cine Brasil. Ha link compartilhamento
#11610 | Lucas x cinema | José Alvaren- | interno para outros P .
nao | podcast - ) . para facebook, twitter,
Segundos | Borges brasileiro | gaJr., diretor episodios do pro- whatsa e]mail o !
para e Murilo grama Central Cine servicos 22;8 | néo ha
Vencer Costa Brasil. Nao ha fotos e ¢

videos, apenas texto
e audio.

hashtags




néo ha links externos.
Ha indexagéo interna néo ha comenta-
. Roberta pela categoria Dibra- rios/ ha botées de
Dibrado- . o, :
Nina e . . | doras.Halinkinterno | compartilhamento
ras #121 x futebol | GabiZanotti, s .
: Renata | néo | podcast s . para outros episédios | para facebook, twitter,
Gabi feminino jogadora ) .
. Men- do programa Dibra- whatsapp, email e
Zanotti 5o . ~ s
donga doras. Nao hafotose | servicos sms/ nao ha
videos, apenas texto hashtags
e audio.
Felipe Not1_clas~de n&o ha links externos. P .
. publicacées - o néao ha comenta-
. Lobo, futebol; A Ha indexagéo interna . . -
Trivela especiali- o rios/ héa botdes de
Bruno Copa - pela categoria Trivela. .
#191 . zadas. ndo O compartilhamento
. Bonsan- x Liberta- . Ha link interno para .
Libertado- | .. nao | podcast ha fontes o para facebook, twitter,
ti, Paulo dores/ L outros episddios do .
reseCaso| . . . oficiais, es- ) = whatsapp, email e
Juniore Cristiano o programa Trivela. Nao . % s
CR7 pecialistasou | ", , servigcos sms/ nao ha
Leandro Ronaldo ha fotos e videos, ape-
; testemunhas A hashtags
lamin nas texto e audio.
de um fato

Os titulos dos programas nos déo pistas sobre a abordagem do tema eleitoral.
A maior parte dos titulos é composta pelo nome dos programas e uma frase
que anuncia o teor da discusséo: seja os nomes dos entrevistados ou o tema que
sera debatido. Nesse sentido, na selecéo de producdes aqui destacada temos dois
podcasts que ja trazem em seus titulos referéncias ao clima politico-eleitoral
brasileiro. Sdo eles: “Judao #137 Se o Brasil acaba domingo... Foi legal!” e o “Lado
B do RJ: Transformacao social e poder democratico”. O primeiro néo esta in-
dexado em nenhuma categoria do site, mas consiste em um produto do grupo
“Asterisco”, um site de cultura pop no ar desde os anos 2000. O segundo esta
indexado em cultura e politica, o que legitima a abordagem do tema. Os demais
programas veiculados nesta semana versaram sobre cultura e esportes, com

destaque para a temaética esportiva, agregadora de muitos podcasts.

Além dos podcasts também foi veiculada nesta semana uma crénica em for-
mato de texto cujo titulo “Amigos mudam” ndo dd uma dimenséo completa
do conteudo que ela aborda, no caso, as amizades desfeitas no periodo eleitoral

em razdo da polarizacéo politica.



Todos os programas séo originais, mesmo aqueles que séo de outros sites ou
arranjos e sdo producdes realizadas pela produtora Central 3, o que é anuncia-
do logo na abertura dos episédios, portanto, ndo configuram republicagdes. A
maior parte dos programas é realizada por grupos de pessoas, apenas a cronica
foi escrita por um Unico colaborador.

Na instancia de selecdo tematica, temos a corroboracéo do que os titulos das
matérias ja mostraram, que apenas dois podcasts e a cronica trataram sobre o
tema politico-eleitoral, os demais programas dedicaram-se a futebol, esportes
em geral, cinema e musica.

A instancia de selecéo das fontes demonstra que as fontes predominantes nos
podcasts séo especialistas ou noticias de veiculos especializados. Isso se justifica
porque os podcasts tendem mais ao género opinativo, com a prevaléncia de
debates, que acontecem por meio da exploracéo de cenéarios e desdobramentos
de um fato ou evento em particular.

Os programas se aproximam mais da seara informativa quando os episddios
giram em torno de entrevistas com personalidades de uma dada 4rea. No caso
do “Judéo”, “Lado B do Rio” e da cronica, as trés publicacdes que versaram sobre
as eleicdes, temos como fontes, respectivamente: os proprios apresentadores e
o entrevistado, ator, diretor e artista plastico Fernando Gomes; podcasters de
esquerda e a memdria relativa a histéria de vida do cronista.

Ou seja, o tema eleicdo foi central apenas na abordagem do podcast “Lado B do
Rio”, que transmitiu um debate realizado em S&o Paulo com realizadores de
podcasts que se identificam politicamente como de esquerda. No “Judao” e na
cronica, o pleito de 2018 é tratado como um evento contextual que atravessa
a singularidade da vida do cronista e da entrevista com a fonte, portanto, ele
néo é discutido em seus aspectos particulares e universais, o que ocorre na

abordagem do “Lado B do Rio”.

O formato podcast, ao passo que possibilita a expansdo do debate e da par-
ticularidade do fato em relevo em cada programa, limita a diversidade de
estratégias da instancia de composicéo. Observando as paginas do site em que
esses programas estio dispostos, vemos a auséncia do uso de links externos nos
textos de apresentacdo dos episddios e o uso esporadico de linksinternos paraa
indexacéo tematica do episédio na meméria do site. Da mesma forma, é baixo



o uso de hashtags nas paginas de cada programa. Contudo, uma estratégia de
composicao adotada pelo préprio arranjo paraa manutencio da audiéncia dentro
do site € a sugestéo de posts relacionados em cada pagina interna de episodio.

Nas trés publicacdes destacadas, os podcasts “Judéo” e “Lado B do Rio” e a
cronica “Amigos mudam?”, tem-se como estratégia de composicdo um link
interno para outros episédios do “Lado B do Rio”, o uso do indexador interno
“redacéio”, napagina da cronica e aindicacio de posts relacionados nas paginas
das trés publicacdes. A auséncia de links externos, de tags e até mesmo dos
indexadores tematicos internos do site compromete a exploracdo das poten-
cialidades do ambiente web e da construcgéo de um memdria online por meio
da hipertextualidade. Por outro lado, merece ser ressaltado o esfor¢o para a
construcdo de uma relagéo de interdiscursividade entre os conteudos do site
por meio do recurso “posts relacionados”. A relagéo que se estabelece entre os
assuntos indicados pelo site pode servir ao aprofundamento, a diversidade de
pontos de vista em torno de um tema ou assunto particular.

A instancia de interatividade é menos explorada ainda que a de composicéo.
Nao foram registrados comentarios em nenhuma das dez publicacdes, apenas
a cronica recorre ao uso de hashtags e todas as paginas possuem botdes para o
compartilhamento de contetidos nas redes sociais Facebook e Twitter e ainda
via WhatsApp, Email e servicos SMS.

Quadro 2: matérias publicadas no site Central 3
nos dias 24 e 25 de outubro de 2018
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n&o ha comenta-
Noticias de | ndo ha links externos. rios/ ha botdes de
Gil Luiz publicagbes | Haindexagdointerna | compartilhamento
Baizode | Mendes: especializa- | pela categoria Baido | para facebook, twitter,
Dois #129 Mauricic; futebol | das,ndoha | deDois. Halinkinter- | whatsapp, emaile
Vamos Tareino ndo | podcast | nordes- | fontes oficiais, | no para outros epi- servigos sms/ ha
Resistir e é; ul tino especialistas | sodios do programa | hashtags “Brasileirao,
Holanda outestemu- | Baido de Dois.Naoha | Copa do Nordeste,
nhasdeum | fotos e videos, apenas CRB-AL, CSA-AL,
fato texto e audio. Fortaleza, PodcastBR,
Série B”.




néo ha comenta-
rios/ ha botdes de
compartilhamento
Noticiasde | n@o ha links externos. | P22 facebook, tw_ltter,
f NS s P whatsapp, email e
utebol/ | publicagbes | Haindexagéo interna ) I h
O Som das torce- | especializa- | pela categoria O Som | SSVIe08 Smis/ i
. Leandro . 8 L hashtags “Celtic, Colo
Torcidas . dores/ das. ndo ha das torcidas. Ha link !
lamine ~ . L - Colo, Fenerbahge,
#148 . nao | podcast | arqui- |fontes oficiais, | interno para outros
Classico é Matias o s Galatasaray, Glasgow
assico & Pinto ban- | especialistas | episodios do progra- Rangers, Hinchadas
Classico cada/ | outestemu- ma. Néao ha fotos e - o
. Hooligans, Nacio-
mundo | nhasdeum | videos, apenas texto LURU. N n
fato e audio. hat--h, [Tewets
Old Boys, Pefarol,
PodcastBR, Rosario
Central, Universidad
de Chile”.
Conrado Noticias de | néo ha links externos.
Giulietti publicagbes Ha indexagéo néo ha comenta-
Plavbook Gustavo especializa- | interna pela categoria | rios/ ha botdes de
#3§ One Faldon, futebol | das.néo ha Playbook. Ha link compartilhamento
Year Rafael nao | podcast | ameri- | fontes oficiais, | interno paraoutros | para facebook, twitter,
Bellatint, cano | especialistas | episodios do progra- whatsapp, email e
Wonder PR . =
Cacaue ou testemu- ma. Nao hafotose | servigos sms/néo ha
Ricardo nhasdeum | videos, apenas texto hashtags.
Pincigher. fato e audio.
nao halinks externos.
Ha indexagéo
msica interna pela categoria nao ha comenta-
. . Thunder Radio Show. rios/ ha botdes de
Luiz Thun- Pod- inde- PPN :
Thunder derbird e cast/ on- Abanda Ha link interno para compartilhamento
#211 Auto- néo p outros episodios para facebook, twitter,
Leandro Talk dente/ | Autoramas - .
ramas : do programa. N&o whatsapp, email e
lamin Show | cultura ! : ) g
o ha fotos e videos, servigos sms/ néo ha
pop apenas texto e audio. hashtags.
Ha links para posts
relacionados
Igor Fuser,
~ professor . .
P?ulo JuA do curso de nao hg com~enta
nior,Caué Relacdes rios/ ha botées de
Ameni ; 9088 | nao halinks externos compartilhamento
litera- | Internacionais . x .
ZAL #03 e Hugo tura | daUniversida. | €M mterno's. Néo | parafacebook, tW}tter,
Albu- ~ . ha fotos e videos, whatsapp, email e
Guerras ndo | Podcast | inde- | deFederaldo texto e audi ) I h
Hibridas | Gueraue, pen- | ABC(UFABC) apenas texto e audio. servigos sms/ ha
Manuela : Ha links para posts | hashtags “autonomia,
; dente | e Pedro Marin, . >
Belonie : relacionados fascismo, golpe,
. autor do livro -
Guilher- u )y Guerra, literatura,
me Ziggy Golpe & Guer- livros, politica, zal”
ra” (editora ’ ! .
Baioneta).




nao ha links externos.
Ha link interno para

nao ha comenta-

Botao néo ha fontes v;zoii?ﬁgsgggstgg rios/ ha botdes de
Leandro futebol/ | oficiais, es- . - compartilhamento
#1630 . x L o por meio do indexador .
lamine | nédo | podcast | histo- | pecialistasou |, . ~ . | parafacebook, twitter,
Santos de . . Meu time de botao .
Paulo Jr ria/pelé | testemunhas . whatsapp, email e
1958 Ha outros posts . iy
de um fato . = .. | servigos sms/ndoha
relacionados. Néo ha hashtags
videos ou fotos, ape- &
nas texto e audio.
Notictasde | 4 b links externos
publicagées TN | naohacomenta-
. " Ha link interno para . . "
Bundesliga especializadas o rios/ ha botdes de
Paulo . = outros episodios do .
no Ar #41 Junior futebol alemas. nao Bundesliga. Ha outros compartilhamento
Borussia Gerd néo | podcast lemd ha fontes lg " d para facebook, twitter,
Dortmund | & - ACMA0 | ticiais, es- post re:aclonacos. whatsapp, email e
Wenzel ) N#o ha videos ou . VRPN
voando pecialistas ou fotos. apenas texto e | SETVie0s sms/ nao ha
testemunhas » Aper: hashtags
audio.
de um fato
Ha apenas um
politica/ néo ha links externos. | comentario. ha botdes
mino- | ndo hafontes | Haindexagéo interna | de compartilhamento
- artigo rias/ oficiais, es- | pela categoria “reda- | para facebook, twitter,
. Gil Luiz x : o s .
Coitados ndo | opina- | precon- | pecialistasou | ¢&o”. Ha outros post whatsapp, email e
Mendes . ; ; . ) .
tivo ceito/ | testemunhas | relacionados. Nao ha servigos sms/ ha
elei- deumfato | video,apenastextoe hashtags “Gay, Gil
coes foto sem legenda Luiz Mendes, Mulher,
Negro, Nordestino”
néo ha links externos.
Jéssica Ha indexagéo interna .
delima,a | pela categoria Dibra- Ha apenas um
. Roberta . ol comentario. ha botdes
Dibrado- Nina e futehol | €aMisa 5e | doras.Halinkinterno de compartilhamento
ras #123 ~ | volante do Rio | para outros episodios P ;
o Renata | nao | podcast | femini- . . para facebook, twitter,
Jéssica, do Mendon- no Preto — equipe | do programa Dibra- whatsapp, email e
Rio Preto a finalistado | doras. Néo hafotose servicos 2&’8 | ndio ha
¢ Brasileiro videos, apenas texto ¢
. L . hashtags
Feminino e audio. Ha posts

relacionados




futebol;
Copa néo ha links externos
Felipe Liberta- | Noticias de e X : A .
’ Ha indexagao interna Néo ha comenta-
Lobo, dores/ | veiculos es- A N N
S pela categoria Trivela. rio. ha botdes de
. Bruno Cam- | pecializados. PN .
Trivela . P Ha link interno para compartilhamento
. | Bonsanti, ~ peo- | nédo hafontes o .
#194 Brasil nao | podcast L outros episodios do | para facebook, twitter,
: Paulo nato oficiais, es- . ~ .
x Argentina L - o programa Trivela. Nao |  whatsapp, email e
Juniore brasi- | pecialistasou |, , . P
. ha fotos e videos, ape- | servigos sms/ néo ha
Leandro leiro, | testemunhas nas texto e audio. Ha hashtags
lamin Cham- | deum fato . y g
X posts relacionados
pions
League.

Os titulos das publicacdes que antecederam o segundo turno eleitoral indicam
que o tema eleitoral ficou ausente dos debates dos podcasts do Central 3. No
entanto, a analise da instancia de selecéo tematica nos revela que a disputa
presidencial foi debatida como um evento particular apenas no artigo opinativo
intitulado “Coitados”. O fato de a nuvem de palavras referente a esse periodo
trazer mais vocabulos relativos ao universo politico se explica pelo fato de o
software extrair apenas palavras de textos verbais, portanto, podemos concluir
que os referentes que aparecem na nuvem foram diretamente extraidos do
artigo de opinido aqui analisado e de outros textos possivelmente veiculados
nesta semana. Caso fossemos realizar a transcricdo dos contetidos de dudios
dos podcasts veiculados antes do primeiro e do segundo turnos e gerar uma
nova nuvem de palavras, a expectativa é que obtivéssemos mais referentes
relacionados a politica e as eleicdes.

E possivel ponderar também que ao longo dos 24 episédios de podcasts veicu-
lados nesse periodo, as eleicdes e seus personagens possam ter atravessado as
tematicas particulares de cada podcast, como pano de fundo histérico para os
eventos sociais no Brasil. No entanto, a instancia de selegéo tematica dos pod-
casts néo nos ajuda a comprovar essa hipétese, pois apenas o artigo de opinido
evidencia sua vinculacéo ao tema eleitoral neste quesito. O artigo versa sobre
politica; minorias; preconceito e eleigdes, enquanto os demais programas tra-

tam de esportes, futebol, literatura independente, musica e cultura em geral.

Na instancia de selecdo de fontes vemos o mesmo fendémeno identificado na
andlise das matérias veiculadas no periodo antecedente ao primeiro turno:
recorréncia a especialistas (sobretudo na forma de entrevistas), a noticias de



veiculos especializados e a ancoragem na opinido dos apresentadores e deba-
tedores convidados, demarcando assim a prevaléncia do jornalismo opinativo.
No caso do artigo opinativo, néo foi possivel identificar a presenca de fontes
oficiais, especialistas ou personagens anénimos, a construgdo argumentativa
do articulista se da em torno de suas impressoes sobre a realidade. Ele recorre
a dados estatisticos, como indices relativos a feminicidios e mortes de pessoas
LGBTQ+, porém nao cita as fontes dessas informacoes, nédo atestando a veraci-
dade dos dados. O texto néo é muito longo e mesmo sem citar nominalmente o
candidato Jair Bolsonaro, o articulista tenta desconstruir aideia de “coitadismo”
que o candidato mencionou em muitos de seus discursos durante a campanha

em referéncia as minorias sociais.

Na instancia de composicéio, a estratégia observada no conjunto de matérias
analisadas anteriormente se repete, com a moderacdo na performance de
hipertextualidade e a auséncia de outros modos semidticos, com a predomi-
nancia dos dudios e textos. Em relacéo ao artigo opinativo, foi possivel perceber
a indexacéo interna pela categoria “redacéo”, a presenca do recurso “post

relacionados” e o uso de uma foto sem legenda.

No quesito circulacéo, o que se destaca da analise da amostra anterior é a pre-
senca de um comentario deixado exatamente na pagina do artigo opinativo,
onde também foi identificada a presenca das hashtags “Gay, Gil Luiz Mendes,
Mulher, Negro, Nordestino”. No mais, em todas as paginas de podcasts e do
artigo de opinido foram verificadas a presenca de botdes de compartilhamento
paraasredes sociais Facebook e Twitter e para os servigos de WhatsApp, Email
e SMS. Dessa forma, a interatividade no proprio site do Central 3 € muito baixa.
Talvez essa circulacéo dos contetdos e didlogo com o publico aconteca com mais

frequéncia nos perfis do arranjo nas plataformas de redes sociais.

A analise desse conjunto de publicac¢des nos leva a concluséo de que o tema elei-
toral figurou pouco nas producdes do arranjo Central 3, o qual foi identificado
na primeira fase da pesquisa como um arranjo independente e/ou alternativo
e cuja andlise da autodeclaracgéo revelou a presenca de apenas um critério
jornalistico. Diante disso, mesmo que os programas realizados pelo Central 3
sejam jornalisticos e tratem de assuntos atuais, muitos néo sdo factuais, com

excecdo dos esportivos que se dedicam a debater sobre os campeonatos. Dai a



opcao de muitos dos realizadores dos podcasts em néo tomar a crise politica e
a disputa eleitoral como tema central de suas analises e opinides.

Central 3 nas redes sociais — Facebook

Nas redes sociais a primeiraimpressao que se tem € que o arranjo mantém um
regime de publicacdo no Facebook préximo a uma postagem por dia, mas sem
um horario especifico para isso (Tabela 1).

Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook da Central 3

FACEBOOK CENTRAL 3
1°TURNO - 01/10 A 08/10 2°TURNO - 22/10A29/10
POST PROPRIOS 10 b 9
01110118 2 22110118 1
02/10/18 1 23/10/18 1
03110118 2 24110118 1
04/10/18 1 25/10/18 1
05/10/18 1 26/10/18 2
06/10/18 1 2711018 1
0711018 1 28110118 1
08/10/18 1 29/10/18 1
Fonte: CPCT

Nés identificamos diferentes formas de veicular os assuntos de interesse do
Central 3 no Facebook. Um deles é quando as postagens trazem um texto de
apresentacgéo acerca do tema do podcast ou da transmissdo que pode ser ao
vivo ou gravada. Esse texto é postado sobre a imagem ou video do podcast ou
da transmisséo ao vivo e no qual as pessoas clicam para acessa-lo diretamente
pelo Facebook, mas também podem ser dirigidos ao site da Central 3. Outra
forma de veiculacéo é quando eles néio colocam texto e apenas a imagem do
podcast ou do video. E ha também apresentacdes de textos que sdo hospedados
no site da Central 3 e que séo linkados ao Facebook por imagens. Demarcan-
do assim o uso estratégico das redes sociais, que ora se restringe a ponto de
acesso para o site e ora se expande como no uso de transmissdes ao vivo, as
lives caracteristicas do dispositivo comunicacional das plataformas, portanto,
quando recorre a esse tipo de conteudo, o arranjo realiza uma producgdo nativa



das plataformas. Os textos ndo tém formato jornalistico e servem mais como
apresentacio dos produtos da Central 3. (Figura 1)

Figura 1: Post veiculado diretamente no Facebook

M Central3
5 2 de outubro de 2018 - Qy

As manifestagdes de rua que aconteceram em So Paulo, de 2013 a
2016, ganharam um documentdrio & altura: Marcha Cega - O Filme &
muito, muito bom, ao mesmo tempo em que faz pensar demais. Afinal,
o tema central & a forga excessiva da policia e como o tratamento das
autoridades foi repressivo contra quem se manifestava.

O podcast Central Cine Brasil entrou na conversa e recebeu o diretor
Gabriel di Giacomo e o diretor de fotografia Bruno Graziano para um
papo esclarecedor sobre o filme.

Em tempos em que grande parte das pessoas mais opina do que se
infarma, um filme como esse é mais do que necessario - e vai
incomodar muito. O filme estd nos cinemas, e o podcast té aqui, pra
ouvir guando e onde quiser

https:figoo.gl/9mXRHZ

Q?E 4 compartilhamentos

[ﬂ) Curtir C Comentar ﬂ Compartilhar [ B

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook da Central 3,03/10/2018.

No segundo turno, além das formas encontradas na primeira semana de selegéo,
nds notamos que ha um outro tipo de postagem feita pelo arranjo no Facebook.
Séo textos que divulgam a producéo e os podcasts em geral da Central 3. Essas
postagens néo oferecem link para nenhum outro lugar, mas sdo carregadas de
“#” como #podcasts, #podosfera etc. Sdo textos que promovem os produtos da
Central 3 e que se caracterizam como producéo nativa, pois concentram-se na

propria rede. Em nenhum dos turnos ha qualquer mengéo a eleigéo que esta
em curso no pafs



A Central 3 nas redes sociais - Twitter

No Twitter, o arranjo foi muito mais ativo que nas outras plataformas, chegando
a 47 publicac¢bes na semana do primeiro turno da elei¢&o, com pico de 11 posts
em 04/10/18, e 38 na semana do 2° turno, com pico de 9 tuites no dia 29/10/18.
(Tabela 2) A maioria das postagens nesse dia sdo retuitagens de pessoasligadas
aos podcasts produzidos pela Central 3, ou seja, o autor ou personagem principal
do podcast tuita sobre o seu trabalho e a Central 3 retuita isso.

Tabela 2: Regime de publica¢des no Twitter da Central 3

TWITTER CENTRAL 3
1°TURNO 2°TURNO

01/10A 08/10 22/10 A29/10
POST PROPRIOS 47 POST PROPRIOS 38
01/10/18 5 22/10/18 3
02/10/18 10 23/10/18 4
03/10/18 6 24/10/18 8
04/10/18 11 25/10/18 6
05/10/18 8 26/10/18 6
06/10/18 0 27110/18 0
07110/18 0 28/10/18 2
08/10/18 7 29/10/18 9

Fonte: CPCT

O Twitter também é usado para marcar pessoas que lhes interessam em co-
mentarios acerca dos materiais produzidos pelo arranjo. H4 também tuites que
falam de programas recém elaborados e nos quais séo colocados links para o
site, caracterizando assim a producéo em rede. Foi nessa midia que apareceu a
primeira mencéo a elei¢do por conta de um podcast. No dia 04/10/18, o arranjo
divulgou uma de suas produgdes que tem por tema a eleicdo. Nesse mesmo dia,
ele também respondeu a um ouvinte acerca da imagem usada para divulgar
esse podcast, valendo-se assim do aspecto conversacional que a plataforma
possibilita. Na semana do segundo turno, hd menos retuites e mais divulgacao
de podcasts com link para o site da Central 3.



Figura 2: Tuite com imagem que divulga podcast da Central 3

N Centrald o
3 @Centraltres

E ai, ja decidiu seu voto? A equipe do #VaidapéNaRua
abriu os microfones e os comentérios nas redes para

debater a reta final das elei¢tes presidenciais de 2018
na semana da votacdo de primeiro turno. Ouga agora!

Tranglate Twaat

1:40 PM - Oct 4, 2018 - Twitter Web Client

10 Likes
Q L | v W
. Central3 @Centraltres - Oct 4, 2018 w

Replying to @Centraltres
central3.com.br/vaidape-64-ja-...

& o link aqui!

o A (v i

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook da Central 3, 03/10/2018.



Centro de Midia Independente
(www.midiaindependente.org)

A home do Centro de Midia Independente tem apresentacéo organizada das
informacdes.

O site n&o dispde de versdes em outros idiomas além do portugués, e isso é um
ponto fragil quando considera-se a autodeclaracéo do CMI, que afirma que “faz
parte de uma rede internacional”, “presente em varios paises” (F IGARO, 2018,
p. 81). Inspirado em movimentos antiglobalizag&o, tém sua forca produtiva em
militantes voluntarios que “atuam sem hierarquia e professam o anarquismo”
(ibidem).

“CMI faz parte de uma rede internacional (...) ¢ um site com tra-
balho totalmente voluntéario, que néo recebe financiamento de
forma alguma(...) entéo varias pessoas nessa rede de midia, como
um todo, acabaram indo pra esse lado da tecnologia, ai vocé tem
uma onda de coletivos técnicos sendo formado no mundo a partir
do Centro de Midia Independente, o que é super legal, porque hoje
esses coletivos sdo os que garantem a infraestrutura auténoma
dos movimentos sociais do mundo (...)” (Entrevista ao CPCT)
(FIGARO, 2018, p. 81)

Quando se considera os dois periodos de coleta de dados da presente pesquisa -
as semanas do primeiro e do segundo turno das eleicdes de 2018 -, o Centro de
Midia Independente néo apresentou um regime de publicacéo que garantisse
o principio de periodicidade, caracteristica basilar do trabalho jornalistico. Por
conseguinte, o principio de atualidade, outro marcador do fazer jornalistico,
também ficou comprometido.

Na semana do primeiro turno (de 02 a 08/10/2018), o site teve cinco publica-
¢oes: trés em 02/10, uma em 05/10 e uma em 07/10. Ja na semana do segundo
turno (22 a 29/10/2018), o site teve apenas uma publicacio em 24/10. Assim,
o site do Centro de Midia Independente publicou apenas seis matérias nos dois
periodos analisados, em que importantes debates politicos, sociais e econdmicos
inundavam o espaco e interesse publicos e pautavam o trabalho jornalistico



no Brasil. Da mesma forma, chama atengéo o fato de que, no dia da votacéo
do primeiro turno, foi publicada uma matéria apenas e, no dia da votacéo do
segundo turno, ndo houve publicagéo alguma (28/10), bem como nos dias que
seguiram ao término das eleicdes de 2018.

Crafico Regime de Publicagéo - Centro de Midia Independente

Centro de Midia Independente

0 0 0
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Fonte: Pesquisa CPCT/ 2018

Asmatérias analisadas dizem respeito aquelas que foram publicadas nos dias
02 e 24/10 - dias que o Centro de Midia de Independente teve mais publica-
¢des, nas semanas do primeiro e do segundo turno das eleicdes de 2018. No
total, sdo quatro publicacdes, sendo trés delas assinadas pelo perfil CMI-Rio,
que se declara “um coletivo local que faz parte da rede CMI Brasil e, como tal,
busca contribuir para o fim de toda forma de opresséo através de praticas de

734 e outra assinada pelo perfil

disseminacéo e descentramento da informac&o
Portal Auténomo de Ciéncias, que se define pelo objetivo de “trazer informa-
¢oes e debates sobre as ciéncias e tecnologias a todos e todas, com o intuito de
promover o florescimento de uma cultura cientifica®. O CMI-Rio é parte do

proprio CMI, mantendo sua vocacéo editorial. O Portal Autonomo de Ciéncias

34 De acordo com a pagina do perfil do CMI-Rio. Disponivel em: https://midiaindependente.org/?q=cmirio Acesso em:
15/05/2020.

35 De acordo com a pagina do perfil do Portal Autébnomo de Ciéncias. Disponivel em: https:/midiaindependente.
org/?q=pac . Acesso em: 15/05/2020.




parece, ja pelo nome, se tratar de um coletivo de comunicacao cientifica inde-
pendente, sendo um parceiro com caracteristicas semelhantes

Quanto a anélise das nuvens de palavras das trés matérias publicadas em
02/10/2018, as palavras mais mencionadas foram, respectivamente: Ciéncia,
SNCT, Sociais, Brasil e Ciéncias. Tais palavras revelam a noticia sobre o evento
Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia (SNCT), questionando o quanto as
Ciéncias no Brasil tém contribuido para diminuir as desigualdades sociais.
Interessa, neste sentido, que as palavras em destaque no CMI na semana do
primeiro turno néo se relacionam a acontecimentos ligados diretamente ao

tema das eleicdes de 2018.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas na semana do primeiro turno
das elei¢gées majoritarias no Brasil 2018, site CMI.



Ja na segunda coleta, a nuvem de palavras do Centro de Midia Independente
destaca respectivamente as palavras: Medo, Projeto, Bolsonaro, Felicidade e
Livre. Elas dizem respeito a iinica matéria publicada no periodo do segundo
turno, que fazia uma anélise do Projeto Fénix, do entdo candidato Jair Bolso-
naro, apontando suas fragilidades e prevendo consequéncias de tal projeto,
caso Bolsonaro fosse eleito.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem
de palavras das matérias coletadas na semana do segundo
turno das eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site



QUADRO | - Matérias publicadas pela Centro de Midia Independente em 02/10/2018

Fontes: Coordena-
A ¢ao-Geral de Popula- Imagem do
/?)sr :;ﬁgf:ss rizagéo e Divulgagéo | banner de divul- Efg:féoﬁg:_rigﬁs
t&m de fato E’ortal Au- . da Ciéncia_ ((_)OI?C_)/ gagéo do evento, para com;,)a -
reduzido as ton_9m<_) de Nao Noticia SEPE_I?); I\_/Ilmsteno sem legenda. lhamento nas
desigualda- Ciéncias da Giéncia, Tecno- Links com as redes sociais: 3
des? logia, Inovagoes fontes citadas tags; categoriia
: e Comunicagdes na matéria. !
(MCTIC)
Foto de uma
faixa com os di-
zeres “Contraa Espago para
Privatizacéo da comentarios;
ES}:T:d::ngga OMI_Ri . Noﬁgial Movimento Estu- Edu_caq,éo pa rei- links.para com-
areitoria em - Rio Nao der!un— dantil UFF toria UFF’ sem partilhamento
Niteroi cia legenda; Galeria nas redes
de fotos com sociais; 4 tags;
outros cartazes categorias
com frases, sem
legendas.
Caleria de Fotos Espago para
Campanha de pessoas com comentarios;
#elendo lota Grupo Mulheres cartazes contra | links para com-
o Centro do CMI - Rio Néo | Noticia c P ofascismoe partilhamento
Rio: confira onitra Bolsonaro em respeito as nas redes
imagens mulheres, sem sociais; 2 tags;
legendas. categorias

Um entre os trés titulos das matérias dé conta dos acontecimentos relacio-

nados ao debate politico vigente na semana do primeiro turno das elei¢des de
2018, no caso, a cobertura do dia das manifestacoes #elen&o no Rio de Janeiro.

Entretanto, as outras duas matérias revelam assuntos que permeiam esse
debate politico, como Ciéncias, Educacéo e Moradia Estudantil. Com relagéo
aos géneros, as matérias séo noticias que revelam carater de dentincia, critica,

manifesto e luta social.
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Nesse sentido, as instancias de selecéio, composicéo e circulacdo desvelam as
caracteristicas deste arranjo produtivo, que autodeclara que em sua atividade
de trabalho “todo o processo é horizontal baseado em consenso e discussdo em
lista de e-mail, reunido presencial, ndo tem direcéo(...)” (FfGARO, 2018, p. 81).
Em uma das trés noticias ha, na instancia de selecéo das fontes, o quesito da
variedade de fontes, no caso o Ministério das Ciéncias e Tecnologia e a Coorde-
nacdo de popularizacéo e divulgacéo da ciéncia. Nas duas outras noticias, as
fontes utilizadas séo os préprios movimentos sociais em questao.

Com relacéio a composigéo e ao tratamento dado as matérias, chama atencéo a
falta de legenda, bem como falta de identificacéo e de créditos nasimagens. Logo,
juntamente com o regime de publicacéo fragil, a parca variedade de fontes, a
auséncia de contrapontos, legendas e créditos colocam em xeque a pratica da
atividade jornalistica deste arranjo produtivo no periodo analisado. Por outro
lado, na instancia de circulacgéo, o espaco para comentarios com recursos de
edicéo de texto, bem como os links para o compartilhamento nas redes sociais
favorecem a amplificacéo dos debates pelos préprios leitores em seus perfis pes-
soais nessas redes, em dia com as praticas do jornalismo em ambiente digital.

QUADRQO Il - Matéria publicada pelo Centro de Midia Independente em 24/10/2018
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8:32 naro) camisa do Bolsonaro tags;
fazendo “arminha”
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O site do Centro de Midia Independente, na semana que antecedeu o dia de
votacdo do segundo turno das eleicdes presidenciais de 2018, manteve o re-
gime de publicacéo baixo, com apenas uma matéria. No dia das elei¢des, dia



28/10, n&o houve qualquer publicacio, nem mesmo nos dias que se seguiram,
até o final do més. O género dessa matéria é uma coluna que analisa trechos
contraditorios e sem fundamentacéo, retirados do Plano de Governo de Jair
Bolsonaro (Projeto Fénix), ligando-os ao fascismo.

Apesar de apresentar na Instancia de Selecéo das Fontes uma fonte oficial - o
site do TSE -, o que reforca o carater jornalistico, na instancia de composicéo,
encontra-se erros ortograficos e de coesfo, além da repeticdo/duplicacio do
primeiro e do segundo paragrafo no texto, o que pode ser indicativo da pressa
ouda precarizacdo do trabalho. Da mesma forma, n&o ha legendas nem créditos
em imagens e ilustracoes que compdem a coluna. Percebe-se, desta forma, que
ndo ha tratamento da matéria, por parte do Centro de Midia Independente,
neste periodo analisado, haja vista a falta de checagem e revisédo do conteudo
que até hoje estd no site, com 0s mesmos erros e repeticdes. Assim, os proble-
mas relativos a instancia de composicao da noticia reforcam questionamentos
acerca do fazer jornalistico desse arranjo, apesar da instancia de circulagdo
(possibilidade de comentarios e compartilhamentos) apresentar-se em acordo
com as praticas do jornalismo digital.

De forma geral, considera-se, analisando os dois periodos selecionados, que
este arranjo produtivo néo praticou a atividade jornalistica em sua definig&o.
O regime de publicacgéo falho, a pouca diversidade de fontes e a falta de con-
trapontos néo condizem com caracteristicas basilares do trabalho jornalistico
como atualidade, periodicidade, dar créditos, apresentar variedade de fontes.
Além disso, erros ortograficos e de coesdo, repeti¢do/duplicacgéo de trechos do
texto, revelam a falta de tratamento das matérias por parte de uma equipe
editorial do Centro de Midia Independente. E sabido que erros gramaticais
e de organizacédo e apresentacdo do texto jornalistico afetam a percepcéo de
credibilidade do veiculo. Assim, o Centro de Midia Independente consolida-se
, nos dois periodos analisados, como um espaco para manifestos e denincias,
contribuindo com recursos de comentarios e compartilhamento nas redes
sociais, para que tais manifestos e dentincias sejam amplificados pelos seus
leitores no meio digital.



Centro de Midia Independente (CMI) nas redes sociais - Twitter3®

No Twitter, o CMI também n&o tem muitas publicacdes. Nos oito dias de andlise
antes do primeiro turno, foram feitos apenas seis tuites, menos de um por dia,
e o dia com maior nimero de postagens (02/10/18) teve apenas dois tuites. Esse
comportamento muda no segundo turno e o nimero quase quadruplica, pas-
sando para 22 tuites durante o periodo analisado. O dia com mais publicagdes
foi 28/10/18 com 10 tuites. (Tabela 1)

Tabela 1: Regime de publicagdes no Twitter do CMI

TWITTER CMI
1°TURNO 2°TURNO

01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 6 POST PROPRIOS 22
01/10118 1 22/10/18 0
02/10/18 2 23/10/18 0
03/10118 0 24110118 1
04/10/18 1 25/10/18 2
05/10/18 0 26/10/18 6
06/10/18 1 27/10/18 0
07/10/18 1 28/10/18 10
08/10/18 0 29/10/18 3

Fonte: CPCT

No primeiro turno, as duas postagens do CMIno dia 02/10/18 séo, na realidade,
retuitagens de reportagens que sairam em outros veiculos de comunicagéo e
estdo em inglés. Uma se refere a um massacre ocorrido no México em 1968
e coberto pelo The Guardian, jornal londrino, e outro é uma entrevista com
um ativista nigeriano veiculada em um site dedicado a causa anticapitalista.

36 O CMI néo estava presente no Facebook no periodo de coleta de dados e por esse motivo so6 foi feita a analise de
suas publicagdes no Twitter.



Figura 1: Tuite com referéncia a outra publicagéo
1 CMI_Sao Paulo Retweeted
libcom.org ~
6 @libcomorg
RT @libcomorg: An interview with Nigerian anarchist
Sam Mbah

An interview with Migerian anarchist Sam Mbah

Transcript of an interview with Sam Mbah, co-author of African Anarchism,
conducted in Nigeria in March 2012. In it he discusses the Awareness ...

& libcom.arg

1:26 PM - Oct 1, 2018 - Twitter for Android

23 Retweets and comments 60 Likes

Fonte: Arquivo CPCT/ Twitter do CMI, 02/10/2018.

No segundo turno, o dia com mais postagens foi 28/10/18, dia da votacéo, e
nenhuma das 10 postagens foi original, todas elas eram retuitagens de outros
arranjos alternativos como a Ponte Jornalismo e The Intercept BR ou de pessoas
como Glenn Greenwald, jornalista que a época trabalhava no The Intercept, e
que trataram tanto da questdo eleitoral e da eleicéo de Jair Bolsonaro quanto
de cobertura de pautas referentes aos movimentos sociais como a libertacédo
de jovens presos nos protestos contra o governo Temer e o movimento dos
sem-teto em S&o Paulo. A CMI retuitou tanto de tuites jornalisticos, de cober-
turas que estavam ocorrendo naquele momento, como o caso dos sem-teto,
quanto artigos de opinifo veiculados fora do pais como um que foi escrito em
espanhol e traduzido para o italiano. Essa auséncia de produgdes proprias do
CMI denota a auséncia de planejamento editorial para o uso das redes sociais e



demarca a precarizagéo do trabalho no arranjo que néo lhe permite ampliar
suas producodes no ambiente digital.

Figura 2: Tuite com referéncia a um artigo internacional

1 CMI_Sao Paulo Retweeted

global_project w
@global_project

RT @global_project: bit.ly/2D8h3Mo
Articolo di @APerezGallo blogger e dottorando in studi
latinoamericani all'Unam (universita naz...

Translate Tweet

2 Radio Onda d'Urto and & others
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Fonte: Arquivo CPCT/ Twitter do CMI, 28/10/2018.



Ciranda Internacional da
Comunicacao Compartilhada
(www.ciranda.net)

O site da Ciranda Internacional da Comunicagéo Compartilhada dispoe de
versdes em Portugués, Espanhol, Francés e Inglés, entretanto, sua arquite-
tura da informacé&o néo privilegia a experiéncia de navegacéo do usuario,
nem permite sua interacéo. O site ndo tem uma boa relagéio no espacamento
e alinhamento entre seus elementos, tornando a identificacdo e leitura dos
conteudos desconfortavel. A sensacéio ao navegar pelo site é de desorganizacéo,
confuséo. A aplicacdo do logo deixou o grafismo indistinguivel para quem néo
o conhece. Em todo o site, a predominancia é de texto e imagens, sem uso de
iconografias, links ou tags para organizacdo do conteuido. Da mesma forma, o
site néo disponibiliza recursos de interacéo ou espaco para comentarios. Pouco
intuitivo, o menu horizontal no topo do site, bem como a ferramenta de busca
ndo se destacam enquanto caminho de organizacéo e encontro de conteudo.
No primeiro “scroll” da home page had uma noticia destaque, acompanhada
por outras, em blocos. Na sequéncia da rolagem, ha a TV Ciranda, uma galeria
de videos com quatro videos em destaque, seguida de uma galeria de fotos. A
partir dai, até o final da pagina, o conteddo é apresentado em blocos, por ordem
de data mais recente, cada bloco contem imagem, chamada e pequeno texto
de apresentacédo. Entretanto, como séo blocos assimétricos, a percepcéo € de
desorganizacéo e dificuldade para procurar, por ordem cronolégica, o conteudo.
No rodapé, ha a listagem de matérias, de O ha 6.726, o que também dificulta
encontrar conteudos por periodo. Ainda no rodapé, ha links para informacoes
institucionais sobre a Ciranda, Quem Somos, Fale Conosco, Participe e Login’
Nao ha links para redes sociais, nem divulgacdo das mesmas.

No topo do site ha um banner de divulgacdo do VI Férum Social Mundial de
Midia Livre. E aqui se mostra uma das caracteristicas reveladas na primeira
fase da pesquisa, acerca da origem deste arranjo produtivo:

A Ciranda é um dos arranjos mais antigos da midia alternativa
fundada a partir da comunicagéo do Férum Social Mundial e de
um portal chamado “Planeta Porto Alegre” que trabalhava com as



seguintes abordagens: a critica neoliberal (Editora Outro Olhar);
perspectivas e alternativas da luta pelo socialismo, eco-socialismo,
etc. (Editora Outro Mundo). A partir dessa experiéncia outros sites
foram criados, como a Revista Férum e Outras Palavras. A Midia
Ninja também foi criada a partir da edicéo realizada na Tunisia
(2013). O arranjo é um dos construtores do Forum Social de Midia
Livre. (FIGARO, 2018, p. 82)

Quanto ao regime de publicacdo do Ciranda Internacional da Comunicacéo
Compartilhada, primeiramente chama a atencéo o decréscimo significativo

no volume de publicag¢des do Ciranda com a proximidade das eleicdes de 2018.

Regime de Publicagao - Ciranda

Volume de Publicagdes Mensais - Ciranda
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Fonte: Pesquisa CPCT/2018.

Enquanto em Julho de 2018 foram publicadas 28 matérias, em agosto do mesmo
ano foram 20, em setembro 11 e em outubro de 2018 apenas sete publicag¢des. No
meés seguinte, novembro, o site volta a crescer em volume, com 15 publicacdes,
aproximando-se do volume de publicagdes de agosto daquele ano. Esse aumento
da média e frequéncia de publicacfo se seguiu nos meses seguintes, até os dias
atuais. Assim, evidencia-se que o regime de publicacao foi alterado, diminuido no
més das elei¢des, época em que o trabalho dos jornalistas costuma ser aumenta-

do, por causa do aumento da relevancia do interesse publico pelo tema politica.



Em termos de producao de saberes sobre os arranjos produtivos estudados, este
fenémeno é merecedor de atengo e oportuniza um retorno a etapa de pesquisa
social, com entrevista ao arranjo Ciranda.net sobre o porqué das poucas pu-
blicacdes no periodo das eleicdes de 2018. Qual dindmica de funcionamento e
de trabalho se deu no periodo eleitoral, para que o regime de publicacéo deste

arranjo produtivo fosse tdo afetado?

Acerca do trabalho, tal regime de publicacdo apresenta a frequéncia e média
de publicag¢des que caracterizam uma periodicidade intermitente e diferente
daquela do trabalho do jornalismo diario.

Nesse sentido, na semana do primeiro turno (de 01 a 08/10/2018), o site contou
com apenas duas publicag¢des: uma em 02/10 e outra em 04/10. Tal situacéo
se repete na semana do segundo turno (22 a 29/10/2018), com somente duas
publicagdes: uma em 24/10 e outra em 26/10. Assim, o site Ciranda.net publicou
apenas quatro matérias nos dois periodos analisados. Ndo houve publicagdes
no dia do primeiro turno das elei¢des (07/03), nem do segundo turno (28/10).

GRAFICO - regime de publicagao Ciranda.net
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Ciranda no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.



A anéalise dasnuvens de palavrasrevela que, na semana do primeiro turno das
eleicdes de 2018, no site Ciranda.net, as palavras mais mencionadas foram,
respectivamente: EBC, Conselho, Curador, Cassado e Empresa, conforme
abaixo. Tais palavras revelam a dentncia, por parte do Conselho Cassado
da EBC contra o entéo governo Temer, da apropriacio indevida de cargos na
Empresa Brasileira de Comunicacéo. A outra noticia é uma nota de pesar pela
morte de um dos seus membros. Ou seja, as duas inicas matérias publicadas na
semana do primeiro turnonéo tinham relacdo direta com as elei¢des, partidos
ou candidatos, nem com assuntos relacionados a esses temas, como moradia,

educacéo, saude, empregos etc.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias coletadas
na semana que do primeiro turno das eleigcdes majoritarias no Brasil 2018, site Ciranda.

Por sua vez, a nuvem de palavras decorrente da segunda coleta mostra que
as palavras mais citadas nas matérias publicadas no Ciranda.net foram, res-
pectivamente: Brasil, Contra Fascismo, Internacional e Democracia. As duas
matérias publicadas no periodo do segundo turno ocupavam-se de relacionar
o discurso do candidato Jair Bolsonaro ao discurso fascista. Nao ha vinculacéo
do contetido publicado no site a pauta dominante na midia hegeménica, nem
mesmo a outros debates correntes nos discursos dos candidatos, como moradia,
educacéo, saude, enfim, os projetos dos presidenciaveis.



Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018
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Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas na semana do segundo turno
das eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Ciranda.

QUADRO I - Matérias publicadas pela Ciranda Internacional da Comunicag¢ao

Compartilhada em 02 e 04/10/2018, duas Unicas publicagdes na semana
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Os titulos das matérias néo se relacionam ao debate politico vigente no perio-
do. Nesse sentido, apesar da autodeclaracéo do arranjo produtivo, de fazerem
jornalismo contra-hegemonico, critico e democratico (F fGARO, 2018, p. 46),0
veiculo acaba por oferecer espago para manifestagdes de um coletivo - no caso, o
Conselho Cassado da EBC -, com pautas especificas, que abordam as fragilidades
democraticas vivenciadas por tal grupo e pela sociedade, de forma geral, mas
que ndo se relacionam diretamente com o grande tema do jornalismo nacional
naquele momento, ou seja, as eleicoes presidenciais.

Asinstancias de sele¢do, composicdo e circulagio apontam para as caracteristi-
cas deste dispositivo comunicacional, que se define como um espaco alternativo
para juntar “as pessoas para fazer alguma coisa na comunicacio (...) Entéo a
gente entendia isso como uma acéo direta mesmo. O evento [Forum Social
Mundial] é nosso, os movimentos sociais e as lutas sociais é que se cobrem?”.
(FIGARO, 2018, p. 82). Assim, tanto a Instancia de Selecdio Temética, quando a
Instancia de Selegéo das Fontes revela tal acdo comunicacional direta, “que se
cobrem?”, pois € o proprio Conselho Cassado da EBC o autor e fonte das matérias.
N&o ha outras fontes, ou contraponto.

Com relacdo aos géneros, apesar de as matérias apresentarem géneros diferen-
tes (noticia e nota de pesar), ambas revelam o carater de dentincia, manifesto
e luta em favor da democracia. Quanto a Instancia de Composicéo, a falta de
categorizacgéio das noticias, bem como de legendas coloca em xeque a pratica da
atividade jornalistica, como dar crédito e referenciar a fonte. Da mesma forma, a
Instancia de Circulagéo, com aimpossibilidade de interacéo da audiéncia através
de comentarios e compartilhamentos neste veiculo, levanta questionamentos
acerca das praticas do jornalismo em ambiente digital.



QUADRQO Il - Matérias publicadas pela Ciranda Internacional da Comunicagéao
Compartilhada em 24 e 26/10/2018, duas Unicas publicagdes na semana
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O site Ciranda.net, na semana que antecedeu o segundo turno das eleicées
presidenciais de 2018, manteve o regime de publicacdo baixo, com apenas
duas matérias. No dia das elei¢des, dia 28/10, ndo houve qualquer publicacéo.
Mais engajadas com o cendrio eleitoral nacional, o arranjo produtivo reprodu-
ziu dois conteudos sobre o fascismo, fazendo ligacéo direta deste ao candidato
Jair Bolsonaro, valendo-se de republicac¢des de outras fontes, como a TV Cult,
o Comité Internacional pela Democracia e o Conselho do Férum Social Mun-
dial. Percebe-se, desta forma, que nao ha tratamento da noticia, por parte da
Ciranda.net, no periodo selecionado. Assim, os problemas relativos a instancia
de composicéo da noticia (a falta de categorizacéo das noticias, bem como de
legendas) reforcam questionamentos acerca do fazer jornalistico desse arranjo.
Também, na instancia de circulacéo, a auséncia de possibilidades de interacoes
e compartilhamento das informacdes apresentam-se em desacordo com as

praticas do jornalismo digital.



De forma geral, considera-se, analisando os periodos selecionados, que este
arranjo produtivo ndo praticou a atividade jornalistica em sua definicdo. O
regime de publicacdo falho, a parca diversidade de fontes, a auséncia de con-
trapontos, bem como a inexisténcia de abordagem dos temas que estavam em
voga no cenario politico brasileiro revelam a falta de tratamento das matérias
por parte de uma equipe editorial da Ciranda.net. Logo, ndo condizem com as
caracteristicas basilares do trabalho jornalistico, como atualidade, periodici-
dade, a variedade e verificacéo de fontes. A Ciranda.net consolida-se assim, no
periodo analisado, como um espago cedido a entidades da sociedade civil para
que seus manifestos e denincias encontrem no site um lugar de expresséo.
Porém, a falta de recursos interativos, de participacéo e compartilhamento,
impede que tais manifestos e denincias sejam amplificados no meio digital.

A Ciranda nas redes sociais - Facebook

A Ciranda teve uma participacdo muito timida em termos de publicagdo no
Facebook®". Na semana que antecedeu o primeiro turno foram feitas apenas
duas postagens, uma no dia 02/10/18 e outra no dia 05/10/18, uma pelamanha
e outra a tarde. No periodo analisado do segundo turno, esse nimero dobrou,
foram 4 postagens todas no mesmo dia 27/10/18 em um intervalo de poucos
minutos. Nota-se que ndio ha um regime préprio de publicacéo nessa rede social
por parte da Ciranda.

Nos dois posts realizados antes do primeiro turno o assunto é semelhante: refe-
rem-se a nomeacoes realizadas na Empresa Brasileira de Comunicacéo (EBC)
e a morte de um ex-conselheiro deste conselho cassado. Na rede social ndo ha
qualquer texto proprio, apenas o link para a matéria no site, o que marca sua
opcao por uma estratégia de geracéo de fluxo para o site.

37 A Ciranda n&o tinha conta na rede social Twitter quando da realizagéo da coleta de dados e esta analise foi feita
exclusivamente sobre suas publicagdes no Facebook.



Figura 1: Post veiculado no Facebook pela Ciranda
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Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook da Ciranda, 02/10/2018.

No segundo turno, as quatro postagens foram referentes ao mesmo texto, que
foi veiculado no site, mas que foi produzido em diferentes linguas (portugués
do Brasil, espanhol, inglés e francés). Esse texto é um manifesto contra o fas-
cismo representado pela ascenséo do governo de Jair Bolsonaro. Fora isso, ndo
ha nada relacionado a eleicéio postado pela Ciranda.

Figura 2: Post veiculado no Facebook pela Ciranda
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Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook da Ciranda, 27/10/2018.



Como outros arranjos, a Ciranda tem a sua producéo jornalistica vinculada ao
proéprio site e utiliza a rede social Facebook exclusivamente para divulgar os
materiais que estdo em sua home page.



Envolverde::
(https://envolverde.cartacapital.com.br/)

O site da Agéncia Envolverde, atualmente hospedado no servidor da Carta
Capital, conta com uma homepage carregada de imagens que representam
banners de destaque para as ultimas noticias. O menu superior é subdividido

P13 » <« P13

nas categorias “capa”, “bem estar”, “ambiente”, “economia”, “sociedade”,
“educacao”, “cidades”, “empresas”, “colunistas” e “institucional”. Logo abaixo
do menu principal hda um segundo menu com destaque para os 17 Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) das Nagdes Unidas (ONU) - ao clicar
em cada uma das imagens que representa cada ODS é possivel encontrar as

matérias publicadas no site que estéo relacionadas aquele tema.

Abaixo destes dois menus encontram-se os banners deimagens, sendo um banner
maior e rotativo, no qual as dltimas reportagens passam em sequéncia e, ao lado,
estéo posicionadas 5imagens fixas que levam as outras postagens. Os destaques
de imagens néo séo classificados por tema, apenas apresentam o titulo e a data
da matéria. As imagens do banner maior também contam com um resumo.

Em sequéncia, com menos destaque, mas ainda na homepage, séo apresenta-
das as ultimas publicacdes subdivididas pelas categorias que operam como
editorias tematicas. Vale destacar que estas editorias, inesperadamente, nao
sfo idénticas as categorias expostas no menu superior. Aqui, além de “bem es-
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ambiente”, “economia”, “educacio”, “cidades” e “empresas” hd também
“artigos” e “comunicacio”, que néo se encontram na listagem acima. O tema
“sociedade” também néo aparece. Aqui as noticias também séo apresentadas
por uma fotografia (menor do que aquelas apresentadas no destaque), o titulo
e a data. HA uma opcéo para “ver mais” em cada uma das editorias.

As datas de maior publicagio foram: primeiro turno 8/10/2018; segundo turno
24/10/2018. O regime de publicacio nessas datas foi de 8 matérias no primeiro
turno e de 5 matérias no segundo turno. Os dias de menor publicagéio contaram
com 2 posts - 02/10, 04/10, 06/10 e 23/10. O website ndo contou com atuali-
zacdo no periodo da coleta nos dias 30/09, 05/10, 06/10, 07/10 e 08/10, 27/10 e

38 A analise dos contetidos e estrutura do website foi realizada com base em sua verséo disponivel online no dia 25 de
abril de 2020.



28/10. O regime de publicacéo, bastante flexivel, indica o total de 20 matérias
publicadas nos 8 dias de coleta do primeiro turno, e 18 matérias nos 8 dias da
coleta do segundo turno.

GRAFICO - regime de publicagzo Envolverde
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Envolverde no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Na primeira semana de coleta, a contagem das palavras mais citadas pelas
matérias publicadas destaca em quantidade de vezes o termo Brasil, projeto,
ambiente, governo, pais, sustentabilidade, sistema e desenvolvimento, conforme
mostra a nuvem de palavras abaixo.



Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem
de palavras das matérias coletadas do primeiro turno das
eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Envolverde.

Na segunda semana de coleta, a contagem das palavras mais citadas pelas
matérias publicadas destaca novamente em quantidade de vezes o destaque
para o termo Brasil e também para desenvolvimento, pais e ambiente. Agora
aparece também agua e pela primeira vez aparecem os termos presidente e
Bolsonaro, conforme mostra a nuvem de palavras abaixo.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias coletadas
na semana do segundo turno das elei¢gdes presidenciais no Brasil 2018, site Envolverde.



Como parte da instancia de circulagio/interatividade, a Envolverde adota como
estratégia narrativa a associacdo tematica aos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel, ODSs, das Nag¢des Unidas, a partir da vinculacéo das publicagdes
a cada um dos objetivos. A maior parte das postagens conta com a ilustracao
oficial da ONU para o objetivo, conforme imagem abaixo.

FIGURA 3
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Para auxiliar no processo de reparticdo de beneficios ligados ac uso das riquezas

naturais do Brasil, a Beraca, lider em fornecimento de ingredientes naturais e organicos

para as industrias de cosméticos, produtos farmacéuticos e de cuidados pessoais,

anuncia parceria com a VBIO, plataforma online que auxilia organizacdes na captacdo e destinacdo de recursos

para projetos da biodiversidade brasileira.

Fonte: <http://envolverde.cartacapital.com.br/beraca-e-vbio-juntas-para-
apoiar-empresas-que-utilizam-materiais-da-biodiversidade-brasileira/>

QUADRO 1 - Matérias publicadas pela Envolverde em
08/10/2018, data de maior publicagéo na semana
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A observacéo dos titulos das matérias publicadas no dia 08/10 revela que a
pauta da eleicdo presidencial n&o é abordada. A primeira matéria conta com
o termo eleicdo, contudo refere-se ao processo decisério no Conselho Nacional
do Meio Ambiente (CONAMA). No que diz respeito a autoria e a origem (se a
publicacdo é uma republicacdo de outro website ou se o contetiido é préprio),
observa-se que metade (4) das publicages ¢ uma repostagem, ou seja, 0 ma-
terial é compartilhado de outra fonte. Ndo conseguimos definir a origem das
demais 4 matérias, que foram apontadas como indefinidas tendo em vista que
néo apresentam autoria.

O género prioritario é a noticia, sendo que apenas uma postagem ¢ um artigo
e uma é uma reportagem especial - ambas republicacées de outros locais e
ambas com carater reflexivo em relacéio aos temas abordados. H4 também
a reproducdo de releases corporativos. Algumas noticias séo divulgacdes de
eventos futuros, como a eleicio do CONAMA, uma palestra de um ativista
internacional e o antincio de um edital de bolsas. No que diz respeito aos te-
mas, mais da metade (5) aborda diretamente a pauta ambiental, argumento
central para a Envolverde; outras duas noticias tratam de educagio e uma
sobre direitos humanos.



Todas as publica¢des contam com uma imagem no banner de destaque, tendo

em vista o proéprio layout do site. Ndo séo todas as matérias que contam com
hyperlinks para ambientes externos.

QUADRO 2 - Matérias publicadas pela Envolverde em
24/10/2018, data de maior publicagao na semana
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A observacgdo dos titulos das matérias publicadas no dia 24/10 revela que a pauta
da elei¢éio presidencial novamente néo é abordada. A nuvem de palavras da
segunda fase da coleta aponta o destaque para os termos presidente e Bolsonaro,
contudo, especificamente na data selecionada para a analise nenhuma noticia
ou reportagem abordou este tema. Nesta data foram publicadas 4 noticias e 1
critica cinematografica, que inclusive destoa dos demais conteudos do portal
por ndo abordar um assunto vinculado aos temas principais como sustenta-
bilidade e responsabilidade social. Dentre as 4 noticias, 2 tratam de assuntos
relacionados ao meio ambiente e 2 sdo releases corporativos de projetos sociais
de empresas. Observamos que todas as noticias sdo republicacdes de outros
locais, apesar desta informacao néo ser anunciada - nés conseguimos levantar
este dado a partir de pesquisas em sites de busca.

A andlise, de forma geral, corrobora com o levantamento feito na primeira
fase da pesquisa, no qual os arranjos foram subdivididos em nucleos a partir
da delimitacio de mercadores jornalisticos. A Envolverde foi classificada no
“Nucleo 6 - Autodeclaracéo de pelo menos um critério jornalistico/ Sem outra
identificacdo” e ainda classificado como “jornalismo segmentado - producdo
de contetido segmentado cultural e meio ambiente”. As publica¢des analisadas,

em geral, mantém-se dentro da proposta tematica; ndo produzem hard news e



ndo abordam de maneira sistematica os fatos do cotidiano. Foi possivel observar
que os posts selecionados ora tém um carater informativo e ora de divulgacéo.

Tantona primeira fase quanto na segunda fase da coleta néo ficou claro se algum
conteudo divulgado é de criacéo propria. O site parece operar como um tipo de
agregador de conteudo vinculado ao tema de meio ambiente, mas também indica
a dificuldade de produgéo prépria na medida em que o arranjo néo conta com
uma equipe de reporteres fixos conforme apontado na primeira fase da pesquisa.

E importante destacar a auséncia de autoria em muitas das noticias e o fato de
que muitas contam com a hashtag #envolverde no qual podemos supor que re-
meteria a um conteddo préprio, contudo em alguns casos a hashtag é utilizada
mesmo em contetido externo - sendo assim néo fica claro o motivo de sua adocéo.

Todas as postagens contam com TAGs para referenciar os temas principais e,
em geral, sdo também vinculadas aos ODSs, como industria, inovacéo, tecno-
logia, educacao, futuro e governanca.

Nas datas analisadas ndo ha nenhuma postagem de carater politico/eleitoral.
O agendamento midiatico convencional ndo parece ser um critério de selecdo
de pauta. Vale destacar que ha uma reportagem especial de carater politico
republicada do site do Greenpeace, porém o assunto remonta aos retrocessos
no campo ambiental a partir da relagdio com o aniversario de 30 anos da cons-
tituiclo brasileira.

Envolverde nas redes sociais - Facebook3®

Nessa rede social, o Envolverde é mais ativo que em seu proprio site, com um
volume maior de publicagdes, o que indica a producéo de contetidos especificos
e dirigidos para o publico que utiliza o Facebook. Em ambos os periodos de ob-
servacdo, o arranjo veiculou a mesma quantidade de posts, masisso ndoindica
que haja periodicidade ou que siga um regime de publicacéo especifico. O que se
depreende da andlise dos dias de publicacdes é que o arranjo néo faz postagens
aos finais de semana, uma vez que em ambas as semanas analisadas, do 1’ e do
2° turnos, nao houve qualquer publicacdo nesses dias. Nos dias uteis, no entan-
to, as postagens se alternam e ha dias em que nada é veiculado, enquanto em

39 No periodo analisado o Twitter do Envolverde estava bloqueado e por esse motivo nao foi possivel analisa-lo.



outros hd uma oscilacéo significativa no nimero de posts. O nimero maximo
de postagens diarias, considerando ambos os turnos, foi 6 e isso ocorreu nos
dias 02/10/18, 22/10/18 e 25/10/18. (Tabela 1)

Tabela 1: Regime de publica¢des no Facebook do Envolverde

FACEBOOK ENVOLVERDE
1°TURNO 2°TURNO
01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 16 POST PROPRIOS 16
01/10/18 0 22/10/18 6
02/10/18 6 23/10/18 1
03/10/18 1 24/10/18 0
04/10/18 8 25/10/18 6
05/10/18 1 26/10/18 2
06/10/18 0 27/10/18 0
07/10/18 0 28/10/18 0
08/10/18 5 29/10/18 1
Fonte: CPCT

No primeiro turno observamos trés tipos de postagens nessa rede social e que
estdo representadas no dia de maior circulacéo. Ha a divulgacao de produgdes
relacionadas as questdes ambientais e que séo veiculadas em outras plataformas
(no caso analisado o site de compartilhamento de videos Vimeo). Nesse caso é
feita apenas uma nota acerca do contetdo e ela encabeca o post com o link para
o conteudo (categoria shared story), configurando assim o fenémeno de uso da
rede como ponto de entrada para o site ou para outra plataforma de contetdos.
Héa ainda a adicao de fotos em que aimagem de capa da rede social é trocada por
cartazes de eventos apoiados ou organizados pela Envolverde (categoria added
photos). Dois desses compartilhamentos se referiam ao mesmo evento, um debate
com correspondentes internacionais sobre as elei¢des no Brasil. H4 ainda um
outro tipo de postagem que é o que remete as producdes que sio veiculadas pelo
site da Envolverde, como é o caso de uma matéria sobre as propostas ambientais
dos candidatos ao governo de S&o Paulo e uma entrevista com uma diretora de
filmes de animacéo. No primeiro caso foi apenas postado o link para a matéria
e no segundo foi feita uma nota que encabecava o link (Figura 1).



Figura 1: Post encabecgado por nota no Facebook

Envolverde
3 de outubro de 2018 - Q@

Em tempos de polarizagéo, rever o video ou reler o livro "A Histdria das
Coisas", da Annie Leonard, € uma boa providéncia para ajudar a refletor
sobre 0 mundo e o pais gue gueremos.

Essa entrevista foi realizada pelo jornalista Efraim Neto em 2012, continua
tdo atual gquanto no momento em gue ele aplicou o ponto no final do
texto.

No meio do texto tem uma das versdes do video "A Histéria das Coisas".

ENVOLVERDE.CARTACAPITAL.COM.BR s

Annie Leonard me conta “A Histéria das Coisas”, por Efraim
Neto - Envolverde - Revista Digital

Consumo excessivo. Esse é um dos principais dilemas da atualidade.
Com A Histéria das Coisas, video caseiro baseado em desenhos, Annie
Leornad conquistou o mundo ao mostrar os efeitos de uma economia...

Oo 5 9 compartilhamentos

[ﬁ) Curtir (J comentar /> Compartilhar @ ~

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook do Envolverde, 02/10/2018.

No segundo turno, dois dias tiveram o mesmo volume de publicacdes, 22 e
25/10/18 e em ambos permaneceu a mesma légica de composigéo de conteu-
do, ou seja, o compartilhamento de links de contetidos (notas, matérias ou
videos) veiculados tanto no site da Envolverde quanto em outras plataformas
e a troca da imagem de capa do Facebook para divulgar eventos. Em metade
dos compartilhamentos é feito algum comentdario acerca do que esta sendo
postado, mas no dia 22/10 eram apenas frases indicativas. No dia 25, o volume
de posts se justificou por conta de um evento que estava sendo promovido pela
Envolverde e cada palestrante tinha a sua foto divulgada na rede com uma
legenda, tipo de construcéo que denota a exclusividade do conteuddo para a rede
e o uso da plataforma como um canal para divulgacéo de flashes de noticias

factuais. (Figura 2)

Apenas um dos seis posts nesse dia néo se referia a isso e era diferente no for-
mato, sendo um link para um evento ambiental. E nesse periodo néo houve
qualquer postagem que lembrasse o periodo eleitoral ou fosse referente a eleicéo.



Figura 1: Post de imagem encabegado por legenda no Facebook

Envolverde
25 de outubro de 2018 - Q3

Dal Marcondes conversa sobre o Jornalismo Ambiental no Envolverde
Convida de hoje na Unibas Cultural

0 5 2 compartilhamentos

[ﬁ) Curtir () comentar /> Compartilhar @ ~

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook do Envolverde, 25/10/2018.



Jornalistas Livres
(www.jornalistaslivres.org)

O site dos Jornalistas Livres*® é funcional, apresenta os icones de todas as redes
sociais onde estdo presentes, mas tem um design pouco criativo, as cores sdo
verde, preto e branco. E estruturado em editorias: Moradia, Politica, Direitos
Humanos, Cultura, Educacdo. HA um sistema de busca que permite recuperar
as publicacdes. O site também organiza as matérias por hashtag e por categorias,
0 que permite, ao recuperar uma matéria, ter temas similares como parte da
recuperacdo da informacéo. As matérias também séo organizadas por destaques,
mais antigas, préximo post, e deixe um comentario/resposta. Tem tradugéo
simultanea para 12 linguas: portugués, chinés, russo, japonés, francés, inglés,
africanés, arabe, aleméao, italiano, coreana e espanhol.

No periodo que estudamos, as datas de maior publicacéo foram: primeiro turno
3/10/2018; segundo turno 22/ e 29/10/2018. O regime de publicacio nessas
datas foi de 6 matérias no primeiro turno e de 5 matérias em cada data desta-
cada do segundo turno. Os dias de menor publicagio foram 2 e 7/10, 1 matéria
cada; e 28/10, nenhuma matéria no segundo turno. O regime de publicacéo,
bastante flexivel, indica o total de 24 matérias publicadas nos 8 dias de coleta
do primeiro turno, e 22 matérias nos 8 dias da coleta do segundo turno.

CRAFICO - regime de publicagao Jornalistas Livres

Jornalistas Livres

=]

]

o

egime de pubiicacSo Resuitade 1° Coleta —g— Regime de publicacdo

Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Jornalistas Livres
no periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

40 Todas as referéncias aqui realizadas sao relativas ao periodo da coleta de nosso estudo (1 a 8/10 e 22 a 29/10/2018.



Na primeira semana de coleta, a contagem das palavras mais citadas pelas
matérias publicadas destaca em quantidade de vezes o termo Bolsonaro, de-
pois Lula, Haddad e Brasil, conforme mostra a nuvem de palavra da coleta do
primeiro turno, abaixo.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas na semana que do primeiro turno das
eleicées majoritarias no Brasil 2018, site Jornalistas Livres.

Nasegunda semana de coleta, a nuvem de palavras continua indicando Bolsonaro
como o termo mais utilizado na redacao das matérias, conforme a nuvem de

palavras abaixo. Em termos numéricos a palavra Haddad foi trés vezes menos
citada do que Bolsonaro.



Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018
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Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas na semana do segundo turno das
eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Jornalistas Livres.

Percebe-se pelo destaque das nuvens de palavras que temas como moradia,
educacdo, trabalhadores pouco ou anda aparecem. A andlise a partir do as-
pecto quantitativo do conteudo publicado demonstra que os Jornalistas Livres
foram pautados pela campanha de Bolsonaro. Muito embora seja pelo viés da
critica, a pauta jornalistica foi hegemonicamente dirigida pela campanha de
Bolsonaro. A analise mais detalhada das publicacdes podera confirmar ou nao
esse indicativo dado pela quantificagéio das palavras nas matérias publicadas.

Passemos ao estudo das matérias publicadas nas datas de maior nimero de
producéo, tendo como estratégia operar os conceitos de instancias de produgio,
composicéo e circulacdo. Os Jornalistas Livres produzem um discurso jornalistico
que faz questéo de dar voz a fonte da informacéo, mesmo que seja para critica-la,
esse mecanismo fica recuperado e claro com o estudo das instancias do processo
produtivo jornalistico que passamos a descrever nos Quadros que seguem.



QUADRO | Matérias publicadas pelos Jornalistas Livres em
03/10/2018, data de maior publicagéo na semana
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Derrotar o categorias:
fascismo, com Jornalistas conclama o voto em ilustragéio Ale r?wund(;'
FERNANDO Livres Ndo | Editorial | Haddad e Manuela Heleno ! cleices 2015’3.
HADDAD E MA- Jornalistas Livres ¢ litica
NUELA D'AVILA! potes

Fonte: Pesquisa CPCT/2018.

Os titulos das matérias da coleta da semana que antecede o primeiro turno
néo trazem a palavra Bolsonaro, ao contrario, o editorial registra os nomes dos
candidatos Haddad e Manuela. No entanto, todas as matérias trazem referéncias
a Bolsonaro, seja por suas atitudes de campanha desmerecendo mulheres, a
imprensa e os direitos humanos, seja porque a critica ao entéo candidato esta
centrada nas posi¢des dele favoraveis a ditadura e a tortura. No que diz respeito
aos géneros jornalisticos, vemos variedade de géneros presentes nas publicacoes
da semana: temos duas reportagens, um editorial, um ensaio fotografico, um
manifesto e um artigo de opinifo/coluna. H4 também diversidade na autoria:
somente o editorial leva a assinatura Jornalistas Livres, os demais sdo colunis-
ta, instituicéo social e jornalistas autores que contribuem com os Jornalistas
Livres. Desse modo a funcéo-autor transita entre o jornalista que escreve, a
instituicao Jornalistas Livres e as vozes de outros colaboradores colunistas.

Asinstancias de selecéo, composicéo e circulacgéo séo profundamente vincula-
das as condicdes de producéo de cada arranjo de jornalistas e emolduradas pelo
dispositivo comunicacional que eles criaram. No Jornalistas Livres percebe-se
na instancia de selecdo a tematica da politica eleitoral, atravessando todas
as matérias em diferentes niveis de relevancia; ha variedade de fontes nas
reportagens (desde instituto de pesquisas, a estudantes, profissionais e drgaos
publicos) e ha multiplicidade de fotégrafos participantes, colunista e a voz de
uma instituicdo. Quanto a instancia de composicdo ha um equilibrado uso de
fotos, links e audiovisual, e as fontes e o controverso sdo trazidos para dentro
do discurso por meio de links, &udios e fotos; quanto a instancia de circulagéo,
o site permite uma boa navegacédo e recuperacéo de material, hierarquizacio
erelacdo entre temas por meio das tags e das categorias eleitas para classificar
e organizar o material publicado. Todo o material do site esta relacionado e
pode ser circulado por meio dos links com os icones das redes sociais. Chama a
atencdo o irrelevante nimero de comentarios ao material publicado.



QUADRO Il - Matérias publicadas pelos Jornalistas Livres em
22/10/2018, data de maior publicagdo na semana

Aindustria de Denuncia roubo de e
mentiras de biblia de Haddad e Foto legen- 1 g?gg:?;iggat:g'
Bolsonaro ndo | Jorna- Noticia/ pede investigagéo de dada, com Bolsonaro: Had d',a d:
tem limites! listas Nao dentincia deputado bolsona- bilhete do Cate rias:- #elené(;-
Nem a Biblia Livres rista. doador; video callil%(i)a dif-ama s0: !
Sagrada eles Fonte: doador da de Haddad. eleicoes Ga0;
respeitam! Biblia e Haddad GOES...
Foto sem
Assassinato Informa cancelamento | legenda; video
de Luiz Eduar- Jorna- de julgamento sobre audiéncia sem comentario;
do Merlino N - Noticia/ tortura e morte de agente da tags, categorias,
) listas Néo L . - ! g ; o
pela ditadura Livres denuncia | jornalista na ditadura repressao; mais mateérias sobre
tem novo militar. links para otema;
julgamento TRF 3. regido; mais matérias
sobre o tema
Informa sobre o
Bolsonaro discurso do candidato fg;g;egg?s—
ameaga Jorna- Noticia para manifestantes vi deOS',um da Nenhum comentario;
prender todos listas Nao comen- e critica viruléncia o - categorias: eleigéo e
. : L manifestagéo e
osquediscor- | Livres tario da fala. outro do politica.
darem dele Fonte: falas cfe Bol- Bolsonaro.
sonaro;
Democracia registra ato de 30 mil portfolio de
P . x fotos legenda-
déa mais um Aghata Ensaio pessoas no #elenéo das com infor- Semn comentarios:
passo rumo Azeve- Néo fotogra- BH. " !
PP . . magdes sobre tags, categorias
avitériaem do fico Fotos de manifestan- manifestacio
Belo Horizonte tes em Belo Horizonte o
pro Haddad
Informa e comen- Sem comentarios,
ta sobre atitudes tags: Bolsonaro,
Pobre das Marcos Néo Colunade | violentas e fascistas Uma foto, Trump, Fascismo;
Filipinas Rolim opiniéo do presidente das sem link Categorias: #elenao;
Filipinas. AL Mundo; desta-

ques, ditadura..
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QUADRO Il - Matérias publicadas pelos Jornalistas Livres em
29/10/2018, data de maior publicagdo na semana

Relato sobre 0 ambiente
“Ocupagéo de emogéo da ocupagéo
9 dejulho: o 9 de julho quando do 2 Fotos com Tacse
melhorlugar | Patricia Nzo Reporta anuncio da vitoria de lezendas & 1 catea%?ias 1
para assistir Zaidan gem Bolsonaro. ger gortas,
i N video. comentario.
aeleicdode Fonte: Dona Carmem,
BOLSONARO” Preta Ferreira, Jornalistas
Livres
Artigo em segunda
pessoa ressaltando a
importancia do livro,
Odiaqueo Cidi- figura de linguagem para lineuagem sem comen-
livro foi traje de nha Néo Coluna simbolizar o candidato _ lInguag tarios, 1 tag,
; lirica, uma foto .
gala Silva professor. categorias
Metaforiza o livro, como
professor candidato,
direito & educagéo
Futuro Nota de repudio da
incerto paraa Manifes Fenaj contra a violéncia a uma foto. oo Tagse
democracia, o Fenaj Sim to jornalistas e em defesa da fena" & categorias, 1
jornalismo e os democracia. ! comentario.
jornalistas Fenaj nota oficial
Reporta a movimentagéo
em Santa Catarina contra
Dgputada adeputada eleita que Fotqs,_notas de
eleita do psl defende a persesuicao de repudio, log da
faz campanha | Raquel PErSeguI OAB, panfleto, | 4 comentarios,
pela persegui- Wen- Nao Reporta professores. notatrab. da muitas tags, 3
- i . gem Fontes: Deputada eleita 5 >
¢éo politica de deli L educagéo, categorias
do MBL, Sindicato dos ,
professores em F d d video da
sala protessores, advogaca, denunciada.
ex-aluno; petigéo publica, i
repudio da OAB
Reporta e comentaa
Como a cen- censura exercida pelo mi- .
sura DE FUXA Vini- nistro Fux, dando palavras .1f°t°’ vartos sem comenta-
- . - . . P links de texto :
entrevista de cius Nao Artigo a diversos juristas. dentro da rios, 4 tags, 3
LULA constran- | Segalla Fontes: jurista Flavio L categorias
L - . . matéria
ge o direito Le4o Bastos, Lenio Luiz
Streck,Eloisa Machado
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Na semana do segundo turno das eleicdes presidenciais de 2018, o site do Jor-
nalistas Livres teve o regime de publicacio intensificado em duas datas: 22 e 29
de outubro, sendo o dia das elei¢des, dia 28/10 sem qualquer publicagio. Nesses
dois dias foram publicadas 10 matérias, como mostram os Quadros 2 e 3. Trés
noticias de 22/10 levam autoria do JL, da redacéo. O ensaio fotografico é de
autoria da fotografa Aghata Azevedo e a coluna é de autoria de Marcos Rolim.
Todas s&o publicagdes originais. Na instancia de selecdo vemos que as fontes
estdo claramente delineadas, inclusive com falas de Bolsonaro em video, sendo
trazidas para dentro da noticia. Esse artificio da interdiscursividade mostrada
tem a funcédo hiperbdlica de ampliar a critica ao contetido absurdo das falas.
Mas é preciso avaliar a validade desse critério para a légica da circulagéo dada
por hashtags e clusters dos rastros dos dados mais citados. Entende-se o esforgo
do JL de mostrar o contraditdrio pela voz do préprio enunciador/autor, mas a
légica hipertextualidade pode fazer o usuario navegar para outros lugares de
fala e perder o fio condutor da linha editorial do veiculo inicialmente acessado,
no caso o JL. O contrario também pode acontecer, mas é sempre um risco que
a circulacao coloca. A multiplicidade de fontes esta expressa nas matérias pu-
blicadas em 29/10. No contexto de duas reportagens, um artigo, um manifesto
e uma coluna tem-se o pds-eleitoral como marca de resisténcia do movimento
popular, denincia de atos dos eleitos, manifesto contra a censura por parte da
Federacéo dos Jornalistas, sempre presente nos JL; e coluna critica ao ministro
Fux. A instancia de composi¢fio mostra o recurso a fotos, cartazes, links, videos,
permitindo o reforco a instancia de sele¢io no que diz respeito a trazer o contra-
ditdrio para dentro das matérias. Mas é forte alinha editorial, jA demarcada pela
escolha tematica. Quanto & instancia da circulagdo mantiveram-se as tags, as
categorias e poucos comentarios.

De modo geral, observamos que a singularidade do fato sempre vem contex-
tualizada no particular do processo eleitoral de 2018; também faz constantes
relagdes do singular com o periodo da ditadura militar. O universal é referido
claramente como um conjunto de valores democréaticos, direitos humanos a
que se afilia a linha editorial.



Jornalistas Livres nas redes sociais — Facebook

A coleta feita pelo software Netlytic traz as informagdes do link da postagem,
data e horario, titulo, autoria, texto ou material postado, video, foto, dudio,
quantidade de likes. No primeiro periodo da coleta, o dia de maior publicacéo
no Facebook foi 6/10. S&o 75 postagens em dindmica frenética que em algumas
horas do dia séo feitos mais de 10 posts. Desse modo, o regime de publicagéo é
como um continuum entre os dias até as madrugadas. Em termos dasinstancias
aselecéio de temas e fontes estéo diretamente relacionados a pauta das eleicoes,
mas a pauta do movimento popular de apoio a Hadad, candidato da esquerda.
O ponto de vista transita entre olhar de dentro da campanha - daquela fonte
militante - e o olhar daquele que faz a cobertura do acontecimento. Esses mo-
mentos se misturam muitas vezes. O viés do olhar externo é mais presente
quando a temética é tangente as elei¢des, como por exemplo, quando repercute
um fato acontecido na Bahia e informado pelo site Avoador, no dia 6/10/2018.

Um professor da Universidade Federal do Reconca-
vo da Bahia (UFRB) foi levado preso a 122 Delegacia

TEE 2l 2018-10-06 | Jornalistas de Policia, em Salvador, apds desentendimento

com/jornalistaslivres/

21:26:45 Livres com camelos que vendiam camisetas do candidato
posts/908230062634205 a presidéncia Jair Messias Bolsonaro (PSL). Cober-
tura do site Avoador.
Fonte:

Também como estratégia de postagem reporta fala de fontes que apoiam a
candidatura de Fernando Haddad. A estratégia simula a noticia jornalistica,
como se vé no destaque abaixo. De toda sorte, ha um esforco para mesmo no
ambito do Facebook e da campanha eleitoral, adotada como pauta prioritaria,
produzir um discurso que se aproxime dos géneros jornalisticos.



https:/iwww.facebook.
com/jornalistaslivres/
posts/908224082634803

2018-10-06
20:37:12

Jornalistas
Livres

“OS POBRES QUE VOTAREM NESSE BANDIDO VAO
SE ARREPENDER MUITO, VAMOS PASSAR FOME,
VAO TIRAR O NOSSO 132, TUDO” Ela tem apenas a
quinta série, mas mostra uma clareza espantosas
sobre a situagéo politica do pais. Lurdes Laureana,
76 anos, veio hoje de Ponte Maruim, no municipio
de Palhoga (Santa Catarina) para uma consulta
médica em Floriandpolis e parou no Terminal de
Integragéo do Centro para dar seu depoimento
sobre as eleigdes. “Vou votar no Haddad porque o
Lula foi o melhor presidente do Brasil. Nao soltaram
Lula porque sabiam que ele ia ganhar”, diz aidosa,
com o brago fraturado. “Ladrdes s@o os candidato
que falam dele”, afirma. A familia toda vai, segundo
ela, transferir para Haddad essa gratidao ao ex-pre-
sidente pelo apoio aos idosos e aos pobres. E avisa:
“Esse bandido do Bolsonaro vai acabar com o Brasil,
vai ficar muito pior do que ja esta”.Raquel Wandelli /
Jornalistas Livres

Ha ainda postagens que repercutem publicacdes da grande imprensa, exemplo

também acontecido no dia 06/10, ao se reproduzir chamadas da Folha de S.Paulo ou

do DataFolha. No entanto, esse efeito de citacéio é parareafirmar o ponto de vista da
campanha do candidato Haddad, ou para alertar contra o candidato concorrente,

conforme as postagens que seguem, também do dia 06/10. O uso do argumento de

autoridade institucional de outros 6rgaos de imprensa e de institutos é um efeito de

sentido importante para a criacéo de credibilidade usado no jornalismo.

DATAFOLHA E IBOPE

Haddad confirmado no

2 sz nazisma! Nk a2 projas de

19h4s 'Meu neto € branqueamento da raga’, diz

8% Mourdo, vice de Bolsonaro

“Meu neto € um cara bonito, viu ali.
Branqueamento da raga”. Dessa maneira o
general Hamilton Mourio, vice na chapa de Jair
Bolsonaro (PSL), apresentou seu neto a
jornalistas, apés desembarcar no Aeroporto de
Brasilia.

Depois da declaragao, Mourao deixou o local.
Antes de falar do neto, Mourao afirmou que
seria bom um segundo turno. Bolsonaro lidera
as pesquisas e seus aliados apostam em uma
vitéria no primeiro turno.

Hamilton Mouro, o candidato a vice-presidente na chapa de Jai

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook dos Jornalistas Livres, 06/10/2018.




As postagens séo frenéticas, chegando-se a 212 publica¢des em 27/10, dia das
eleicdes. Se tomarmos a cobertura das 24 horas do dia, séo 8,83 post por hora.

E como uma corrida contra o tempo, e alinha de chegada esta préoxima.

Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook do Jornalistas Livres

Facebook 1° turno Jorne Livres Facebook 2° turno 22/10 a Jorne Livres
01/10a08/10 29/10
Post totais 11336 Post totais 26091
Post autor 430 Post autor 973
01/10/18 45 22/10/18 92
02/10/18 60 23/10/18 929
03/10/18 48 24/10/18 106
04/10/18 58 25/10/18 110
05/10/18 58 26/10/18 163
06/10/18 77 27/10/18 212
07/10/18 60 28/10/18 148
08/10/18 24 29/10/18 43

Estamos nos referindo a coleta das postagens de autoria do Jornalistas Livres,
porque ha postagens de comentarios de desafetos, apoiadores e outros colabora-
dores, chegando-se ao numero de 26091 postagens no geral, no segundo periodo
de coleta. O fluxo do regime de publicacdo é intenso. A instancia de circulagéo
érica em hiperlinks e tags, que remetem a esse montante de interlocucées em

likes, comentarios e compartilhamentos.

No Twitter aintensidade do regime de publicacéo se repete. Sdo 463 publicacdes
de1a8/10/2018;e 1162 de 22 a 29/10/2018. Ou seja, efetivamente se construiu
uma interlocucgéo entre os que acompanham o Jornalistas Livres e as tema-
ticas por eles abordadas. No primeiro periodo, o dia 4/10 contou com maior
nimero de tuites, e no segundo periodo, o de maior publicacéo foi o dia 25/10.
No Twitter a hashtag #elenéo ganhou forca e movimentou um fluxo nacional

e internacional de postagens. No dia 4/10/2018, a tendéncia das postagens



foi de disseminacéo dessa hashtag. Como se pode constatar em duas das trés

sequéncias de publicagdes que seguem.

Valorizagéo dos professores: por uma

https:/twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-04 Educagéo de qualidade. Propostas

statuses/1047849209712533504 | 10:01:34 | JUVRES | e Femando Haddad para melhorara
educagéo https://t.co/pT YAStYjly
#eleNao POR QUE ACHA QUE O

https:/itwitter.com/J_LIVRES/ 20184004 | | oo | TRABALHADOR QUE DEVE PAGARA

CONTA #HaddadSIM #ManuelaSIM
https://t.co/lI7Z5y0liS9

statuses/1047860173774249984 10:45:08

#eleNao POR QUE QUER FAZER VOCE
https:/itwitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-04 J LIVRES PAGAR MAIS IMPOSTOS

statuses/1047881569380311041 12:10:09 - #HaddadSIM #ManuelaSIM https://t.co/

tFF5XMkZUG

O enunciado chama atencéo do leitor problemas e reivindicacdes que estariam
na agenda positiva de Haddad e em uma pauta de agoes negativas do el#nao.
A estratégia de ndo nomear o candidato da direita, ajudou no fluxo de rede da
campanha opositora. Ele#né&o traz a objetividade na interlocucgéo que o fluxo
de rede com o nome proéprio torna dubio. O volume de ele#n&o da volume a
campanha que positiva o candidato Haddad. Ndo nomear o adversario é um
ponto positivo para ndo aumentar o fluxo de rede dele. Essa estratégia é neces-
saria porque os hiperlinks fazem o leitor viajar de padgina para pagina, podendo

perder o contexto em se situa o enunciado primeiro.

Um texto do caderno llustrada publicado
na quinta (18) esta repercutindo nas redes
sociais nas Ultimas horas por sugerir
agdo de bots (rob6s) nos comentarios da
publicagéo da Folha no Twitter.
https://t.co/BfamTQYC9n

https:/twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25

statuses/1055492514206093312 12:13:20 JLIVRES

AGCORA: A vereadora Mariana Conti

e Valério Arcary falam em atividade

J_LIVRES sobre democracia e eleigdes em evento

promovido pelo DCE/Unicamp https://t.co/
xOOMESBDgR

https:/twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25
statuses/1055496451256713216 12:28:58




N#o adianta pedir desculpas daquia 50
anos

https:/itwitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25 . .
statuses/1055496952761081856 12:30:58 J_LIVRES Adefesada der_nocra_ma esta no cerne do
jornalismo
https:/it.col2qkeVWgPrh

Conhega a histéria de Aparecida das Dores
Silva, de Livramento de Nossa Senhora (BA),
https:/itwitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25 e saiba como @Haddad_Fernando mudou
statuses/1055506478784802816 | 13.08:49 | J-HVRES | suavidacomo Ministro da Educagdo. Ela

€ a primeira de treze irmaos a ingressar
no ensino superior. #HaddadEEducagéo
https://t.co/lgRcug8tsow

. A danga que nos une nos fortalece
https:/itwitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25 : . )
statuses/1055510001178025984 13:22:49 J_LIVRES por Caleidos (ahsab gﬁlgggga https://t.co/

Vamos introduzir uma agenda estratégica
de transigéo ecologica que colocara as

o Y politicas ambientais, territoriais, regionais,
https:/itwitter.com/J_LIVRES/ 201? 1_0 25 J_LIVRES produtivas, cientificas e educacionais
statuses/1055510441882017793 13:24:34 . e .

como aliadas e instrumentos para construir

as bases para um Brasil do futuro mais
préspero #HoraDaVirada

Os tuites em destaque, postados no dia 24/10, dia de maior regime de publicac&o
do segundo periodo de coleta, mostram pautas que vao da dentincia na forma
de noticia, nota sobre evento de campanha, nota editorial, depoimento até pro-
postas do programa eleitoral. Mais do que fazer volume de campanha eleitoral,
o que se propde € um engajamento no debate sobre temas fundamentais, em
destaque para as questdes de cidadania e direitos das minorias, vinculados as
decisdes eleitorais que enquadrarao o futuro do pais e de sua populacéo nos

anos seguintes.

Percebe-se a maleabilidade dos editores de Jornalistas Livres em saber gerir
as diferentes formas discursivas para o site, o Facebook e o Twitter. Diante das
especificidades de cada midium, aciona-se um dispositivo comunicacional
que demanda certas géneses discursivas, bem ao que nos traz Bakhtin (1992)
quando discute os géneros dos discursos e a maleabilidade deles dada pelos

usos e circulacao.



Discurso dos JL remete a urgéncia da acéo transformadora

Como concluséo ainda preliminar, podemos reafirmar que os Jornalistas
Livres, categorizados por nossa analise na primeira fase da pesquisa, a partir
da autodeclaracdo, como pertencente ao Nucleo 1, marcadores jornalisticos,
independentes e/ou alternativos, do subgrupo 1 identificado como: jornalis-
mo de novo tipo, nascido essencialmente das praticas do movimento social,
das mobiliza¢des populares; querem mostrar um outro ponto de vista sobre
os acontecimentos. Essa classificacio remete a uma formacéo discursiva/
ideoldgica marcada pela contrariedade aos valores hegemonicos, e busca por
meio do jornalismo construir discursos que apontem para a critica social, a
organizacdo dos movimentos sociais e até mesmo dando destaque a abordagens
emancipacionistas. Sem, no entanto, deixar de fazer jornalismo. Os Jornalistas
Livres mostram esse empenho ao darem tratamento jornalistico aos temas que
selecionam da realidade para serem reportados. Esse esforco pode ser medido
no trabalho das fontes, na interdiscursividade mostrada, citagdes diretas re-
metendo aos contextos de fala da fonte, seja ela portadora do discurso que se
quer reiterar ou do que se quer criticar e contestar.



Justificando
(www.justificando.com)

O site do arranjo Justificando tem sua estrutura, ao que parece, formatada a
partir do modelo de blog, pois lembra muito o padréo do Wordpress. Tal suposicéo
torna-se mais factivel ao realizar pesquisa rapida do cddigo fonte da pagina,
que registra mencéo ao nome dessa plataforma.

As redes sociais preferenciais, e que aparecem indicadas no canto superior
esquerdo da pagina, sdo o Facebook, mecanismo pelo qual o compartilhamen-
to € numericamente bem maior, tomando-se como base os textos avaliados
nesta fase da pesquisa, e o Twitter. Convém destacar que ha ferramentas para
compartilhar todos os conteddos analisados - além dos dois j& mencionados,
pode-se reproduzir os materiais pelo Messenger e pelo WhatsApp, além de
envia-los por e-mail.

Com o slogan “Mentes inquietas pensam Direito”, o site tem sete itens na lista do
menu principal: Home (que d4 acesso aos subitens Artigos e Noticias); Colunas;
Podcast; Livros; Programas (com os subitens Drops, Justificando Entrevista,
Jogos de Poder, Explica Af); Contato (com os subitens Apresentacéo, Envie seu
Artigo) e Pandora (com os subitens O que é Discriminacgéo, O que é Lugar de
Fala, Estado de Excecéo, A Questao Palestina).

Logo abaixo do menu, ha um carrossel que traz sete publica¢des, devidamente
com imagens e todas ocupando a extensdo horizontal da pagina. Na sequéncia,
existe um espaco maior, ao centro, em que fica o Destaque, no qual consta uma
publicacdo com imagem maior. Ao lado esquerdo tem-se o Ultimas, que séo
as trés publicacdes mais recentes. Do lado direito tem-se o/a Pandora, espaco
para veiculacdo de material voltado a assinantes (onde consta, por exemplo,
na data de 16/4/2020, mengéo a um curso). Embaixo do Destaque, também
centralizado, aparece uma lista de dez publicacdes, indicadas por horario, sob
o titulo Todos os Contetidos.

Em uma caixa retangular no pé da pagina aparecem abas, algsumas parecem
referenciar inclusive itens ja disponiveis no menu principal (localizado no topo),

divididas em seis colunas: Contetido, Mentes Inquietas, Quem Somos, Faca



Parte, Anuncie, Contato. Todas elas apresentam subitens. No caso do contato
com a redacgdo, ele é indicado/incentivado a ser realizado por e-mail (redacio@
justificando.com) e pelas redes sociais Facebook e Twitter.

Tendo como foco basilar o campo juridico, o Justificando informa ter cerca de
1,5 milh&o de visualizacdes mensais e mais de 175 mil curtidas no Facebook
(dados que constam na Home na data de 16/4/2020). Em sua apresentacio
institucional, disponibilizada no site, o arranjo deixa claro qual é o seu objetivo:

Somos jovens e nosso publico é essencialmente jovem. Nossa maior meta a
longo prazo ¢ ser a fonte de artigos e noticias juridicas das geracgdes que estdo
chegando agora e das geraces com sede de consumir material questionador,
mas que néo encontram nada sequer parecido. Queremos influenciar aqueles
que amanhd serfo os juizes, ministras, promotores, advogadas e professores,
como também plantar a semente do questionamento na mente das pessoas
que ja estdo praticando o direito.

Sobre esse aspecto, o logotipo do arranjo remete a uma espécie de inconsciente
coletivo que faz lembrar o préprio meio juridico, com uma ideia/impresséo
atrelada a um caderno/catalogo de leis. No canto superior direito encontra-se
o buscador de contetidos internos. Nao ha hashtags nem nuvem de palavrasna
Home e ndo existe a op¢éo de tradugio automatica da pagina para outro idioma.

No que tange aos materiais selecionados para a segunda fase da pesquisa do
CPCT, eles séo primordialmente contetddos que foram extraidos, pelo que
pudemos aferir, da aba Home (que da acesso aos subitens Artigos, Noticias)
do menu principal.

Nesse contexto, as datas de maior publicacdo no primeiro turno da eleicdo foram
4/10/2018 (oito contetidos) e 5/10/2018 (nove). No segundo turno destacam-se as
datas de 22/10/2018 (nove contetdos), 23/10/2018 e 24/10/2018 (com sete cada).
No computo geral, o regime de publicacdo, que néo teve linearidade quantitativa
diaria, no primeiro turno foi de 30 textos, patamar quase idéntico ao segundo,
com 32 conteudos, perfazendo assim um total de 62 publicacdes analisadas.

As datas de menor publicacéo foram registradas em 1/10/2018 (primeiro turno) e
em 25/10/2018 (segundo turno), com dois textos somente. Nao houve publicacéo
alguma nas datas de 30/9/2018, 6/10/2018, 7/10/2018 e 8/10/2018 (primeiro
turno) e 21/10/2018, 27/10/2018 e 28/10/2018 (segundo turno).



GRAFICO - regime de publicagao Justificando

Justificando

10

9

8

7

5

a

3

5

2

1]
e % e % e % e = 5 % \ % s % .
LA C N - T T A I A\ A\ A

& @ P & P o PP PP PP

Regime de publicacio Resultado 1° Coleta ==ge=FRegime de publicaciio Resultado 2° Coleta

Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Jusitificando no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Nota-se que na primeira semana de coleta (Imagem 1), representada pelos
dias anteriores ao primeiro turno, a contagem das palavras mais citadas pelos
contetdos veiculados traz, com grande énfase quantitativa, o termo Bolsonaro,
seguido por Direito, Estado, Direitos, Brasil e Politica, de acordo com a nuvem de
palavras. HA mencéo também ao termo Pandora, que nédo conseguimos aferir
com maior exatiddo o motivo por se referir a contetdos destinados a assinantes.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem
de palavras das matérias coletadas na semana que do primeiro
tumo das eleigdes majoritarias no Brasil 2018, site



Em relacéo a segunda semana de coleta (Imagem 2), representada pelos dias
relacionados ao segundo turno, a nuvem de palavras deixa mais evidente ainda o
peso atribuido ao termo Bolsonaro, que aparece com muito mais destaque que os
demais. Na comparacio com o periodo anterior analisado, pode-se notar a dimi-
nuicéo de relevancia dos termos Democracia, Estado, Direito e até mesmo Brasil.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias coletadas
na semana do segundo turno das elei¢des presidenciais no Brasil 2018, site Justificando.

A avaliacdo preliminar das nuvens de palavras nos possibilita inferir que tanto
no primeiro quanto no segundo turno o arranjo Justificando acabou tendo seus
conteudos pautados pela campanha de Bolsonaro - dos 62 textos analisados,
apenas cinco (8%) nao tinham mencéo alguma ao tema eleitoral. Neles, os
assuntos abordados foram o papel do juiz de excegéo; a situacéo do sistema
prisional; alteracéo de artigo do Codigo Penal; critica ao judiciario nacional
quanto ao julgamento de agoes; e aspectos juridicos vinculados ao sistema de
adocéo a brasileira.

Cumpre destacar que mesmo tendo uma perspectiva eminentemente critica,
a agenda setting do Justificando foi bastante baseada pela légica de acompa-
nhamento do que era proferido pela campanha bolsonarista, quando néo pelo
préprio candidato. A analise mais pormenorizada das publicagdes podera aferir
ou néo essa tendéncia mostrada pela nuvem de palavras.



QUADRO 1 - - Conteuidos coletados na data de 5/10/2018
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Apesar de ndo nominar necessariamente no titulo o termo Bolsonaro, a grande
totalidade dos contetdos presentes nas datas de maior quantidade de publicac¢des
coletadas no primeiro turno (5/10/2018) faz referéncia, direta ou indiretamente,

a campanha eleitoral do candidato.

Passa praticamente incélume a mencéo a Haddad ou a outro candidato. Ha tex-
tos relacionados ao movimento “Ele n&0”, aos 30 anos da Constituicdo Federal
(com mencé&o aos riscos da candidatura Bolsonaro) e a deciséio do ministro Luiz
Fux, ratificada por Dias Toffoli, em que o Supremo Tribunal Federal proibiu
entrevista de Lula ao jornal Folha de S.Paulo. Todos os materiais, sem excecéo,

séo produzidos especificamente para veiculacdo no Justificando.

Quanto aos géneros jornalisticos, ha exclusivamente artigos opinativos e uma
cronica, os quais sdo normalmente bastante extensos - ndo parece haver li-
mite restritivo de tamanho. Alguns deles fazem uso de notas de rodapé, sendo

redigidos mais préximos ao formato de um texto académico.

Os autores, em sua maioria, sdo todos vinculados a esfera juridica - do total das
62 publicacdes analisadas, apenas seis eram de pessoas que, aparentemente,
néo tém vinculo direto com a area: Linguistica, Antropologia, Economia, So-
ciologia, Comunicacéo e Histéria. Convém destacar que aquilo que o arranjo
comumente denomina como noticias séo, na verdade, artigos. Por sua vez, o
que é chamado por colunas estd mais, na realidade, para a tradicional divisao

que se conhece dos assuntos por editorias jornalisticas.

A instancia de selecdo é muito pautada pela agenda setting eleitoral, especial-
mente no que se refere a campanha de Bolsonaro. A fonte para a concepg¢éo dos
artigos é a cobertura damidia (n&o d& para ter clareza se os arranjos alternativos
e independentes tém presenca nesse espectro ou se tudo vem, realmente, da im-
prensa hegemonica), declaragdes publicas da campanha de Bolsonaro e do préprio

candidato, além de referéncias a autores dos mais diversos campos cientificos.

No que se refere a composicéio, normalmente se tem uma foto ou montagem
(geralmente sempre com a atribuicdo do devido crédito) no inicio do artigo e
links para outros contetidos internos (artigos) vinculados ao tema tratado. Nao
hé espago destinado a comentarios, mas ha varias tags, as quais auxiliam a

classificar e a organizar os materiais. Existe ainda mecanismo disponivel para



compartilhamento dos contetidos por redes sociais - Facebook (que é a forma

mais utilizada), Twitter, WhatsApp e Messenger - e também por e-mail.

Sobre a énfase verificada no Facebook, convém chamarmos atencdo a expli-
cacéio dada pelo diretor de redacgéo do arranjo, que é formado em Direito pelo
Mackenzie, na entrevista aprofundada concedida por ocasifio da primeira
etapa da pesquisa do CPCT: “(...) a gente néo responde mensagens internas de
Facebook muitas vezes (...) O que chega no e-mail, com certeza é respondido ou

pelo menos lido (...)”

QUADRO 2 - Conteudos coletados na data de 22/10/2018
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Conforme comentamos inicialmente, o regime de publicacdes do Justificando
se mostrou, quantitativamente, o mesmo nos dois momentos de coleta - 30
conteudos no primeiro turno e 32 no segundo. Em relacéo ao ultimo periodo,
ao observar as datas com maior publicacéo (22/10/2018 com nove textos e
23/10/2018 e 24/10/2018 com sete cada), verifica-se pelos titulos um clima de
preocupacgéo em virtude de umaiminente vitdria de Bolsonaro, o que se espraia
em mengdes criticas ao candidato, & sua campanha e alégica neoliberal defen-
dida pelo candidato - um artigo, especificamente, discorre a respeito das ideias
erroneas e clichés que prevalecem majoritariamente noimaginario social e da

midia hegemonica a respeito do funcionalismo publico e das empresas estatais.

Prevalece a logica de publicagéo de artigos opinativos, predominando autores
da esfera juridica, com argumentacdes longas e no geral bem fundamentadas.
Novamente, a agenda setting que comanda esse periodo, no arranjo Justifican-
do, é a campanha de Bolsonaro, cujo ideario é comparado dessa vez a regimes
totalitarios e fascistas - ha associac¢des da figura dele diretamente a de Adolf

Hitler e a do ex-primeiro ministro italiano Silvio Berlusconi.

O relato da imprensa (e muito provavelmente aquela ancorada na midia he-
gemonica) também ganha corpo nessa fase, servindo de ingrediente para
alguns dos temas tratados como, por exemplo, a contratacdo por empresas
simpatizantes a candidatura de Bolsonaro de servico de disparo em massa de

fake news, transformadas em mensagens instantaneas.

A mecanica de composicdo do texto permanece idéntica, o mesmo valendo paraa
auséncia de comentarios (continua néo existindo espaco para isso), a vigéncia de
muitas tags e a possibilidade de compartilhamento por redes sociais, com amanu-

tencdo do Facebook como meio primordial de circulacdo dasinformacoes/artigos.

Dessa maneira, observando-se os dois periodos de coleta, podemos inferir,
numa avaliacfio mais geral, que a singularidade dos fatos/episddios retratados
aparece contextualizada pelas particularidades advindas do processo eleitoral
em questdo. Talvez até mesmo por se tratar de um veiculo destinado primor-
dialmente ao meio juridico, a perspectiva universal é referenciada com base

na defesa do Estado democratico de direito.



A linha editorial tem um posicionamento muito claro, como se depreende
da fala do préprio diretor de redacéo na entrevista dada na primeira fase da
pesquisa do CPCT:

(-..) o Justificando tem uma linha editorial muito clara. Entéo, a gente baseia tudo que a
gente faz no antipositivismo, naluta no feminismo, no feminismo negro, a gente pauta
oque a gente faz, qual a outra bandeira que a gente... antiproibicionismo. Entéo, a marca
do nosso editorial é uma marca compromissada com os direitos humanos. Logo, tém
certas pautas que a gente certamente vai dar de uma forma critica, entendeu, porque
a gente é compromissado intelectualmente com a solidez da nossa linha editorial.

Preliminarmente, pelo que aferimos em nossa anélise, pode-se reafirmar o
arranjo Justificando dentro da légica em que foi categorizado na primeira fase
da pesquisa, pertencendo assim ao Nucleo 3 (autodeclaracio de pelo menos um
critério jornalistico/sem outra identificagéo). Dentro dessa nucleacéo, ele se
encaixa, de fato, no subgrupo 1: “Contetido de temas da cidadania. Jornalismo
voltado para prestar servicos a diferentes publicos, comprometidos de alguma
maneira com os direitos humanos (em amplo leque de aspectos: juridico, cidade,

educacdo, migracio etc.).”*

Tal classificacdo reforca a ideia da formacéo ideolégica do arranjo, que é con-
traria a visio generalista hegemonica, que se traduz em um discurso, na 6ptica
jornalistica, voltado a uma critica social e a busca de valores pautados na de-
fesa dos direitos humanos na sua mais ampla perspectiva, como mencionado
anteriormente na fala do diretor de redacéo.

Além disso, acreditamos ser possivel, sim, encaixar o Justificando como um
arranjo produtor de jornalismo, em que pese o aspecto opinativo de seus con-
teudos, traduzido no formato de artigos. Paraisso, vale a explicacdo dada pelo
diretor de redagdo acerca da propria iniciativa: “(...) sem duvida nenhuma
¢ um jornalismo, jornalismo critico que é opinativo, né, que traz uma viséo
progressista das questdes de direitos humanos e juridicos.”

Mesmo sem formac&o em Jornalismo, o diretor tem uma concepg¢ado muito
clara da esfera e até da prdxis jornalistica - lembramos que ele é advogado com

41FICARO, Roseli (org.). As relagdes de comunicagéo e as condigdes de produgéo no trabalho de jornalistas em arranjos
econémicos alternativos as corporagoes de midia. Sdo Paulo: ECA-USP, 2018, p. 48.



habilitacdo concedida por uma universidade particular. Tal carater perpassa
pela maneira como os contetidos sdo veiculados no arranjo a partir de uma
analise critica da conjuntura nacional, aprofundando discussdes e assuntos que,
por muitas vezes, ndo sdo alvo de um fazer jornalistico que se queira objetivo
e capaz de contextualizar os fatos do cotidiano.

Justificando nas redes sociais - Facebook

A presenca do Justificando nas redes sociais faz dele um dos quatro maiores
publicadores nessa rede social entre os arranjos estudados. Foram 114 posta-
gens na semana do 1° turno, com maior volume no dia 06/10/18 (40 posts) e
71 postagens na semana do 2° turno, com maior volume no dia 27/10/18 (19
posts). (Tabela 1)

Tabela 1: Regime de publica¢des no Facebook do Justificando

FACEBOOK JUSTIFICANDO
1°TURNO 2°TURNO
01/10A 08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 114 POST PROPRIOS 71
01/10/18 1 22/10/18
02/10/18 6 23/10/18
03/10/18 15 24/10/18
04/10/18 20 25/10/18 10
05/10/18 12 26/10/18 7
06/10/18 40 27110/18 19
07110/18 14 28/10/18
08/10/18 6 29/10/18
Fonte: CPCT

O arranjo ndo se mostra alheio ao processo eleitoral, pelo contrario, se posiciona
em termos de producéo e divulgacdo de contetddo em favor das questdes demo-
craticas e do respeito as instituicdes e traz contetidos relacionados as questdes
de direitos e legalidades, ao mesmo tempo que aborda as questdes eleitorais.
Observa-se que apesar de néo ter periodicidade definida o arranjo busca fazer
publicacdes diariamente, inclusive aos finais de semana. Nesse regime de pu-
blicagdo, aparentemente se tenta publicar a cada hora ou a cada meia hora e,



em casos excepcionais como no dia 06/10/18 que teve 40 postagens, a cada 15
minutos. Nota-se que se busca um intervalo temporal regular entre os posts.
Né&o héa horario definido para o inicio das postagens, mas elas podem comecar
em torno das 7h e ir até depois das 22h.

No dia 06/10/18 elas iniciaram as 7h02 e foram até 21h02 com intervalos que
variavam de 15 a 30 minutos entre elas. Nesse dia e no dia seguinte (07/10/10,
dia do pleito) todas as postagens eram antecedidas da expressao #Eleicdoes2018,
mesmo em post que ndo tinham a elei¢cdo como assunto principal ou se rela-
cionavam muito tangencialmente a ela como a questéo do consumo de drogas.

A composicéo dos posts no Facebook é bastante similar. Normalmente se re-
tira um trecho do artigo ou noticia que se esta repercutindo e coloca-se como
descricéio do post que traz uma imagem e o titulo do artigo ou noticia original
e que ao clicar nele o leitor é remetido para o site do Justificando. No entanto,
devemos observar que, conforme anéalise do site desse arranjo, n&o houve 40
novos conteudos veiculados no dia 06/10/18 no site desse arranjo. A estratégia
deles para fazer as postagens no Facebook foi requentar materiais ja publica-
dos, ou seja, os posts eram dessa data, mas os textos originais ja tinham sido
divulgados pelo site em dias anteriores. (Figuras1e 2)

Figura 1: Post veiculado no Facebook do Justificando com noticia de pesquisa

Justificando @
6 do outubro de 2018 - 3

#Eleigbes2018

"Esther Solano observou que hé um posicionamento que &,
majoritariamente, & faver da meritocracia e contrério &s politicas de
redistribuigio de renda."

Leia mais: bit.ly/2BYoeVW

JUSTIFICANDO.COM
Pesquisa mostra como pensam os eleitores de Bolsonaro
Sociéloga afirma gue & preciso "entender para combater”

0 a4 137 26 comentdrios 40 compartilhamentos

[1‘_\1 Curtir C Comentar ;f) Compartilhar [ RJ

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook do Justificando, 06/10/2018.



Figura 2: Noticia veiculada no site do Justificando

Fonte: Arquivo CPCT/ Site do Justificando, 24/07/2018.

Justificando no Twitter

O Twitter é menos utilizado pelo Justificando. As publicagdes foram, respecti-
vamente trés e quatro vezes menores nesta rede do que no Facebook nos mes-
mos periodos. Na semana do 1° turno foram 35 tuites com pico no dia 04/10/18
quando o arranjo tuitou 14 vezes e no 2° turno foram 18 tuites com pico no dia

Terga-feira, 24 de julho de 2018

Pesquisa mostra como pensam os
eleitores de Bolsonaro

G O ER BN N

Total: 1.7K
I Esther Sol rta Educagio)

“Para combater um fendmeno como Bolsonaro, a primeira coisa que vocé
tem que fazer é entender o que ele significa para as pessoas”. Foi com esse
objetivo que, durante o ano de 2017, a sociéloga Esther Solano, da
Universidade Federal de Séo Paulo, entrevistou 25 simpatizantes de Jair
Bolsonaro.

22/10/18 com apenas 5 tuites ao longo do dia. (Tabela 2)

Tabela 2: Regime de publicagdes no Twitter do Justificando

TWITTER JUSTIFICANDO
1°TURNO 2°TURNO

01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 35 POST PROPRIOS 18
01/10/18 1 22/10/18 5
02/10/18 2 23/10/18 4
03/10/18 13 24/10/18 2
04/10/18 14 25/10/18 4
05/10/18 3 26/10/18 1
06/10/18 0 27/10/18 0
07110/18 0 28/10/18 0
08/10/18 2 29/10/18 2

Fonte: CPCT




O Twitter também funciona como um instrumento de divulgacao das noticias
e artigos veiculadas no site do Justificando. Essa divulgacgéio obedece a seguinte
légica: as noticias produzidas pelo arranjo trazem um texto que encima a ima-
gem com o link para a pagina do site, j4 os artigos sdo veiculados apenas com a
imagem dolink, sem textos criados pelo arranjo. Observamos que também néo
é comum para este arranjo a pratica de retuitar outros participantes do Twitter.

No segundo turno houve uma mudanca na postura do arranjo e ele passou
atuitar apenas os links para as noticias e artigos no site sem qualquer texto
que encimasse essas publicac¢oes. Isso demonstra também que o canal de
circulacédo de seu contetdo é o site, tendo as redes sociais papéis acessorios
para estimular a visitac&o ao site.

Figura 1: Tuite veiculado no 12 turno com texto de apresentagéo.

« Tweet

Justificando bt
@_Justificando

“Descriminalizar ndo é liberar geral, na verdade é
diminuir o indice de aborto, assegurar a vida das
mulheres e acabar com a clandestinidade”, afirma
Guilherme Boulos do PSOL.

Leia na integra:

Translate Tweet

Como seu candidato  presidéncia pensa sobre a legaliz...

E] Quatro mulheres morrem por dia no Brasil em decorréncia
de abortos precérios. O nimero alarmante, levantado ...
< justificando.com

8:10 AM - Oct 4, 2018 - Hootsuite Inc
2 Retweets 17 Likes

Q L) V) ™

Figura 2: Tuite veiculado no 2 2. Turno, Sem texto de apresentagao.

« Tweet

Justificando M
@ @_Justificando
ow.ly/Zi4K30mkHijf

6:22 PM - Oct 22, 2018 - Hootsuite Inc.
B Retweets 12 Likes

Q T

€]

Fonte: Arquivo CPCT/ Twitter, 2018.



Lado M

(https://Imedium.com/lado-m)

O site Lado M é hospedado na plataforma Medium e possui um design bas-
tante simples, com uma logomarca disposta no topo da homepage (com fonte
similar a usada pela prépria plataforma), editorias distribuidas em seis abas
(feminismo, mulheres reais, comportamento, saide, cultura e cotidiano) botdes
para suas contas no Facebook e Twitter e um conjunto de links para matérias
dispostos em guia vertical com critério de composicéo baseado exclusivamente
na data de publicacéo (possivelmente em decorréncia das préprias limitagoes
técnicas da plataforma Medium). Diante de cada link consta uma fotografia da
matéria, o titulo e subtitulo do texto e os créditos de autoria. Percebe-se que
o regime de publicagéo, em linhas gerais, é bastante flexivel e fragmentario,
com um nuimero reduzido de textos publicados a cada més. As inicas marcas
proprias ao design da pagina, isto é, que néo decorrem dos padroes graficos
da plataforma Medium, séo a imagem da logo e o fundo em vermelho das abas
superiores e inferiores da homepage. Devido ao fato de estar hospedado em uma
plataforma de compartilhamento de textos com regras de publicacéo préprias,
ndo ha nenhum tipo de anincio publicitario no site, o que o torna, apesar de
visualmente simples, acessivel em termos graficos.

Noperiodo determinado para coleta o Lado M s6 recebeu atualizacdio em duas cir-
cunstancias, ambas na primeira fase da coleta (entre 01/08/2018 e 08/08/2018).
O site recebeu uma contribuicéio em 04/02/2018 (matéria voltada a promover
a votagdo em candidatas com pautas feministas nas eleicoes presidenciais de
2018) e nove resenhas criticas, todas publicadas em 07/08/2018 (que seréo,
portanto, objeto de andlise neste estudo). A descontinuidade no regime de
publicacéo reflete o carater voluntario e néo lucrativo do portal, conforme
destacado ainda na primeira fase da pesquisa. As autoras e sdcias da iniciativa
atuam em outros projetos (como realizacdo de palestras, por exemplo) e, por
esta razdo, se dedicam esporadicamente a alimentacao do Lado M.



GRAFICO - regime de publicagéo Lado M
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Lado M no periodo
da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Na primeira semana de coleta (inica a retornar resultados para analise), a
contagem das palavras mais citadas pelas resenhas criticas de literatura e filme
publicadas conferiu destaque aos seguintes termos: mulheres, livro, mulher,

vida, histéria, historias, cartas e amor.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

1 1 as
=8 | c—
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Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana do primeiro
turno das eleigdes majoritarias no Brasil 2018, site Lado M.



Os resultados quantitativos da nuvem de palavrasindicam que a tematica das
eleicdes néo recebeu qualquer cobertura do Lado M no dia delimitado para a
andalise. O motivo deste resultado é que as nove publicagdes identificadas no
dia 07/08 séo de resenhas criticas de obras literarias e filme com temaética fe-
minista, escritas por colaboradoras do portal. Ademais, apesar de os produtos
culturais selecionados para critica jornalistica retratarem temas de interesse
ao Lado M (predominantemente o empoderamento feminino e a histéria de
mulheres vitimas do patriarcado), nenhum deles se articula ou suscita questoes
que pudessem motivar um didlogo com o periodo eleitoral.

QUADRO | - Matérias publicadas pelo Lado M em
07/10/2018, data de maior publicagdo na semana
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Nunca houve . 5.0 reagoes (clgp_s) :
Hé uma foto Nao ha comentarios.
um castelo, ou a - o s - . o
P . . x Critica Nao ha do livro sem As tags séo: Brasil;
histéria contem- Cris Chaim Nao N - )
A . literaria fontes legenda. Nao Cultura Lado M;
poranea da cidade - X R
X ha links. Livros; Resenha,
maravilhosa s
Criticas.
Cartas secretas . 51 reagbes (claps).
. - . . Ha uma foto s s
jamais enviadas Marina - 5 s - Nao ha comentarios.
. “ Critica N&o ha do livro sem P o
nos faz pensar nas Morais Nao N ~ As tags sao: Brasil;
oot - . literaria fontes legenda. Nao L
principais questoes Caporrino 1 Cultura Lado M; Li-
ha links. . "
humanas vros; Resenha, Critica.
61 reagoes (claps).
Conhega mulheres Hé uma foto Nao ha comentarios.
incriveis com o Carolina Nzo Critica N&o ha do livro sem As tags sao: Cultura
livro ousadas, de Carretin literaria fontes legenda. Nao Lado M; Brasil;
Pénélope Bagieu ha links. Feminismo; Livros;
Resenha.
54 reagbes (claps).
Carotas mortas Ha uma foto Néo ha comentarios.
Thais Lom- N Critica Nao ha do livro sem As tags sao: Cultura
e o descaso da . Nao N ~ ) o
. bardi literaria fontes legenda. Nao Lado M; Brasil;
sociedade P i .
ha links. Resenha; Livros;
Feminiciclio.
e Ha uma foto 5~0 reagoes (cla'p_s).
Cragaeflriaé . I - Nao ha comentarios.
. ) . Critica Nao ha do livro sem s
sobre sororidade Cabrielle M. Nao NS 5 As tags sao: Cultura
literaria fontes legenda. Nao . i .
eforga L Lado M; Brasil; Livros;
ha links. A
Resenha; Criticas




Livro de liudmila Ha uma foto 111 reagdes (claps).
petruchévskaia . . I . N&o ha comentarios.
) Carolina ~ Critica Nao ha do livro sem .
reune folclore russo . Nao N ~ As tags sao: Cultura
e - Carretin literaria fontes legenda. Nao ; o .
e critica ao regime hé links Lado M,; Brasil; Livros;
soviético ) Resenha; Criticas
72 reagdes (claps).
O peso de ser mu- Critica Ha uma foto N&o ha comentarios.
Graciela ~ Nao ha do filme sem As tags séo: Cultura
lher retratado em . Néo de - X .
cinco gragas Paciéncia cinema fontes legepc_ja. Néo !_ado M; Brasil;
ha links. Filmes; Resenha;
Criticas
, Ha uma foto 535 rea coes (C‘%P.S)-
Os nimeros do , - o s - Nao ha comentarios.
; Thais Lom- ~ Critica Néo ha do livro sem . .
amor e o autismo . Nao N x As tags séo: Cultura
L. bardi literaria fontes legenda. Nao > I
feminino 1 Lado M; Brasil; Autis-
ha links. T
mo; Livros; Resenha.
50 reagdes (claps).
Queria que vocé me Marina Ha uma foto N&o ha comentarios.
visse é muito mais . N Critica Nao ha do livro sem As tags séo: Brasil;
Morais Nao N ~ :
do que apenas um c . literaria fontes legenda. Nao Cultura Lado M;
N aporrino - A
romance de veréo ha links. Livros; Resenha,
Criticas.

O tnico género jornalistico presente no dia da coleta é a critica literaria/de
cinema, com autoria distribuida entre seis colaboradoras do Lado M (Thais
Lombardi, Marina Morais Caporrino, Graciela Paciéncia, Carolina Carretin,
Gabrielle M. e Cris Chaim). As instancias de selecdo e composicéo refletem o
teor dos textos. Por se tratarem de breves criticas de romances e filmes escritos
e dirigidos por mulheres (que dialogam com questdes feministas e de género),
néo ha fontes entrevistadas em nenhum dos textos e as inicasimagens séo das
capas doslivros (em suas edigdes em portugués) e de uma cena do filme “Cinco
Gracas”, ficcdo da diretora turca Deniz Gamze Ergtiven’ J4 no que diz respeito
a instancia de circulacgéio, ha um modesto engajamento em todas as publica-
¢cdes (em média 50 reacdes), retratado pelos botdes de aprovacéo disponiveis
na plataforma Medium ao final de cada matéria (os claps) que se assemelham
aos likes do Facebook. A despeito disto, ndo ha comentarios em nenhuma das
publicacdes. Por fim, cada conteudo é identificado por tags genéricas que per-
mitem o seu rastreamento temaético e por editoria no site.

Em linhas gerais, o regime pouco expressivo de publicacdo do site Lado M no
periodo eleitoral resulta de seu carater voluntario e néo lucrativo, de modo
que as publicagdes no dia analisado sdo de temas que exigem pouca apuracio
jornalistica e retratam muito mais as preferéncias literarias e cinematografi-



cas das autoras do que assuntos de relevancia publica. Nenhum livro ou filme
analisado dialoga com o contexto eleitoral ou com as questdes feministas que
vieram a tona no periodo, sobretudo como reac¢des as declara¢des miséginas
do entéo candidato a presidéncia Jair Bolsonaro. A participacéo no portal soa,
pela andlise feita, como um hobby para as autoras, que escrevem sobre temas
de interesse pessoal (gravitando por tematicas feministas) quando dispdem de
tempo livre para tal. O pertencimento ao Nucleo 3 a partir da autodeclaracio,
isto é, como um veiculo que se vale de ao menos um critério jornalistico ou
ndo possui outros marcadores de identificacdo, aproximando-se aqui de uma
segmentacéo por género e com contetdo de viés feminista que retrata o em-
poderamento das mulheres (vinculado a autoestima e ao desenvolvimento de
competéncias) é em certo sentido pertinente, uma vez que todas as nove obras
que receberam resenha critica no site foram escritas por mulheres engajadas
em questoes feministas e de género. Nao obstante, a falta de articulagdo com
a pauta eleitoral no dia analisado (o tema sé recebera atencdo em matéria
veiculada em 04/08/2018, que ndo compos o corpus de pesquisa) transparece
uma insuficiéncia de compromisso com o interesse publico, haja vista que o
site poderia ter se dedicado a escrever matérias sobre o periodo eleitoral mes-
mo néo dispondo de recursos financeiros para uma cobertura dedicada. Uma
alternativa vidvel seria, por exemplo, enfocar-se em colunas de opinido sobre
questdes alinhadas a pauta politica.

Lado M nas redes sociais — Facebook

Nao é possivel identificar um regime de publicagédo também nas redes sociais do
Lado M. Nas duas semanas da analise foram feitos 22 posts ao longo da primeira e
apenas 3 na segunda, no ultimo dia. Mesmo afirmar que néo sdo feitas postagens
nos finais de semana é arriscado pois apesar disso acontecer no Facebook, n&o
se repete no Twitter. Trés dias concentraram o maior volume de publica¢des no
primeiro turno no Facebook (01, 04 e 08/10/18) com cinco postagens. No segundo
turno houve apenas trés postagens no dia 29/10/18. (Tabela 1)



Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook do portal Lado M

FACEBOOK LADO M
1°TURNO 2°TURNO

01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 22 POST PROPRIOS 3
01/10/18 5 22/10/18 0
02/10/18 3 23/10/18 0
03/10/18 4 24/10/18 0
04/10/18 5 25/10/18 0
05/10/18 0 26/10/18 0
06/10/18 0 27110/18 0
07/10/18 0 28/10/18 0
08/10/18 5 29/10/18 3

Fonte: CPCT

Aspostagens do Lado M n&o guardam uma relacéo sincrona com as publicacoes
no site. Em 90% dos posts a relacdo é assincrona, ou seja, o texto original no
site, para qual o post remete, é de uma outra época. Na primeira semana, por
exemplo, a maior parte deles havia sido produzido em 2015. No entanto o portal
teve postagem propria para a rede social (apenas uma) e também postagem
sincrona (uma também), que foram veiculadas no Facebook na mesma data
que no site. As postagens normalmente trazem um texto que encima a ima-
gem do link para o site e ndo é um texto jornalistico. O modo mais comum de
expressdo é ele ser um excerto do texto original colocado entre aspas. As trés
postagens realizadas no segundo turno sdo semelhantes a maioria dos posts
da semana analisada no primeiro turno: assincronas (duas de 2015 e uma de
2018), com excertos encimando as imagens dos links e sem referéncia direta
a questéo eleitoral. (Figuras 1 e 2)



Figura 1: Post veiculado diretamente no Facebook

Lado M
8 de outubro de 2018 - Q@

“Agui me permito parafrasear Euclides da Cunha: o sertanejo &, antes
de tudo, um forte. E as mulheres nordestinas, mais do que tudo, a
prdpria forga"

#DiaDoNordestino
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Iniciativas do feminismo nordestino: ninguém segura as
Marias Bonitas!
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Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook do portal Lado M, 08/10/2018.

Figura 2: Post veiculado diretamente no Facebook

N -
. \ 4
{ ﬂuq . h‘ J‘ﬁ A
Iniciativas do feminismo nordestino:
ninguém segura as Marias Bonitas!
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No imagindrio do preconceito popular os nordestinos sio frequentemente
associados a imagem da pobreza, da fome, da falta d'agua e, por fim, da
ignorincia. A verdade, contude, e aqui me permito parafrasear Euclides da
Cunha, é que o sertanejo é, antes de tudo, um forte. E as mulheres
nordestinas, mais do que tudo, a prépria forca.

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook do portal Lado M, 18/12/2015.



Lado M no Twitter

No Twitter o Lado M teve um volume muito superior de publicacdes, tanto em
relacdo ao site quanto em relacdo ao Facebook. Foram 46 na primeira semana
de anélise, com pico de 15 postagens no dia 01/10/18 e 87 na segunda semana,
mas com a grande maioria concentrada em apenas um dia: foram 58 tuites em
29/10/18. Da mesma forma que ocorre no site e no Facebook, percebe-se que
ndo had umr regime de publicacdo constante e regular, apesar de quase todos
os dias serem feitos tuites, inclusive nos finais de semana. (Tabela 1)

Tabela 1: Regime de publica¢ées no Twitter do portal Lado M

TWITTER LADO M
1°TURNO 2°TURNO
01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 46 POST PROPRIOS 87
01/10/18 15 22/10/18 4
02/10/18 4 23/10/18 4
03/10/18 10 24/10/18 8
04/10/18 4 25/10/18 4
05/10/18 1 26/10/18 1
06/10/18 0 27/10/18 5
07/10/18 3 28/10/18 3
08/10/18 9 29/10/18 58
Fonte: CPCT

A partir da observacéo do dia com maior volume de tuites no primeiro turno
observa-se que a estratégia para esta rede social é semelhante a adotada para
o Facebook. Séo feitas postagens com excertos de textos que foram veiculados
no site em um periodo anterior. Neste dia h4 ainda um outro elemento a ser
destacado. A maior parte das matérias referem-se a questoes de raca e veicula
a #MeuRacistaSecreto, enquanto outros tuites reprisam o que foi feito no Fa-
cebook. No segundo turno houve um tuite em que a autoria néo ¢ atribuida ao
@SiteLadoM, mas a @jessblee e ndo conseguimos identificar o motivo, uma
vez que s6 aconteceu neste arranjo. Além disso h4 uma variedade maior de
postages, mas nada jornalistico. Além dos excertos com links para textos do
site, ha frases de personalidades e um grande volume de retuites, o que justifica
o grande niimero de postagens no dia 29/10/18. Também neste segundo turno



percebe-se um volume maior de postagens acerca da elei¢do para presidente, o
que néo ocorreu no turno anterior e nem no Facebook. (Figuras 3 e 4)
Figura 3: Tuite com outra identificacéo e computado como sendo do LadoM

& Tweet

7 @jessbslee

#ViraVotoHaddad13
#EleNzo! [ &

@ Lado M @SiteLadoM - Oct 27, 2018

Em um contexto no qual as pesquisas indicam a lideranga dele, precisamos
nos manter resistentes e praticar o didlogo, principalmente com as
mulheres que pensam em votar nele

#\iraVotoHaddad 13 #EleNao medium.comp/d7796a60ab64

10:44 AM - Oct 27, 2018 - Twitter for Android
1Retweet 4 Likes

Q e} V) 0

Fonte: Arquivo CPCT/ Twitter do portal Lado M, 27/120/2018.

Figura 4: Retuites comuns do LadoM no dia de maior veiculagéo no 22 turno

« Tweet
Malu A. C. Gatto @MaluGatto - Oct 29, 2018 v
Please don't help make white, cis (foreign) men the only—or the main

—source of analysis on what's next for Brazil. Give space to and
highlight the voices of women, Afro-Brazilians, and LGBTQ academics,
activists, and journalists. Here are just some to get you started:

Q 22 1 727 Q 17K &
Malu A. C. Gatto @MaluGatto - Oct 29, 2018 -
And media outletsfinitiatives you should be readings and supporting:

@revistaazmina @generonumero @casadamaejoanna @SiteLadoM
@blogfeministas @BlogNegras @capitolinatala @RevistaEmpodere
@NaoKahlo @Alma_Preta @AfrontaOficial @vozdacomunidade
@LevanteNegro @projetoeun @Br_C

Q4 1 48 Q128 &

Carol Schaeffer @thencarolsaid - Oct 29, 2018 v
Is there any way you could repost highlighting some who post in
English? Would really like to follow and RT, but don't have Portuguese.
Thark youl!

o1 nu v &

Malu A. C. Gatto v
@MaluGatto

Replying to @thencarolsaid @revistaazmina and 13 others

Good question. Some of the people | tagged often or
sometimes tweet in English. | will work on putting
together a list with more people who are offering
insights in English.

11:37 AM - Oct 29, 2018 - Twitter Web Client

3 Likes

Fonte: Arquivo CPCT/ Twitter do portal Lado M, 29/10/2018.



Maes de Peito
(www.maesdepeito.com.br)

O site Maes de Peito possui um design majoritariamente imagético e remis-
sivo, com links para matérias ja publicadas organizadas em categorias gerais
(como comportamento; pés-parto; parto; direitos das mulheres; amamentacao;
gravidez; cuidado com os filhos; maternidade real e violéncia obstétrica). Cada
link é acompanhado por fotografias, o que torna a homepage relativamente
poluida. Além disso, na pagina inicial ainda constam links embed para o
canal do site no Youtube, com videos de autoria da responsavel pela pagina,
a jornalista Giovanna Balogh. O site também possui diversos anincios pu-
blicitarios do Google Ads, que agravam a sensacéo de poluicdo visual causada
pela homepage. Nas abas superiores ha um sistema de busca para recuperar
publicacdes do canal e um conjunto de abas com categorias e subcategorias de
publicagdes (n&do necessariamente coincidentes com as categorias indicadas
nas publicagdes listadas na homepage). Sdo elas: Gravidez; parto (cesarea;
parto normal; plano de parto; pos-parto); violéncia obstétrica (o que é; como
denunciar; envie seu relato); amamentacéo (como fazer a pega correta; quais
as posicdes para amamentar; ordenha e cuidados; doe leite materno); cuidados
com os filhos (bebés; alimentacgéo; criacdo com apego; infancia); maternidade
real (direitos das mulheres; histéria de mée; empreendedorismo materno;
comportamento; minhas viagens) e loja (que permite a aquisicdo de um livro
escrito pela criadora do site, intitulado “O Mama é da mamae”). Na pagina
inicial ha ainda uma aba lateral com uma foto da autora e um mini curriculo,
indicando suas experiéncias profissionais como jornalista e suas motivacdes
pessoais para elaboracédo do site. As cores da logomarca da pagina (laranja e
vermelho) so também as mesmas que aparecem nas abas dos posts recentes
elencados na homepage.

Ao longo de todo o periodo de coleta, o site sé recebeu uma atualizagdo em
2/10/2018, ainda no primeiro turno das elei¢des. Ademais, a coleta sé retornou
uma matéria deste dia, correspondente a primeira fase do periodo de analise. O
regime de publicagéo pouco expressivo reflete, visivelmente, o carater autoral
do Mées de Peito, conduzido por uma tinica jornalista - que ainda divide suas
fungdes no canal com cursos e palestras sobre maternidade e aleitamento, ins-



trucdo via método Gentlebirth, e assisténcia a partos como doula. A principio, o
site transparece ser um portfdlio promocional da autora que serve como forma
de divulgacéo de suas outras atividades profissionais.

GRAFICO - regime de publicacio Maes de Peito
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Demostra o Regime de Publicagédo do site Mé&es de Peito no periodo da coleta da
semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Na primeira semana de coleta (inica a retornar resultados para andlise), a
contagem das palavras mais citadas pela reportagem publicada no periodo
(enfocada nas experiéncias de mulheres que sofreram perdas gestacionais ou
perinatais), conferiu destaque aos seguintes termos na nuvem de palavras:
bebé; maes; filho; maternidade; mae; perda; mulheres; leite.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo. Nuvem de palavras das matérias coletadas na
semana que antecede o primeiro turmo das eleicdes majoritarias no Brasil 2018, site Maes de Peito.



Os resultados quantitativos da nuvem de palavras indicam que a tematica
das elei¢cdes néo recebeu qualquer cobertura do site Méaes de Peito. A expli-
cacgdo para este resultado pode ser encontrada no préprio perfil editorial do
site, focado exclusivamente em questdes referentes a maternidade. Todavia,
também é visivel que ndo houve por parte da autora um esforco em propor
matérias que articulassem temas que surgiram na eleicéo e que dialogam com
o viés editorial do site, a exemplo das pautas sobre politicas publicas ligadas a
maternidade e a infancia. A maternidade é abordada no site como uma expe-
riéncia essencialmente feminina e que néo se conecta com a agenda politica
institucional ou com reivindicagdes criticas por justica, provenientes de pautas

do movimento feminista.

QUADRO | - Matérias publicadas pelo Maes de Peito em
02/10/2018, data de maior publicagdo na semana
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Fontes: Trés Ha uma foto de uma
Como lidar mulherés ue das muilheres que
com o luto sofreram gr das sofreu uma perda N&o ha comentarios
estacional o5 tacig)nais gestacionale um ou curtidas. Catego-
% rinatal: Og erinatais (1 video embed do You- rias: Historias ma-
P 7| Giovanna x Repor- pel X tube comaautorada | ternas; maternidade
livros au- Balogh Nao tagem anonima, Perla matéria oferecendo real. As tags sao:
dam maes e Cristina Machado; conselhos para mu- desta-que' dstq—m.a-
N - ;
p:;?sszlg C:umr;laa Sgy;?;;—Z) lheres e profissionais | ternidade; manchete;
; . Pe da saude lidarem com | maternidade ativa.
saude lista, a psicologa 2 perda eestacional e
Heloisa Salgado. P negonatal

O unico género jornalistico presente no dia da coleta é a reportagem, e a inica
autora é a prépria jornalista que edita a pagina. As instancias de selecéo e
composicio sdo diretamente atreladas a reportagem publicada, com fontes,
video embed e uma fotografia sobre o tema da matéria (de autoria de Giovan-
na Balogh), que trata do sofrimento experimentado por mulheres que sofrem
perdas gestacionais ou perinatais e da auséncia de um protocolo por parte dos
profissionais da saide que atendem estas mulheres nos hospitais brasileiros.

Por fim, no que concerne a instancia de circulacéo, percebe-se um baixo en-



gajamento com o conteudo, pois o texto nédo suscitou curtidas ou comentarios,
apesar de estimular este tipo de participacéo dos leitores e possuir botdes para
compartilhamento da reportagem em midias sociais.

Em carater conclusivo, percebe-se que o baixo regime de publicacio do site Maes
de Peito reflete a dificuldade de sustentacdo financeira do site (elemento destacado
em entrevista com Giovana Balogh ainda na primeira fase da pesquisa) e o seu
carater predominantemente promocional visando divulgar outros servicos pres-
tados pelajornalista. O pertencimento ao Nucleo 3 a partir da autodeclaracéo, isto
¢, como um veiculo que se vale de ao menos um critério jornalistico ou néo possui
outros marcadores de identificacéo, aproximando-se aqui de uma segmentacéo
por género e com conteudo de viés feminista que retrata o empoderamento das
mulheres (vinculado a autoestima e ao desenvolvimento de competéncias) é em
certo sentido pertinente na medida em que a matéria analisada visa conclamar
aatencéo para o sofrimento silenciado de mulheres que séo vitimadas por perdas
gestacionais ou perinatais, indicando os responsaveis por agravarem seus sofri-
mentos (a sociedade e as equipes médicas que néo as acolhem devidamente nestas
circunstancias) e reivindicando politicas publicas e de atendimento voltadas ao
cuidado das gestantes. Todavia, a caréncia de articulacéio com a pauta eleitoral
em um periodo em que as questdes feministas sobressaiam, dada a presenca
de um politico miségino na disputa (Jair Bolsonaro), reflete uma deficiéncia no
engajamento com o interesse publico - que poderia ter se vertido em reportagens
de cunho feminista sobre as eleicdes e as consequéncias do voto em candidatos
com propostas anti-humanistas e deletérias para as mulheres.

Maes de Peito nas redes sociais - Facebook

No Facebook o Mées de Peito tem maior regularidade do que no site. No primeiro
turno a média foi de uma postagem por dia, mas dos oitos dias investigados em
dois néo foi postado nada (sendo um dele o domingo) e no dia 01/10/18 houve
duas postagens. No segundo turno, por sua vez, foram feitas postagens em
apenas trés dias e em dois deles foram feitas duas postagens. (Tabela 1).

Nos textos desta rede social percebe-se um tom mais intimista que jorna-
listico nas postagens. Elas sdo feitas como se a autora conversasse com seus
leitores. Ela divulga os eventos dos quais participa e faz posts relacionados a



maternidade e amamentacéo infantil, mesmo quando fala de politica é esse
o gancho da abordagem. Os posts também servem de link para reportagens
que sdo compartilhadas a partir de outros veiculos de comunicacdo. (Figura1)
Dos cinco posts coletados na segunda semana, dois deles séo de divulgacéo da
atividade da jornalista como palestrante, um é a publicacido de uma imagem
de uma noiva amamentando, um é o compartilhamento de uma noticia sobre
um acidente em cesariana e apenas um ¢ algo mais préximo do que podemos
dizer ser jornalismo. O Mées de Peito pesquisou as propostas dos dois candidatos
para as questdes relacionadas a maternidade, mas o resultado foi um post com
frases a esse respeito e ndo uma matéria.

Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook da Maes de Peito

FACEBOOK MAES DE PEITO
1°TURNO 2°TURNO
01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 7 POST PROPRIOS 5
01/10/18 2 22/10/18 2
02/10/18 1 23/10/18 0
03/10/18 1 24/10/18 0
04/10/18 1 25/10/18 0
05/10/18 0 26/10/18 2
06/10/18 1 27/10/18 0
07/110/18 0 28/10/18 0
08/10/18 1 29/10/18 1

Fonte: CPCT



Figura 1: Post do Facebook que remete a uma matéria veiculada em portal noticioso

‘/;\-. Mies de peito por Giovanna Balogh
\g” 1de outubro de 2018 - @

Tem cabimento uma proibigdo dela? A estética do prédio é mais
importante do que a seguranga das criangas....0 que pensam essa jufza
e esse sindico?

(G1) G1- O Portal de Noticias da Globo & 1 Curtir Pagina
" 1 de outubro de 2018 - @

Sindico alega que redes afetam estética do prédio; dona do
apartamento no 3° andar instalou a tela para a seguranga dos filhos.
#G1

G1.6LOBO.COM
Juiza manda moradora do DF tirar tela de protegdo da
janela para cbedecer regra de condominio

QD W 222 30 comentdrios 24 compartihamentos

fj Curtir () comentar ®-

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook da Mées de Peito, 01/10/2018.

Maes de Peito no Twitter

No primeiro turno o maior volume de postagens foi nesta rede social com 24
postagens, sendo que o dia 03/10/18 registrou o maior volume de tuites (7). No
segundo turno houve apenas 5 tuites e o dia 28/10/18 teve dois, que foi o niimero
méaximo por dia nesse periodo de coleta (Tabela 2). Ao analisarmos as posta-
gens nesta rede social percebemos que ela é usada como um instrumento de
comunicacéo e divulgagio pessoal, inclusive com um vocabulario ndo comum a
linguagem jornalistica, estabelecendo relacdo mais direta com seus seguidores.
Nesta rede a Maes de Peito ressalta as suas convicgdes politicas, o que néo é
expresso tdo explicitamente em outros canais. Além disso também séo feitas
postagens com links para assuntos relacionados a linha editorial do arranjo.
No segundo turno ha mais retuitagens que no primeiro, proporcionalmente.



Tabela 1: Regime de publicagées no Twitter da Maes de Peito

01/10/18 6 22/10/18 1
02/10/18 3 23/10/18 0
03/10/18 7 24/10/18 1
04/10/18 1 25/10/18 0
05/10/18 4 26/10/18 0
06/10/18 0 27/10/18 1
07/10/18 1 28/10/18 2
08/10/18 2 29/10/18 0
Fonte: CPCT
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Midia Ninja
(https://midianinja.org/)

O site do Midia Ninja foi alterado no curso da pesquisa. No momento da coleta,
na semana anterior ao dia da votacéo do primeiro turno (de 1 de outubro a 8 de
outubro) e do segundo turno (22 a 29 de outubro de 2018) o site era secundario
na producao desse grupo de midia. Os veiculos priorizados eram o Facebook e
o Twitter. O site estava voltado para colunistas e opinido.

O site no momento da primeira coleta contava com destaque no menu superior
para noticias e opinio. E esse dado que sera levado em conta na anélise das
matérias selecionadas pelo regime de publicagdo. Entretanto, na atualidade,
outros foram adicionados. Em 2020, as noticias tém duas editoriais em destaque
na home, meio ambiente e educacéo. A secdo de opinifio tem novos articulistas
e foi adicionada uma s6 para organizar as publica¢des da Copa Femininja, com
noticias da competicéo dos jogos femininos Panamericanos (que néo é atuali-
zado desde Agosto de 2019).

No menu, na apresentacéo de Quem Somos também foram feitas mudancas
no texto de apresentacéo e nas perguntas frequentes (FaQ) que atualmente
(2020) busca atender pesquisadores sobre o arranjo.

A mudanca na conjuntura politica do pais certamente atuou na orientacgéo da
renovagcao do site do Midia Ninja, tornando-o um lugar de reportagens e de
mobilizagéo, visto que trata-se de midia ativista.

Aindana pagina principal h4 o destaque também para um formulério de contato
(google form), link para a loja, para pedido de financiamento (Financie) e contato.

No periodo de coleta da pesquisa, as datas com mais publicacées foram nos dias
8 de outubro, trés matérias e no dia 26 de outubro, sete matérias. Ndo ha traco
de regularidade noregime de publicacéo, conforme pode ser visto no Grafico que
segue. Nos dias 2 e 7 de outubro nao houve publicacio; na segunda fase da coleta
o ntmero de publica¢des vai de duas (no dia 22) até sete (no dia 26 de outubro).



GRAFICO - regime de publicagao Midia Ninja
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Midia Ninja no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Na primeira semana de coleta, a contagem das palavras mais citadas pelas
matérias publicadas destaca em quantidade de vezes o termo Bolsonaro, de-
pois Brasil, Mulheres e candidato e democracia, conforme mostra a nuvem
de palavra da coleta de 1 a 8/10/2018, abaixo.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018
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Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias coletadas na
semana que antecede o primeiro turno das eleigdbes majoritarias no Brasil 2018, site Midia Ninja.

Nasegunda semana de coleta, anuvem de palavras continua indicando Bolsonaro
como o termo mais utilizado na redacéo das matérias, conforme a nuvem de
palavras abaixo. Bolsonaro, bloco, Brasil, democracia, Belo Horizonte e Haddad.



Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras
das matérias coletadas na semana que antecede o segundo turno das
eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Jornalistas Livres.

Percebe-se pelo destaque das nuvens que a palavra Bolsonaro predominou a
linha narrativa nas duas amostras como o organizador principal do discurso
produzido pelo arranjo com o viés de critica e dentincia. A andlise de outros
elementos podera confirmar essa hipdtese junto com qualificadores deste
discurso como outras palavras que aparecem nas nuvens de palavras como

fascismo, autoritarismo, fascista, 6dio e violéncia.

Importante perceber que a relevancia da palavra Brasil nas duas nuvens, assim
como para o tamanho da palavra Haddad, candidato opositor de Bolsonaro,
que ndo chegou a predominar como sentido, contrapondo outro campo do dis-
curso. Denota-se dois niveis de questdes em relacéo as palavras mais citadas:
uma diz respeito como, mesmo as midias alternativas, foram pautadas pela
campanha de Jair Bolsonaro e conseguiram introduzir um eixo de debate
em torno de programas e temas relevantes para a escolha de um candidato a
presidente; outra diz respeito a que essa légica de acompanhar o maior fluxo
de orientacéo do debate propicia entrar no fluxo de rede, ou para monetizar ou
para mostrar-se presente. Essa logica também pode abrir a possibilidade de
romper bolhas, a medida que a tag Bolsonaro pode ser buscada e encontrada
em diferentes campos ideolégicos do discurso.

O tratamento dado ao material postado pode ser evidenciado nos Quadros abai-
X0, 0s quais decompdem as matérias dos dias de maior regime de publicacéo
(dias 8/10 e 26/10), em termos de género jornalistico e instancias de selecéo,



composicio e circulagéio. Os Quadros também recuperam o titulo e a autoria

da postagem.

QUADRO | - Matérias publicadas pela Midia Ninja, no dia
8 de outubro, data de maior publicagéo no site.
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Asmatérias publicadas no dia 8 de outubro, um dia depois da eleicdo do primeiro

turno, séo dois artigos de opinifio e uma matéria com alista de links de matérias
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publicadas em jornais de fora do Brasil sobre o risco, para o Continente, de uma
eventual gestéo de Bolsonaro. Além dos links, a matéria é composta por lead,
sem entrar nas matérias relacionadas.

Quanto aos artigos, em outubro de 2018, a secdo Opinido era destaque do site
com dezenas de articulistas, entre eles Boaventura de Sousa Santos que escreve
para o site do Midia Ninja. O outro artigo € uma republicacéo de texto compar-
tilhadono perfil do Facebook de Anielle Franco,irma da vereadora assassinada
no Rio de Janeiro, no ano da eleicdo, o que evidencia o trato do arranjo com
as fontes, neste caso a pagina de um site de rede social e néo diretamente da
fonte primaria.

Hé a diversidade de fontes no conjunto das matérias selecionadas quanto aos
articulistas, entretanto, a autora predominante é Midia Ninja em um método

o qual arranjo classifica como autoria coletiva porque julgam que:

[...] nenhuma produgéo de imagem, video ou qualquer outro con-
teudo é fruto da criacéo de somente um individuo. Ela esta ligada a
um processo muito mais amplo que vai desde a concepcéo coletiva
de uma peca até a difusdo final de seus resultados por dezenas de
pessoas.(Site Midia Ninja, 01/05/2020)

Embora haja a clara definicdo da concepcéo da funcéo-autor, o veiculo é sen-
sivel & escolha individual do colaborador e, quando solicitado, é dado o crédito
ao autor/a.

No primeiro periodo da coleta, na instancia de selecéo, a elei¢do presidencial
é o tema das trés matérias do primeiro turno. A eleicéo é pautada a partir de
um relato de violéncia sofrida pela autora expressa no titulo “E s6 pararem de
nos matar”; do chamado a unidade dos democratas para impedir a vitéria do
candidato Bolsonaro; e da repercusséo internacional das possiveis acoes de
Bolsonaro no Continente.

O site permite uma ampla circulacdo para as redes sociais, comentarios. As
matérias em destaque no dia 8/10 tém links para as fontes e outras midias,
permitindo o transito do leitor para diferentes linguas e universos editoriais.

Essa possibilidade de movimentac&o pode levar a contar a mesmo relato de



pontos de vista diferentes, em um mesmo tempo e em um mesmo locus (site)

pode-se ver o tema em discusséo por diferentes aspectos. Essa juncéo de tempo

e espaco faz expandir o universo da informacao jornalistica e trazer para o

leitor elementos mais consistentes para a formacéo de sua opiniéo.

QUADRQO Il - Matérias publicadas pela Midia Ninja em
26/10/2018, data de maior publicagdo na semana
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Aautora foi

candidata
Defende a avice Foto de area queimada em caixa de
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No segundo periodo da coleta, a eleicio também foi o assunto principal das
matérias, dois artigos e cinco matérias com autoria coletiva. Um dos artigos é
assinado por uma candidata, a vice-presidente na chapa do PSOL no primeiro
turno, Sonia Guajajara, que faz a defesa do meio ambiente como componente
para influenciar no voto dos leitores. O outro busca didlogo com evangélicos,

base identificada com o atual presidente da republica.

Entre sete matérias, trés falam de segmentos (jornalistas do Mato Grosso, ar-
tistas e blocos de carnaval) que declararam apoio ao entéo candidato Fernando
Haddad. As outras duas séo sobre o crescimento da censura nas universidades
publicas e uma entrevista em video do cantor Caetano Veloso (colunista do
arranjo) com o cantor do grupo norte-americano Pinky Floyd, Roger Waters. A
multiplicidade de vozes - artistas, jornalistas, politicos, especialistas - tratam
do tema eleicio na perspectiva da critica ao candidato com maior intencéo de
votos. A perspectiva editorial, portanto, néo abre e é correta nisso, espaco para
discursos conservadores, alinhados a direita. O leque de vozes enunciadas no

discurso na pagina da Midia Ninja é do campo democratico de centro-esquerda.

A instancia de composicéo das matérias traz os links dos portais fontes, como
o caso do Intercept, do Brasil, de Fato e da Andes; fotos dos autores da matéria
com fundo - geralmente coloridos - como forma de demarcacéo estética. Essa
forma de edi¢éo, condiz como o depoimento dos responsaveis, na primeira fase da
pesquisa, oportunidade em que afirmaram ser uma das linguagens que buscam
desenvolver para diferenciar até de estéticas do préprio campo progressistas
em que estd inserindo. Ou seja, séo despojados, gostam de mostrarem-se como
dindmicos e inventivos, abertos a mudancas e sempre comprometidos com a

horizontalidade das posi¢des de poder.

Assim como em outros sites, a instancia de composicdo muitas vezes se confunde
com a instancia de interatividade. Os botdes para compartilnamento estdo em
diferenteslocais na pagina da matéria. Podemos observar que a propria coluna de
Caetano Veloso estd originalmente em outro site, no Youtube, ou seja, para assis-

ti-la é preciso sair do site e ir para o perfil do coletivo na plataforma de streaming.

Em outra matéria, como a que trata da censura nas universidades publicas, nos

primeiros paragrafos o leitor pode ir para sites jornalisticos fontes na publicacéo.



A hipertextualidade é estimulada por buscadores como o Google, chamado de
Search Engine Optimization, técnicas de otimizagédo para aparecer na lista
dos proprios buscadores de noticias.

De fato, os interesses das plataformas governam as formas de distribuicéo e
circulagéo do conteudo, principalmente dos sites que dependem cada vez mais
de empresas de plataformas para criarem sites e redes sociais, por isso, os botdes
de compartilhamento estdo em diferentes posicoes da pagina.

As matérias dialogam com a linha editorial do veiculo que “defende o interesse
publico, a diversidade cultural e o direito & informacao, visibilizando pautas de
comunicacéo, causasidentitarias, cultura, meio ambiente, juventude”, entre outras.

A parcialidade é tratada como principio do trabalho coletivo, visto que, de acor-
do com o coletivo, néo é possivel ser imparcial porque o olho do jornalista que
elabora a matéria esta imerso no “actimulo de todas as experiéncias anteriores
e de visdes de mundo” (site do Midia Ninja)

No primeiro turno da eleicéo, parte do coletivo Midia Ninja participou de pro-
jetos eleitorais como o apoio ao entdo candidato Guilherme Boulos e no projeto
Campanha de Mulher que serviu de apoio para candidaturas femininas aos
legislativos estaduais. A participacéio em outros projetos auxilia a compreensio
das condi¢des de producéo noticiosa do site.

J& no segundo turno, as matérias com maior capacidade de producéo, sendo
mais que o dobro de publicacées do primeiro turno.

O regime de publicacdo na primeira fase da coleta tem mais postagens no dia
8, data apos a eleicdo, e as matérias buscam chamar a atencéo para um risco
eminente com a eleicdo de Bolsonaro provocando a reflexdo e agéo.

Na segunda fase da coleta, o regime de publicacéo foi mais acentuado no dia 26
de outubro, com matérias que ja demonstravam iniciativas de apoio a Haddad,
como forma de evitar o risco apontado nas matérias do dia 8 de outubro.

Dessa forma, para além do jornalismo liberal, que se afirmaimparcial, o Midia
Ninja é engajado de forma transparente, explica suas concepc¢des de producéo
do olhar e de recorte da realidade.



Midia Ninja no Facebook e no Twitter

As postagens no Facebook do Midia Ninja mostram um regime de publicacéo
bastante intenso. Tanto por parte do coletivo, quanto a presenca de outros
seguidores, comentadores que somam, em uma semana, 9352 mensagens na

primeira coleta; e 30252, na semana da segunda coleta.

Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook do Midia Ninja

Nooinonoao | MDANNA | R oo | MIDANNA

Post totais 9352 Post totais 30252

POSTAUTOR 344 POSTAUTOR 901
01/10/18 69 22/10/18 104
02/10/18 29 23/10/18 99
03/10/18 45 24/10/18 133
04/10/18 37 25/10/18 155
05/10/18 29 26/10/18 147
06/10/18 37 27/10/18 134
07/10/18 55 28/10/18 100
08/10/18 43 29/10/18 29

O fluxo de rede é intenso. A interlocugéo atinge uma gama de apoiadores e
detratores. As mensagens autorais, ou seja, do Midia Ninja, somam respecti-
vamente 344 e 901, conforme mostra o quadro. Os dias 1 de outubro e 25 de
outubro sdo aqueles em que o ritmo de postagens aumentou. Os ndmeros para
um mesmo dia denotam uma participagéo intensa e coletiva de membros que
assinam Midia Ninja e podem narrar de diferentes lugares e horarios do dia,
contando a mesma histéria, ou seja, o desenvolvimento da campanha eleitoral.

E a esse movimento e forma de construir a narrativa que estamos denominando



de cronotopo, apropriando-nos de conceito dos estudos literarios de Bakhtin,

conforme discutimos no capitulo 1.

A tabela abaixo, traz um recorte aleatério das mensagens postadas no dia
1/10, de maior fluxo da primeira coleta, observa-se o ritmo de postagens entre
manha e tarde, sobre temas que circundam o tema geral elei¢des. Mesmo as

dentuncias tém como intertexto a opgéo eleitoral.

A instancia da composicdo revela uma multiplicidade de linguagens: verbal
e o ndo-verbal em termos de sinais @#, videos, fotos, links. Os likes atendem
a apelos diferentes; as mensagens que mais conseguem curtidas sdo as mais

genéricas e curtas.

DATA DA POSTAGEM TEXTO DA MENSAGEM TIPO | LIKES

#AoVivo mais uma edigéo do Café com Boulos sobre voto Utile

2018-10-01 09:26:44 comenta o debate de ontem na RecordTV. Acompanhe e interaja!

video 21

Alista de cidades que aderiram ao #elenao néo para de crescer! As
2018-10-01 10:10:58 | mulheres séo a forga dessas eleigdes e ndo vao deixar o retrocesso video 130
avangar no pais.

A demisséo em massa sem acordo coletivo ainda é inconstitucional,

2018-10-0110:18:43 | 51 a ajuiza Noémia PortoVia Brasil de Fato tink 53
2018-10-0110:54:51 | Somos milhdes! #EleNao link 655
2018-10-01. 10:58:55 Juntas somos gigantes! Brasilia foi as ruas no sabado, 29, gritar video 111

#EleNao. video: Joy Ballard / Cobertura Colaborativa

As mulheres se uniram para defender o pais do fascismo. Leia mais
2018-10-0113:02:16 | sobre o que elas acham do candidato que as considera frutos de link 60
uma “fraquejada”, e porque #EleN&o.

E PELA VIDA DAS MULHERES! O Movimento de Mulheres Olga Bena-
rio realizou, pela segunda vez na cidade de Maug, a ocupagéo para a

2018-10-01 14:21:22 | . J P Lt link 12
inauguragdo de um centro de referéncia para mulheres na regido: a
Casa Helenira Preta!
2018-10-0115:11:34 | Racismo nao é piadal#MeuRacistaSecreto photo 177
2018-10-01 15:45:53 Em Pouso Alegre, no interior de Minas Gerais, também teve ato photo 152
#elenao
Ty - #AoVivo #DiaB Comicio de Guilherme Boulos e Sonia Guajajara em .
2018-10-0117:24:32 Porto Alegre! #VoteNoQueAcredita video 20
2018-10-0117:26:09 | Cadaumarecebe o que merece photo 24

Aracaju, sua linda, representando muito na luta contra o ddio e
2018-10-01 17:31:32 | fascismol! As ruas da capital sergipana ecoaram #EleN#ao! Foto: photo 141
Melissa Warwick




BASTA DE MASSACRES NO CAMPO! O relatério anual, “Conflitos
no Campo Brasil 2017” chega a sua 332 edigéo e destaca: 2017 foi
0 ano com o maior nimero de assassinatos em conflitos no campo
dos Ultimos 14 anos, 71 assassinatos — 10 a mais gue no ano ante-
rior, quando foram registrados 61 assassinatos. 31 destes assassi-
2018-10-0117:42:38 | natos ocorreram em 5 massacres, o que corresponde a 44% do total. | photo 28

Além do aumento no nimero de mortes, houve aumento em outras

violéncias. Tentativas de assassinatos subiram 63% e ameagas de

morte 13%. Lembrando também que: a cada seis dias, um ativista
que lutava por terra ou defesa do meio ambiente foi assassinado, em
média, no Brasil, em 2017.

2018-10-01 17:59:34 #AoVivo Boa noite Presidente Lula, direto de Curitiba. video 46

Observamos o ritmo das postagens, elas se iniciaram as 00:49:11 e foram até as
21:30:27 do dia 2018-10-01. No periodo do recorte aleatdério no quadro anterior,
temos chamadas para o debate ao vivo, noticia dentincia de massacre no campo,
noticia sobre demissdo em massa, apoio ao ato ele#, noticia de inauguracéo de
casa de apoio a luta da mulher. Ou seja, a estrutura discursiva permite identi-
ficar formas do género noticia, nada diferente de outras midias. O que se torna
excepcional aos olhos do jornalismo hegemonico é a escolha da pauta, ou seja,
os temas. Tratar do massacre no campo néo é um valor noticia para a grande
midia. Os critérios a que se submeteria o fato para denomina-lo de ‘massacre’
passaria pelo critério de fontes institucionais, muitas vezes causadoras, em
suas politicas do massacre. Desse viés, a noticia néo poderia ser denominada
em seu titulo de massacre. Ai esta o viés do jornalismo liberal. O conjunto de
valores que pautam a noticia para os veiculos hegemoénicos néo servem para os
demais veiculos. Assim sendo, esses critérios de noticiabilidade n&o conseguem
alcancar os processos jornalisticos desses arranjos alternativos.

@ Midia NINJA @
1 de outubro de 2018 - @
£ PELA VIDA DAS MULHERES!

0O Movimento de Mulheres Olga Bendrio realizou, pela segunda vez na . .. /1.
cidade de Maua, a ocupacgéo para a inauguracdo de um centro de Exemplo, €anoticia post,ada no Facebook do Midia

referéncia para mulheres na regido: a Casa Helenira Pretal @ Ninja, nodia1/10/2018, as14h21:22, trata da abertura
R de um Centro de referéncia para mulheres vitimas
davioléncia. A casa Helenira Preta, aberta em Maua,
grande S&o Paulo, regido proletaria, leva o nome da
revolucionaria do Araguaia Helenira Nazaré. Esse
ato singular néo tem espacgo na grande imprensa.

A discussao de quem pratica jornalismo fica prejudi-
cada se o critério for pela sele¢éio de temas e de fontes.
Com relagéo, aos géneros, vé-se que, mesmo com a
presenca de slogans e de opinifio, o Midia Ninja con-
templa as formas da noticia e da nota.

MIDIANINJA.ORG

Casa Helenira Preta de referéncia da mulher € inaugurada
por nova ocupacao em Maua



Midia Ninja no Twitter

As postagens no Twitter no periodo coletado alcangcaram ntiimeros bem ex-
pressos: 276 na semana da primeira coleta, e 497 na semana da segunda cole-
ta. Sem duvida, o esforco de quase dobrar o nimero de mensagens tem a ver
com o processo eleitoral e o incremento da atividade em torno da campanha
contra Bolsonaro. Os dias de maior regime de publicagédo foram 7/10, com 67
posts, e 0 25/10, com 82 posts, o ritmo do regime de publicacdo é intenso. Se
pensarmos nas 24 horas do dia, teriamos, respectivamente 2,7 posts por hora
e 3,4post por hora.

Esse fluxo frenético de mensagens esta conectado em hiperlinks que remetem
aagentes institucionais, personalidades e outros érgéos de imprensa, como por
exemplo as mensagens do dia 25/10/2018.

“Uma diferenga de 5 pontos deixa a elei¢ao indefinida e entre os indecisos parece haver umainclinagéao pela
candidatura de Haddad"”, disse a Forum, Marcos Coimbra, diretor do Vox Populi
Via @revistaforum https://t.co/ETI3¢jOTy0 (Twitter, Midia Ninja, 25/10/2018, 10h26:54).

‘Folha’ ¢ ameagada no Twitter por Bolsonaro horas depois de pedirinvestigagéo de “agéo orquestrada com tentati-
va de constranger a liberdade de imprensa”
Via @elpais_brasil https://t.co/OkDou7M8rf (Twitter, Midia Ninja, 25/10/2018, 10h30:02).

Aagao foi feita pelos torcedores do Bahia ontem, 24, na Fonte Nova, em Salvador, na partida entre o Bahia e o Atlé-
tico-PR. O Atlético-PR foi o Unico time a se posicionar oficialmente a favor de Bolsonaro. https:/t.co/WDNVqZ9LE4
(Twitter, Midia Ninja, 25/10/2018, 10h38:52).

“Teocracia bota a cara na janela.”
@Pitty critica politicos que fazem uso da teocracia para conquistar eleitores
https://t.co/2vrBeZ6BZe (Twitter, Midia Ninja, 25/10/2018, 11h51:39)

Fonte: Arquivo de coleta Twitter Midia Ninja, Pesquisa do CPCT.

A escrita hipertextual ja é ambiente normativo natural na veiculacio de con-
tetudo via Facebook e Twitter. El Pais, Pitty, Esporte Clube Bahia, revista F6-
rum séo fontes primarias ou secundarias na forma de retuites, cujas marcas
estaonos links e tags. Notasinformativas relacionadas aos temas das disputas
ideoldgicas que a campanha eleitoral suscitou e trouxe a tona, mostrando como
forcas sociais antidemocraticas usaram de todos os subterfugios para chegar
ao poder, como de fato chegaram.



Para concluir, pode-se afirmar que o material empirico da coleta nos revela
uma Midia Ninja vocacionada para o debate publico, engajado, utilizando as
formas e géneros jornalistico explicitando seu ponto de vista e engajamento.
Alinguagem solta e informal, além de atender a légica do midium, sobretudo
no Facebook e no Twitter, nao deixa de lado a seriedade dos temas a serem
debatidos. No processo de engajamento eleitoral de 2018, muito mais do que
vincular-se ao candidato Haddad, o que se viu, no periodo de coleta, foi a mo-
bilizacao contraria ao candidato hegemonico.



Migramundo
(https://www.migramundo.com/)

O site do arranjo Migramundo tem um aspecto funcional, de facil navegacao,
apresenta um layout sério e tem o verde como cor principal. O primeiro qua-
drante da pagina de entrada do site apresenta um conjunto de “chamadas”
composto por fotos com titulos em tamanhos atrativos para o leitor. Essa cons-
trucdo denota uma hierarquizacéo dos conteudos, indicando que a producéo
noticiosa destacada é a mais relevante naquele momento e a mais atual. No
cabecalho do site estao dispostas cinco categorias: Opinido, Refugiados, Cultura,
Internacional e Colunistas. Essas categorias, equivalentes a ideia de editoriais
do jornalismo impresso, também funcionam como indexadores internos do
site, sendo usados como cartolas ou chapéus (para usar termos do jornalismo
impresso), mas com funcao de linkagem com a meméria do site.

A aba de busca do site, de acesso a essa memdria, pode ser feita pela digitacéo
de um ou mais termos. O retorno da pesquisa, contudo, néo segue um padrio
cronoldgico. Como néo é possivel refinar a busca por datas, matérias antigas
misturam-se as mais recentes em uma disposicéo que pode se tornar confusa
paraoleitor ou demandar muito tempo até que ele encontre o conteudo desejado.

Tanto na capa do site como nas paginas internas sdo poucos os anuncios publi-
citarios. E possivel observar alguns banners de grandes varejistas online como
Submarino e Lojas Americanas.

Nas paginas internas do site ndo ha uma variacdo de layout. As matérias sdo
dispostas da mesma maneira, iniciando com titulo, subtitulo, assinatura
do reporter, texto com leitura vertical, com uso de fotos acompanhadas de
legendas ao longo do texto. Vale destacar que algumas matérias sdo extensas,
enquadrando-se na definicéo de texto longform. Nestes casos, elas recebem
intertitulos para dinamizar a leitura e ndo contam com muitos recursos mul-
timidia, a exemplo de videos ou dudios acompanhando as matérias. O texto
verbal, portanto, é o modo semidtico predominante para o arranjo.

Durante o periodo de coleta, nas semanas que antecederam o primeiro e o
segundo turnos eleitorais, o arranjo teve um regime de publicacéo de baixa
intensidade, com quatro matérias publicadas no primeiro periodo (de 01 a



08/10) e trés no segundo (de 22 a 29/10), totalizando sete matérias. O regime
de publicacéo, portanto, ja d4 pistas sobre as condic¢des de producéo do arranjo
e se entrelaca com as decisdes editoriais relativas as instancias de selecéo.

Crafico 1 - Regime de publicacéo do Migramundo

Migramundo

=—g=Flegime de publicacSo Resultado 1° Coleta === FRegime de publicacdio Resultade 2° Coleta

Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicacéo do site Migramundo no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Durante a primeira fase da coleta, abrangendo a semana antecedente ao pri-
meiro turno das eleicées 2018, observamos a recorréncia do seguinte conjunto
de palavras: refugiados, imigrantes, migrantes, direitos, Brasil. Isoladamente,
nenhuma delas faz referéncia ao campo semantico das elei¢cdes, porém todas
versam sobre as principais tematicas trabalhadas pelo arranjo. No entanto, as
palavras candidato, candidatos, politica tém relativo destaque, insinuando o
tema da pauta eleitoral.



Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas na semana do primeiro turno das
eleigcbes majoritarias no Brasil 2018, site Migramundo.

Relativas a factualidade eleitoral, identificamos apenas duas palavras que sur-
gem na nuvem em menor tamanho, significando que elas apareceram poucas
vezes, porém, dado o baixo regime de publicacdes do arranjo, suas ocorréncias
ja denotam que o tema eleitoral néo foi ignorado pelo Migramundo. Tanto que
na segunda etapa da coleta, abrangendo a semana que antecedeu o segundo
turno eleitoral, a palavra Bolsonaro figura como uma das mais recorrentes,
junto com Brasil, migrantes, pais e Migramundo.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias coletadas
na semana do segundo turno das eleigdes majoritarias no Brasil 2018, site Migramundo.



A nuvem de palavras do segundo turno revela que o arranjo foi pautado pela
agenda politica vigente e, assim como outras organiza¢des midiaticas corpora-
tivas eindependentes e/ou alternativas, o discurso jornalistico do Migramundo
versou com mais frequéncia sobre o candidato Bolsonaro. Tanto que seu maior
opositor na disputa, o candidato do PT, Fernando Haddad, aparece na nuvem
de forma timida, o que nosleva a concluir que ele figurou em poucas matérias.

Contudo, essa analise quantitativa nao nos favorece perceber qual a abordagem
que o arranjo destinou para esses personagens da cena politica-eleitoral. Para
tanto, vamos olhar de forma mais atenta para quatro matérias, publicadas
respectivamente nos dias 01, 02, 06 e 24 de outubro.

Quadro 1 - matérias publicadas no site Migramundo nos dias 01, 02 e 06 de outubro

Sem comentarios.
Botdes Facebook,
. . Foto com legenda. Twitter, Google Plus,
E[;?]%:?nes Eirlgt;?iaaii: Links inter’n_os para Pin_terest, Linkedin,
carta.com- questéo migra- outras mateérias sobre | Email e Telegram. Uso
promisso Rodrigo - tério divulgam imigrantes Venezue- | das t?gs: Carlos Bezerra
paracandi- | Veronezi Nao | Noticia carta que pede l_anos. Indexagao no Jur_uor, carta_—compro—
datos sobre compromisso site pfa!as categorias misso, Cheila O_lal_la,
direitos dos dos candidatos MOme?Qﬁes,’ P oli- Dlrc_zeu_ Dresch, direitos
migrantes com a questao ticas migratorias e dos imigrantes, Eduardo
Politicas publicas Suplicy, imigrantes no

Brasil, Mara Gabrilli e
Patricia Bezerra.
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Fotos com legendas.
Nove links externos
para sites e paginas
Como os em redeg §ociais . )
imigrantes de negocios d(_a ) Um comentario. _Botoes
setomam empreendedores imi- Facebook, Twitter,
Migrantes empreen- grantes; para projetos | Google Plus, Pinterest,
recorrem ao dedores no voltados a esse !oLJbli— Linkedin, Email e Tele-
empreen- Pamela Repor- Brasil/Cursos cocomatematicado | gram. Uso das tags: Bab
dedorismo Vi . Nao ' | empreendedorismo e Sharki CDHIC DAPP/
‘espoli tagem plataformas e L )
contra falta start ups que da economia criativa | FGV, empreendedoris-
de oportuni- podem ajudar e para pesquisa do mo imigrantes Migraflix
dades os imigr. ; ntes Ipea sobre condigdes Open Taste refugiado
COM SeUS sc’)ciqde_mogréﬁcas Renabes Artes Tentacio-
negocios dosimigrantes no nes de Venezuela
Brasil. Indexagéo
interna do site pela
categoria Trabalho
Empreendedorismo
Fotos com legendas.
Dois links, uminterno Sem comentarios.
para matéria do Botbes para Facebook,
Vocé sabe prc_')prl(_) arranJ'oNsobre Tvyitter, Goo_gle Pl_us,
0que 0 seu Propostas de leide imigragéo e o P1nlterest, Linkedin,
candidato a campanhas externo_para noticia Emaile Telegram. Uso
presidente Pémela_l NZo Repor- de candidatos da revista Exame das tags: elei¢bes 2018
propoe Vespoli tagem sobre o tema sobre Bolsonaro Fernando Haddad
. - - chamar imigrantes Guilherme Boulos Jair
sobre mi- imigragao d .
e escoria do mundo. Bolsonaro propostas
grantes? o . M
Indexagéo interna do sobre migragéo Vera
site pelas categorias Lucia candidatos a
politicas migratorias presidente
e politicas publicas.

Dastrés matérias destacadas, duas tratam do tema factual elei¢coes, mesmo néo
apresentando em seus titulos a mencéo a candidatos em particular. A pauta da
agenda politica nacional é o mote para discussoes relativas ao tema principal do
arranjo: migracéo. E interessante destacar que dentre as trés publicacdes, duas
sdo reportagens e uma trata-se de noticia. As duas reportagens sdo assinadas
pela mesma profissional, o que nos possibilita pensar que o arranjo ndo conta
com uma ampla equipe, consequentemente, ndo apresenta variabilidade de
géneros e formatos jornalisticos nem um regime de publicac¢éo intenso.

Contudo, a valorizagéio da reportagem, género jornalistico que implica na mul-
tiplicidade de fontes, de pontos de vista, na contextualizagdo do fato social e




uma abordagem com mais camadas informativas que a da noticia, pressupde
o investimento do arranjo na qualidade em detrimento da quantidade. Pois,
ha preferéncia pela realizacdo de uma produgéo jornalistica que requer mais
tempo e é original (n&o sendo republicacgéo), o que pode ser motivo para que o
arranjo prefira ndorealizar atualizaces didrias com noticias e sim atualizac¢ées
mais esporadicas com contetido mais denso.

Essas condigoes e decisdes sdo determinantes para a operacdo das instancias
de selecdo, composicéo e circulagéo. Nainstancia de selecéo, o tema migracéo é
o ponto de partida para a idealizacéo das pautas. A disputa eleitoral, portanto,
¢ tratada sob o recorte da migracao. E, nessa perspectiva, o arranjo produz
uma noticia e uma reportagem que versam, respectivamente, sobre uma carta
realizada por entidades vinculadas a causa migratdria que pede compromisso
dos candidatos com o tema; e sobre como a questdo migratéria aparece nos
planos de governos dos candidatos a presidéncia.

A selecéo de fontes para a noticia ndo apresenta uma grande diversidade de su-
jeitos entrevistados, ja a reportagem vale-se de documentos (planos de governos
dos candidatos e Constituicao Federal) e ainda de imigrantes que opinam sobre
as eleicdes e demonstram desejo em votar. Sendo assim, a reportagem vale-se de

fontes oficiais e de personagens anénimos para compor seu recorte informativo.

Na instancia de composi¢éo, observamos que o arranjo néo recorre a uma di-
versidade multimidiatica. Os formatos mais comuns séo fotos com legendas e
textos. A hipertextualidade é explorada como uma ancoragem que direciona o
leitor para outros pontos de vista e para a contextualizacio histdrica dos fatos
sociais em destaque. Como na reportagem sobre a questdo da imigracéo nos
planos de governos dos candidatos, em que se observa um link externo que
direciona o leitor para uma noticia do ano de 2015, veiculada no site da revista
Exame, sobre uma declaracdo xendfoba do entéo deputado Jair Bolsonaro, o

qual enunciou que os imigrantes “séo a escoria do mundo”.

Esse link tem, portanto, uma funcéo de ativagdo da meméoria discursiva sobre
um candidato a presidéncia, ou seja, ¢ uma acéo de interdiscursividade. Esse
fato singular sobre a opinido de Bolsonaro em relacdo aos imigrantes é enun-
ciado no texto da reportagem, junto com outros fatos que constroem um esboco
particular do presidenciavel como alguém avesso a acolhida de imigrantes



pelo Brasil. A reportagem tenta, assim, por meio de links externos e internos,
da memoria do prdprio site e do arquivamento da internet, de um modo geral,
mostrar o contraditério sobre o candidato Bolsonaro, o que néo é feito com os
outros candidatos citados na mesma reportagem. Diante disso, hd uma leve
demonstracdo do posicionamento politico do arranjo, que mesmo néo sendo
enunciado no texto jornalistico, fica visivel na composicéo do conteudo.

Nainstancia de circulagdo, o arranjo ndo obteve nenhum comentario, e vale-se
de hashtags e botdes para compartilhamento das matérias nas plataformas
de redes sociais, e-mail e aplicativos de troca de mensagens. E interessante
mencionar que néo ha botdo de compartilhamento direto para o aplicativo
WhatsApp, um dos mais usados no Brasil para troca de mensagens.

Quadro 2 - Matéria publicada no site Migramundo no dia 28 de outubro
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Neste dia, o arranjo tratou do tema eleitoral mais uma vez sob a perspectiva da
migracdo. A reportagem realizada por uma equipe de profissionais é extensa
e procurou tensionar a polarizagdo politica junto aos imigrantes que vivem no
Brasil. A polarizacgéo foi o pano de fundo de toda a crise politico que envolve o
Brasil desde o impeachment da presidenta Dilma Roussef (PT), portanto, ao
acionar a discussdo desse tema junto a um publico especifico, o Migramundo



realiza um movimento rumo a uma particularidade do fato social eleicdes por
meio da singularidade das opinides dos imigrantes, publico que dificilmente
¢é ouvido em reportagens provenientes de grandes organizacdes de midia tra-
dicionais para opinar sobre politica.

Diante disso, a instancia de selecéo das fontes é operada exclusivamente com
personagens anénimos, sujeitos que também séo agentes politicos e cujas vidas
serfio afetadas pela escolha feita nas urnas pelos demais cidad&os brasileiros.

A instancia de composi¢do também néo apresenta uma variabilidade de for-
matos. A matéria conta apenas com uma foto com legenda, e isso talvez se
deva pelo fato de os personagens néo serem identificados nominalmente nem
imageticamente no decorrer da matéria. A reportagem, portanto, tem o texto
verbal como principal cddigo semidtico e também néo lanca mao da hipertex-
tualidade para explorar outros aspectos do fato social. Nesse caso, o contexto
histérico ou a indexacéo tematica ficam por conta da memoria do préprio site
por meio das categorias “participacéo politica” e “politicas™.

A opcgéo pelo texto verbal como linguagem dominante e a autoria de trés
profissionais assinando a reportagem nos dizem ainda que o investimento do
trabalho jornalistico centrou-se na coleta de informantes, de personagens para
areportagem. Apesar de ter havido uma busca de imigrantes pro-Bolsonaro,
pro-Haddad e outros que optam em se manter distantes da cena politica, o
candidato Bolsonaro ¢ de fato o centro da discusséo da reportagem, o que pode
ter colaborado para que o seu nome figurasse como uma das palavras mais
recorrentes no periodo analisado.

Nainstancia de circulagéo, a reportagem, assim como as demais ja analisadas,
néo obteve comentarios. As hashtags usadas foram: “Elei¢cdes 2018; Fernando
Haddad;imigrantes em Sao Paulo; Imigrantes Brasil; Jair Bolsonaro; participa-
¢éo politica”. Elas denotam bem o campo semantico em que o arranjo se situou
em relacdo a cobertura da agenda politica brasileira, com destaque para a tag
#participacgéopolitica que mais do que um referente para a busca de matérias
relacionadas no site é um indicador da linha editorial, do tipo de jornalismo
buscado pelo arranjo.

Identificado na primeira etapa da pesquisa como integrante do Nucleo 3, compos-

to por arranjos que apresentam em sua autodeclaracio um critério jornalistico



e nenhuma outra identificacdo, o Migramundo integra ainda um subgrupo de
arranjos cujos conteudos versam sobre cidadania, direitos humanos e prestacéo
de servico publico. As andlises das nuvens de palavras ja ddo pistas sobre o tipo
de jornalismo do arranjo, com a recorréncia da palavra direito, por exemplo.

Das quatro matérias analisadas, trés versam sobre os direitos dos imigrantes
a partir da particularidade do contexto politico, o que revela a universalidade
em que o arranjo se ancora para a realizacdo do trabalho jornalistico: a dos
direitos humanos. Essa rubrica ideoldgica e discursiva comporta diferentes
posturas que podem preencher os valores jornalisticos engendrados para o
trabalho do arranjo, como o respeito aos migrantes e, consequentemente, o
combate a xenofobia.

Essafiliacaoideoldgica e discursiva pode seridentificada no espectro jornalistico
como uma declaracéo de ativismo de uma causa social. A construcdo de um
discurso jornalistico, que privilegia em seu processo de selecdo os protagonis-
tas an6nimos, ou seja, os proprios imigrantes, dando voz autdbnoma para eles
e ndo os considerando meros casos ilustrativos, pode ser lida como um esforgo
de diferenciacéo da abordagem jornalistica hegemonica realizada por outros
veiculos. Consequentemente, o uso dos géneros jornalisticos convencionais, da
interdiscursividade acionada pela hipertextualidade, da organizacao dos con-
tetudos, do layout, da circulagéo e da indexacéo temética aos moldes de veiculos
tradicionais, que se situam também na web, é uma estratégia de legitimacéo
enunciativa do jornalismo ativista do Migramundo perante o grande publico.

Migramundo nas redes sociais - Facebook

No Facebook o Migramundo é um pouco mais ativo que no site. Foram seis
postagens na primeira semana analisada, sendo o dia 02/10/18 o de maior
publicacdo com dois posts. E no segundo turno foram 5 postagens ao todo com
o dia 26/10/18 também tendo dois posts. (Tabela 1) Nao se identifica qualquer
regime de publicac¢&o mais constante e/ou regrado.



Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook do Migramundo

FACEBOOK MIGRAMUNDO
1°TURNO 2°TURNO

01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 6 POST PROPRIOS 5
01/10/18 1 22/110/18 0
02/10/18 2 23/10/18 0
03/10/18 1 24/10/18 1
04/10/18 0 25/10/18 0
05/10/18 1 26/10/18 2
06/10/18 1 27110/18 1
07110/18 0 28/10/18 1
08/10/18 0 29/10/18 0

Fonte: CPCT

Neste arranjo as postagens sdo sincronas entre site e Facebook, isto é, o post narede
social remete para uma noticia do site que foi inserida naquele mesmo dia. Exce-
tuando apenas uma postagem, que era uma live especialmente para o Facebook,
as demais postagens do primeiro turno sdo reportagens do site compartilhadas
narede social. Os assuntos sdo referentes aos migrantes e quando se menciona a
politica nacional é sob esse viés. Os textos que encimam os posts podem ser tanto
originais quanto retirados do texto original. Essa dinamica se repete no segundo
turno, com posts de transmissdes ao vivo, compartilhamento de cartazes de
eventos relacionados aos migrantes e de reportagens do site Migramundo.



Figura 1: Post veiculado diretamente no Facebook
i} MigraMundo .
2 de outubro de 2008 - @
Diante de burocracias e barreiras para validar competéncias
profissionais, diversos migrantes criam seus préprios negécios. Certas
iniciativas promovidas por instituigdes procuram ajudar nessa tarefa,

como Migraflix, COHIC - Centro de Direitos Humanos e Cidadania do
Imigrante, Deslocamento Criativo, Bab Sharki, entre outras

Por Pamela Vespali

MIGRAMUNDO.COM
Migrantes recorrem ao empreendedorismo contra falta de
oportunidades - MigraMundo

00 41 5 comentarios 14 compartilhamentos
[]5 Curtir D Comentar &> Compartilhar [ %

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook da Revista Migramundo, 02/10/2018.

O Migramundo no Twitter

No Twitter o Migramundo teve o mesmo nimero de postagens em ambos os
periodos de coleta (4). Ndo hd nenhum dia com qualquer destaque, uma vez
que foram feitas uma postagem em cada dia de ambos os turnos (Tabela 2). A
légica é praticamente a mesma do Facebook, sé que sem producdes préprias
para esta rede. Basicamente ela funciona como caixa de ressonancia do que é
produzido no site e a politica entra a reboque da pauta dos migrantes. Quando
ha coincidéncia de postagem no Facebook e no Twitter as postagens séo distin-
tas, tanto nas imagens quanto nos textos e nas datas de veiculacéo. (Figura 2)



Tabela 1: Regime de publicagdes no Twitter do Migramundo

TWITTER MIGRAMUNDO
1°TURNO 2°TURNO

01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 4 POST PROPRIOS 4
01/10/18 1 22/10/18 1
02/10/18 0 23/10/18 0
03/10/18 1 24/10/18 1
04/10/18 0 25/10/18 0
05/10/18 1 26/10/18 0
06/10/18 1 27110/18 1
07110118 0 28/10/18 1
08/10/18 0 29/10/18 0

Fonte: CPCT

Figura 1: Post veiculado diretamente no Facebook

MigraMundo ~
@blogmigramundo

Migrantes recorrem ao empreendedorismo contra falta
de oportunidades no mercado de trabalho no Brasil
#MigraMundo migramundo.com/migrantes-reco...

Translate Tweet

10:37 AM - Oct 3, 2018 from Sao Paulo, Brazil - Twitter for Android
1Retweet and comment 3 Likes
Q 1 Y, 1

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook do Migramundo, 03/10/2018.




Mobilize Brasil*
(https://www.mobilize.org.br/)

O site Mobilize Brasil, arranjo jornalistico com foco em mobilidade urbana
sustentavel, conta com uma homepage carregada de imagens e texto e um
lagout que remete ao mapa das estacdes de metrd. No topo da pagina a barra

» &« » &

de menu apresenta as categorias: “noticias”, “estudos”, “estatisticas”, “fotos”,

» <« » <«

“videos”, “mapas”, “links”, “agenda”, “blogs”, “mobilize-se” e “campanhas”.

Abaixo do menu ao lado esquerdo hd um banner rotativo que apresenta os
ultimos destaques com uma fotografia, um titulo e uma chamada para cada
reportagem. Em seguida as postagens séio apresentadas na propria home sub-
divididas por algumas das mesmas categorias apresentadas no menu, com a
adicdo do item “destaques mobilize”.

Aofinal da paginahd umachamada de links para as redes sociais do portal, para
inscrigdo em sua newsletter e também links embed para a galeria de fotos e videos.

No rodapé da pagina ha o logotipo de “realizacdo” da Associacdo Abaporu,
organizacéo da sociedade civil que mantém o portal.

As datas de maior publicagéo foram: primeiro turno 3/10/2018; segundo turno
22 e29/10/2018. O regime de publicacéo nessas datas foi de 3 matérias no pri-
meiro turno e de 4 matérias em cada uma das datas selecionadas no segundo
turno. Os dias de menor publicagdo contaram com apenas 1 post. O website
néo contou com atualizacgéo no periodo da coleta nos dias 04/10, 05/10, 06/10,
07/10 e 08/10, 27/10 e 28/10. O regime de publicacéo, bastante flexivel, indica
o total de 5 matérias publicadas nos 8 dias de coleta do primeiro turno, e 16
matérias nos 8 dias da coleta do segundo turno.

42A analise dos conteulidos e estrutura do website foi realizada com base em sua verséo disponivel online no dia 16
de maio de 2020.



GRAFICO - regime de publicagio Mobilize Brasil
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Mobilize Brasil no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Na primeira semana de coleta, a contagem das palavras mais citadas pelas
matérias publicadas destaca em quantidade de vezes o termo transito, Brasil,
calcadas, cidade, mortes, ciclistas, mobilidade, bicicleta, transporte e 2018

conforme mostra a nuvem de palavras abaixo.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas da semana do primeiro turno das
eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Mobilize Brasil



Na segunda semana de coleta, a contagem das palavras mais citadas pelas
matérias revela novamente o campo semantico relacionado a teméatica da
mobilidade, com os termos énibus, transporte, linha, mobilidade, bicicleta,
metrd, transido e cidade conforme mostra a nuvem de palavras abaixo.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo,
Nuvem de palavras das matérias coletaclas

QUADRO 1 - Matérias publicadas pelo Mobilize Brasil em
03/10/2018, data de maior publicagdo na semana
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MPF
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OP9

Noticia

Recomenda-
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1 foto do ban-
ner da noticia
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lei12.587
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térios / nédo
haouso de

hastags

A partir da andlise do titulo das publicacdes é possivel aferir que a tematica da

mobilidade é central em todas elas, com um foco em acontecimento em cidades

brasileiras em duas delas. As 3 foram categorizadas como noticias e uma delas é

de autoria propria do Mobilize Brasil. Uma das noticias ndo é uma republicacéo

de outro site, contudo é um texto que foi reescrito a partir das informacoes do

portal de noticias da Prefeitura de Curitiba, e a fonte é citada.

QUADRO 2 - Matérias publicadas pelo Mobilize Brasil em
22/10/2018, primeira data de maior publicagédo na semana
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No dia 22/10 foram feitas 5 postagens, contudo apenas 4 s&o noticias e 1 é
apenas a atualizacéo da galeria de fotos. Todas novamente sdo relacionadas a
tematica da mobilidade urbana. Uma noticia tem uma caracteristica peculiar
de ter sido montada a partir de uma palestra que a equipe do proéprio site fez
em uma escola e, a partir disso, construiram o texto com base nas atividades
realizadas junto as criancas.

Um dos textos ¢ uma republicacéo e outro foi reescrito a partir de outra fonte.
Em um dos casos a autoria é atribuida ao TecMundo, contudo o texto foi reescrito
apartir do original e, portanto, tem outra autoria. Neste caso, ainda, notamos
que a noticia apresenta informacdes confusas e/ou incompletas quando com-
parada a original.



QUADRO 3 - Matérias publicadas pelo Mobilize Brasil em
29/10/2018, segunda data de maior publicagéo na semana
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A ultima data de andlise da segunda coleta, 29/10, contam com 4 postagens,
tendo sido todas classificadas como noticias. Novamente todas tratam do tema
da mobilidade, sendo que 3 delas séo focadas em cidades. 2 séo republicagdes
externas, 1 é de autoria prdpria e 1 foi classificada como indefinido.

As paginas contam com uma area para comentarios de leitores, contudo em
nenhuma das noticias vemos o espaco ser de fato utilizado. N&o ha o uso de
hashtags nos posts. Todas as postagens contam com uma foto no banner, con-
forme o préprio layout da pagina reproduz em todas as paginas.

Todas as noticias contam, ao final, com uma indicagédo para “leia também?” as-
sim como “noticias relacionadas”. Nao fica claro qual o critério de diferenciacéo
entre estes dois campos, tendo em vista que ambos parecem direcionar o leitor
para outras postagens com assuntos similares ao referido post.

Vale destacar que as fontes originais sempre séo citadas, tanto quando uma
reportagem é reproduzida naintegra quanto quando ela é adaptada. Inclusive é
curioso notar que, em alguns casos, a autoria da noticia é atribuida a uma fonte
externa mesmo quando o texto foi reescrito pela equipe do arranjo.

N&o houve nenhuma publicacéo relacionada as eleicdes presidenciais. Em geral
as pautas so atuais, mas cobrem diretamente informacdes relacionadas ao
tema no contexto das cidades em todo o pais, como inauguracéo de estacéo de
metros, lancamento de novas tecnologias ou questdes politico/legais locais. Nao
héa reportagens de rua e, em geral, ndo ha entrevistas com fontes.

A andlise, de forma geral, corrobora com o levantamento feito na primeira
fase da pesquisa, no qual os arranjos foram subdivididos em nucleos a partir
da delimitac@o de mercadores jornalisticos. O Mobilize foi classificado no
“Nucleo 6 - Autodeclaracéo de pelo menos um critério jornalistico/ Sem outra
identificac&o” com foco em cidades e mobilidade.

O MobhilizeBR nas redes sociais - Facebook

Aparentemente as redes sociais tém mais apelo ao Mobilize BR que o seu site,
pois as postagens em ambas as redes sdo mais volumosas. No Facebook foram
feitos 18 posts na semana de andlise do primeiro turno e 22 na do segundo
turno, mas ndo ha regularidade nas postagens. Em ambos os periodos os dias



com maior volume de publicacdes (08, 22 e 29/10/18) tiveram seis postagens.
Nao ha periodicidade nas postagens, mas observa-se que o arranjo néo costuma

publicar aos finais de semana. (Tabela 1)

Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook do MobilizeBR

FACEBOOK MOBILIZEBR
1°TURNO 2°TURNO

01/10A 08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 18 POST PROPRIOS 22
01/10/18 4 22/10/18 6
02/10/18 3 23/10/18 2
03/10/18 3 24/10/18 3
04/10/18 0 25/10/18 3
05/10/18 2 26/10/18 2
06/10/18 0 27110118 0
07/110/18 0 28/10/18 0
08/10/18 6 20/10/18 6

Fonte: CPCT

Na primeira semana néo foi registrado nenhum post com referéncia as elei¢es,
apenas questoes ligadas a mobilidade. No dia de maior volume de postagens
(08/10/18) havia um post exclusivo para o Facebook, que era uma imagem de
um evento, e os demais eram post que remetiam a reportagens veiculadas no
site do MobilizeBR. Desses contetidos um era em video, um era reportagem
propria e os demais eram de outras fontes que foram republicadas ou traduzidas
e postadas no site. Os textos que encimam os posts sio originais e tem a funcéo

de resumir e apresentar o conteuido que é tratado no texto que esta no site.

Nos dois dias com mais postagens no segundo turno (22 e 29/10/18) néo houve
diferenca em termos de formatos ou tipos dos posts com relagéo ao primeiro
turno. No dia 22/10 foram postados uma imagem de uma campanha publi-
citaria de mobilidade, e links para conteido no site que eram um video, duas
matérias prdoprias e duas republicagdes de outros veiculos de imprensa. Os
textos que encimam esses posts também sdo similares aos que mencionamos

anteriormente. No dia 29/10/18 todos os posts remetiam a contetdos no site:



um video e uma matéria do préprio MobilizeBR, a divulgacdo de um evento e

os demais eram matérias de outras fontes.

Em apenas uma postagem no Facebook no periodo analisado houve uma men-
céo a eleicio, mas dizendo que a mobilidade deveria se tornar pauta eleitoral, o
que causa estranhamento uma vez que a elei¢do envolvia os cargos nos poderes

executivos e legislativos federal e estaduais.

Figura 1: Post que remete a matéria do MobilizeBR veiculada no site

Mobilize
8 de outubro de 2018 - @

maditze

A polémica sobre as lombofaixas

Resolugdo 738, do Contran, que define novas regras para a implantagdo
da travessia elevada para pedestres continua repercutindo mal entre
especialistas, por incluir regras que dificultam ou mesmo impedem o
uso da faixa de seguranga em vérios locais da via publica. Sobre o
tema, veja também no Mobilize artigo de Meli Malatesta, do blog Pé de
Igualdade: https://bit.ly/20J0i2Q

#mobilizebrasil #mobilidadeurbana #contran #lombofaixa
#acessibilidade #pedestre

i
JC.NE10.UOL.COM.BR
A polémica sobre as novas regras para as faixas elevadas de
pedestres - De Olho no Transito

OQ 5 compartilhamentos

[{j Curtir D Comentar =) Compartilhar [ B4

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook do MobilizeBR, 08/10/2018.

MobilizeBR no Twitter

No Twitter o MobilizeBR manteve o mesmo nimero de postagens em ambas
as semanas pesquisadas. No entanto, ndo da para especificar um regime de

publicacéo regular, apesar de ele ser constante nesse periodo, incluindo os finais



de semana. O dia de maior postagem no primeiro turno foi 03/10/18, com 5
tuites e o dia 29/10/18, no segundo turno, também com cinco tuites. (Tabela 2)

Tabela 2: Regime de publicagdes no Twitter do MobilizeBR

TWITTER MOBILIZEBR
1°TURNO 2°TURNO

01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 17 POST PROPRIOS 17
01/10/18 4 22/10/18 4
02/10/18 3 23/10/18 2
03/10/18 5 24/10/18 3
04/110/18 0 25/10/18 2
05/10/18 4 26/10/18 1
06/10/18 1 27110118 0
07110/18 0 28/10/18 0
08/10/18 0 29/10/18 5

Fonte: CPCT

O Twitter € utilizado principalmente como meio de divulgacéo dos contetidos
veiculados no site do MobilizeBR. A estratégia de divulgacéo é copiar o titulo
das matérias e colocar o link pararedirecionar o leitor para o site (Figura 2). Na
semana de segundo turno, todos os tuites eram referentes aos mesmos contetidos
divulgados no Facebook no mesmo dia, mas mantendo as caracteristicas dessa
rede social de copiar o titulo e colocar o link para a matéria no site.

Figura 2: Tuite com titulo da matéria veiculada no site e link

Mobilize Brasil hd
@portalmobilize

Curitiba comega hoje (3) a testar novo &nibus a bateria
mobilize.org.br/noticias/11249...

Translate Tweet

11118 AM - Oct 3, 2018 - MobilizeBrasil
1Retweet 1 Like
o T ) T

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook do MobilizeBR, 03/10/2018.



Nexo
(https://www.nexojornal.com.br)

O cabecalho do site do Nexo é composto, do lado direito, pelos tragos que re-
metem, quando clicado, a lista das editorias e em cada editoria aparecem trés
matérias de interesse do editor. Nesse lado ha também o nome do veiculo. Do
lado esquerdo, ha a lupa de busca e os simbolos dos sites das redes sociais as

quais o veiculo esta associado.

Na parte do conteudo ha sempre duas matérias principaislogo abaixo do cabe-
¢alho que ocupam cada uma metade da pagina. Esses conteidos sdo compostos,
cada um, por uma foto e abaixo dela o nome da editoria, o titulo e, abaixo dele,
o nome do autor do texto. Essas manchetes nao seguem a linha tradicional de
redacéio de titulos da grande imprensa, podendo ser citagdes ou trazerem uma
expressdo seguida de dois pontos para depois explicar/justificar essa expressio.

Abaixo delaha chamadas menores, que seguem o mesmo estilo das manchetes,
em trés colunas e uma outra coluna com diversaslistas: de matérias recomen-
dadas, de matérias mais recentes, de colunistas do veiculo ou de sugestdes de
textos académicos. Esse padrao é composto ainda por destaques que ocupam
as quatro colunas com assuntos de interesse mais geral ou quando concentram
toda uma area do veiculo (Grafico ou Video).

As chamadas néo séo separadas por editoria, mas a prevalente na frontpage é
a Expresso, com 19 das 28 chamadas do dia analisado. As editorias, segundo o
préprio site, sdo: Expresso, Explicado, Grafico, Video, Interativo, Entrevista,
Servigo, Ensaio, Podcast, Estante, Especial, Externo, Académico, Profissdes,
Léxico e Colunistas. No entanto, no site ha chapéus com outras designac¢des como
Debate, Entrevista e Tribuna, para as chamadas, o que ndo permite identificar
quais séo as editorias do veiculo ou se ele tem editorias fixas.

Os dias com maior veiculagéo de noticias do primeiro turno foram 05/10 e
08/10 de 2018, com 14 matérias cada dia, dominando a semana que teve 89
publicag¢des no total. No segundo turno, o dia de maior veiculacéo foi 29/10/2018,
com 14 matérias. Ao todo esta semana teve 81 matérias, 9% a menos que na

semana final do primeiro turno.



Gréafico das publicac¢des por dia em ambos os turnos.

Crafico regime de publicac@o Nexo Jornal

Nexo

)1/out

18/out
19/out
20/out
21fout

=g=FRegime de publicagio Resultado 1° Colets  ==ge=Regime de publicacdo Resultado 2° Coleta

Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicac¢éo do site Nexo Jornal no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do seguncdo turno.

O grafico demonstra que ambas as semanas que antecedem o dia da votagéo
comecam com um volume semelhante de publicac¢des (10). Mas, no primeiro
turno ha inicialmente um recuo no volume e depois as publicacdes ganham
volume até o meio da semana (05/10), atingindo o pico de 14 publicagdes e dai
caem novamente até atingirem o menor nivel da semana no dia da eleigéo (seis

publicacdes em 07/10) para novamente atingir o pico no dia posterior a votacao.

No segundo turno, a semana comega com o numero de publicacdes em ascensio
por trés dias e depois cai e oscila até atingir o menor nivel da semana também
no dia da elei¢do, que é um domingo, (seis publica¢des em 28/10), atingindo o
picono dia seguinte ao segundo turno. Como se constata pelo grafico do regime
de publicacéo a periodicidade do Nexo também é intermitente. Ha publicacao
todos os dias, e em nenhum dos dias analisados na coleta houve menos de seis
publicacdes. Portanto, esse arranjo apresenta condicdes de producéo mais
estabilizadas, o que estd em conformidade com o declarado pela diretora do
Nexo, na primeira fase da pesquisa. Existe uma sede, um nimero expressivo

de jornalistas, os editores e até uma secretaria.



A representacio da Nuvem de palavras mais citadas pelas matérias do Nexo, na
coleta da semana que antecedeu o primeiro turno até o dia 8/10/2018, mostra
que o nome Bolsonaro foi o mais citado nas matérias, seguido da palavra Brasil
e candidato. Vé-se que o campo semantico da campanha bolsonarista dominou
a pauta. Chama atencao que temas importantes para o Brasil, como educacao,
saude, liberdade ndo aparecam com destaque, o que denota o acompanhamento
de pautas ditadas pelo jogo de forcas das campanhas eleitorais. Outros candi-
datos como Haddad e Alckmin também aparecem, embora com destaque bem
menor. Ou seja, a nuvem mostra um acompanhamento de temas noticiosos que
rendem leitores e cliques, no debate acalorado das disputas eleitorais.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: Nuvem de Palavras criada pelo software NVivo a partir
das matérias do Nexo Jornal do periodo de coleta da semana do
primeiro turno das eleigées majoritarias de 2018, Brasil.

Como mostra a nuvem de palavras do primeiro periodo de coleta, a palavra
Bolsonaro continua com maior destaque. Outros destaques séo candidato,
campanha, Brasil, turno, presidente, mostrando que na légica de funciona-
mento de busca das palavras - tags - os rastros deixados pela discussdo do
tema campanha eleitoral deram privilégio ao nome do candidato. Os campos
semanticos nédo indicam embate de forcas, ao contrario, os rastros de busca
mostram que, embora de maneira critica, a pauta foi dominada pela campanha
do candidato vencedor.

Nos quadros que seguem, analisamos as instancias de producao, composicao
e circulacdo, das matérias produzidas nos dois periodos de coleta.



Quadro 1: Matérias publicadas no Nexo em 05/10/2018
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Constituigao | Almeida Secleos | planalte, | Perodose | LSS
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seu texto r::sgi constituigédo laboragéo aarl?e;W er:z Também traz
original em 30 anos de Claudio T 0 : alteragdes
sua promulga- Couto por temas: por temas:
co. FQV-SP Judictario, judiciario
previdéncia. o
Trabalho previdéncia.
Trabalho
Fonte:
Entrevis-
tada Ana
Carolina
Entrevista pin- | Lourengo.A
Ana C. gue-pongue entrevista
Lourengo: do comcientista | tem duas Foto erande
queoBrasil | Produgéo social, jovem | perguntas: | Foto grande da da erﬁrevis—
precisae o Mariana | Nao | Entrevista negra, que oqueo entrevistada. tada. Muito
que Vick organiza Brasil Muito bonita. bc;nita
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cidadania. préximos
4 anos? E
0 que vocé
vaifazer
paraisso?
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turno na Globo
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Quadro 2: Matérias publicadas no Nexo em 08/10/2018
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O Nexo fez a cobertura do processo eleitoral. Os dados da primeira coleta, de
1 a 8 de outubro de 2018, mostram matérias que acompanham o dia a dia da
campanha, embora pautem assuntos relevantes para o pais e que devem estar
contemplados nos programas dos candidatos. No dia 5/10, uma das datas de
maior regime de publicacio, temos duas matérias sobre temas relevantes para

o pais: financiamento para a educacéo; e planos econémicos dos candidatos. Na



pauta dos planos econémicos, ressaltam-se as propostas de varios candidatos
com seus economistas neoliberais. As demais matérias do dia 5/10, tratam da
campanha, da reconstrucédo do Museu Nacional, 30 anos da Constituicdo e o
tema da adolescéncia. Sdo entrevistas, noticias, podcasts, graficos, reportagens
com fontes especializadas, tudo que possa ser feito na redagdo. Sem que se
saia as ruas. Toda a pesquisa denota ser feita pela mediacéo tecnoldgica: sites,
telefone, redes sociais, documentos em sites oficiais etc. Eum jornalismo insti-
gante pelo que tem de dados eimagens trabalhadas com esses dados. A andlise
é interessante e busca fontes reputadas. Mas néo é um jornalismo com vigor,
com sentimento, com calor, pulsante. E sébrio e asséptico. Nao tem vibracao.
H& uma racionalidade fria, afeita ao publico a que se destina.

No segundo dia de maior publicagdo na primeira coleta, dia 8/10, temos os
resultados do primeiro turno eleitoral. Ha varios balangos sobre como ficam
os legislativos e o Congresso Nacional. Ha indicac6es que observam posi¢ao do
candidato Haddad para construir aliancas para enfrentar o candidato mais
votado. Em especial, h4 um artigo que analisa a possibilidade de vitéria do
candidato da extrema direita e como isso nédo é bom. Ha entrevistas, posdcast,
andalises e graficos, muitos graficos. Esse aspecto do trabalho visual com os
dados é sem duvida um diferencial do jornalismo praticado pelo Nexo.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018
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Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias coletadas
na semana do segundo turno das eleigdes majoritarias no Brasil 2018, site Nexo Jornal.



Ao analisar a nuvem de palavras do segundo turno, observa-se que a palavra
Bolsonaro ganha um destaque muito maior do que as demais, com grande
diferenca para as que seriam as mais préoximas como Haddad, Brasil e ‘candi-
dato’. Depois aparecem substantivos comuns como ‘campanha’, ‘presidente’ e
‘governo’. Na arvore de palavras é possivel visualizar com a mesma nitidez a
relevincia dada a palavra ‘Bolsonaro’ em detrimento dos demais termos. Isso
se deve ao fato de que ela foi utilizada 830 vezes ao longo da segunda coleta,
enquanto Haddad foi citado 320, Brasil 291 e ‘candidato’, termo que serve para
ambos os postulantes ao cargo de presidente, apareceu 284 vezes. Os demais
substantivos comuns ficaram com 237 (campanha), 235 (presidente) e 214 (go-
verno), os demais tiveram menos que 200 mengdes ao longo do segundo turno.

Isso se nota primeiramente a partir da analise dos titulos do dia 29/10/2018,
escolhido para a producéo jornalistica. Nesse dia foram veiculadas sete matérias,
uma entrevista em grupo, duas entrevistas individuais, um artigo, dois podcasts
e uma série de graficos totalizando 14 produgées. Todos esses materiais tinham
titulos e dos 14 titulos, cinco mencionavam ‘Bolsonaro’, trés apresentaram as
palavras ‘militar’ ou ‘militares’. Os outros dois politicos que apareceram nos
titulos foram ‘Lula’ e ‘Jodo Déria’, cada um com uma mencéo. Das 14 publicactes
apenas uma (sobre saude e visita a museus) néo se refere a eleicéo.

Quadro 3: Matérias publicadas no Nexo em 29/10/2018
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O que observamos no material do Nexo é que, primeiramente, eles prezam pela
producéo de contetidos originais ao invés de trabalharem com republicagdes.
No entanto, eles ndo fazem a cobertura dos fatos diretamente, mas produzem
a partir de fontes secundarias (veiculos de imprensa, portais noticiosos, sites
institucionais e suas areas de imprensa e releases). Tendo a noticia original sido
obtida especialmente a partir de veiculos e portais de noticias hegemonicos (G1,
Folha de S Paulo, O Globo etc.) eles retratam essa informacéo de modo mais
analitico e sem o contraditério. Quando ouvem alguém diretamente, essas
fontes sdo normalmente professores/pesquisadores de institui¢des de ensino

renomadas que buscam contextualizar os fatos compilados pelo autor da matéria.



A composicio dos textos é muito semelhante. Normalmente hé o titulo e uma
imagem principal de agéncias de noticias. Em apenas uma noticia foi inserida
mais de umaimagem e que também n&o era de autoria do veiculo, mas obtidas
de institui¢des ou agéncias.

Em termos de géneros jornalisticos, eles trabalham com a producéo de noticias,
artigos e entrevistas. Percebemos também que o veiculo busca variar a sua
produgéo para além do texto, incluindo podcasts e graficos.

Eles também referenciam as informacdes que produzem, sendo bastante comum
haver hiperlinks para as fontes originais nas quais sdo baseadas a producéo do
conteudo. Esses links sdo representados por um sublinhado azul embaixo de
palavras ou expressoes. Nao ha tags, hastags, palavras-chaves ou comentarios
ao final dasmatérias, mas aolado delas h4 algumas expressdes que indicam os
assuntos/temas aos quais elas se referem e onde o leitor pode encontrar outras

matérias com esse mesmo tema.

O Nexo prima por um jornalismo distanciado, calcado em fontes especializadas
e aprimorado pelo sistema de representacdo dos dados em graficos ilustrado,
pelos audios e podcasts. Inova ao propor para o leitor ‘pilulas’ de noticias, de
trés, cinco ou mais minutos. Tudo isso sem sair da redacéo. E um jornalismo
contido, racional e asséptico.

O Nexo nas redes sociais Facebook e Twitter

No Facebook e no Twitter o Nexo apresenta-se com regime de publicacdo bem
expressivo. No primeiro periodo de coleta, de 1 a 8 de outubro, a pagina do
Facebook teve uma movimentacéo bastante grande: 1210 mensagens, entre
autoria, seguidores, comentarios etc. Os posts autorais somaram 106, distribui-
dos durante a semana, sendo o dia de maior publicacéo autoral, 15 postagens,
no dia 5/10. Ainda no primeiro periodo de coleta, no Twitter, o Nexo postou
150 mensagens, uma média de 18,7 mensagens por dia. No segundo periodo
de coleta, de 22 a 29 de outubro, foram 1324 postagens na pagina do Facebook,
sendo 106 de autoria do nexo. Ou seja, houve uma regularidade de postagens
no Facebook entre o primeiro e o segundo turnos da eleicéo, sobretudo no pe-
riodo de coleta da pesquisa. No Twitter, na segunda etapa da coleta, baixaram

o numero de tuites, somando no periodo 123 mensagens.



Nexo no Facebook

Oregime de publicacdo do Nexo na pagina do Facebook, 106 mensagens autorais,
foi bem distribuido durante a semana, sendo o dia 5/10, o de maior publicagéo,
15 posts. Na semana antes do segundo turno da eleicéo, a coleta mostra que se
manteve o numero de 106 posts, com o dia 26/10, aglutinando 16 mensagens.

Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook do Nexo Jornal

Facebook 1° turno Nexo Facebook 2° turno Nexo
01/10 a 08/10 22/10a29/10

Post totais 1210 Post totais 1324
Post autor 106 Post autor 106
01/10/18 14 22/10/18 14
02/10/18 13 23/10/18 15
03/10/18 13 24/10/18 12
04/10/18 14 25/10/18 15
05/10/18 15 26/10/18 16
06/10/18 13 27/10/18 11
07/10/18 11 28/10/18 10
08/10/18 13 29/10/18 13

Fonte: Arquivo da pesquisa CPCT

Aspostagens do dia 5/10, como é a préatica do Nexo, remetem a matérias publi-
cadas no site do arranjo. A pagina do Facebook tem um texto préprio, adequado
alinguagem do midium, mas remetem a producoes ja realizadas e publicadas
no site. S&o notas que chamam para o aprofundamento da leitura. As retran-
cas, tradicionais organizadores dos assuntos no jornal impresso, estdo aqui no
Facebook: [1-3-5] sdo as pilulas noticiosas; opinido, marca o artigo, estante ¢ a
secéo de resenhas e trechos de obras publicadas; o novo é a hashtag (#) demo-
cracia, para tratar das elei¢cdes, entre outras. No mais, as notas remetem ao
site. O enunciado obedece a norma classica do jornalismo, quem fala é sempre
a fonte, o Nexo, ou 0 autor/a do artigo de opini&o.



Quadro das postagens do dia 5/10/2018, na pagina do Nexo no Facebook

2018-10-05 07:01:05

[1-3-5] Ultimo encontro antes do primeiro turno tem criticas pela auséncia do lider nas
pesquisas e também ao PT. Leia resumo neste modelo de navegagéo que vaitomar um,
trés ou cinco minutos de seu tempo

2018-10-05 08:01:00

Em vez do terceiro domingo de outubro, como de costume, horario de verdo em 2018
deve comegar na segunda quinzena de novembro.

2018-10-05 08:59:08

[opinizo] ‘E no Poder Judiciario que deveriamos ter a maior neutralidade possivel para
que o Estado de direito e a democracia prevalegam. Esse ndo tem sido o caso.’ Leia na
coluna de Claudio Ferraz.

2018-10-0510:30:14

Numero de pretos e pardos na disputa eleitoral cresce, mas ainda é sub-representado.
O ‘Nexo’ falou sobre o tema com Luiz Augusto Campos, estudioso da questéo racial na
politica brasileira.

2018-10-0511:30:34

[estante] O ‘Nexo’ publica trecho do novo livro do escritor pernambucano Marcelino
Freire que reline pequenas narrativas entremeadas por comentarios.

2018-10-05 12:30:14

#SobreDemocracia | Na reta final do 12 turno das eleigdes, o ‘Nexo' recupera em suas
redes sociais contelidos que trazem dados e discussoes sobre questdes fundamentais
do pais.

2018-10-0513:30:26

Tema pouco aparece em declaragdes e debates presidenciais. Neste texto, o ‘Nexo’
retine os planos dos 13 postulantes a Presidéncia.

2018-10-0514:33:30

[gréfico] Lei mais importante do pais completa trés décadas de sua promulgagéo. Veja
um historico das emendas feitas a ela ao longo do tempo.

2018-10-05 15:39:29

Quem néo escolhe um candidato deixa a decis@o para quem o faz. Entenda as conse-
quéncias de néo votar tanto para o eleitor como para o resultado das urnas:

2018-10-0516:31:08

[opini&o] ‘Com sentimento antissistema, eleitor abandonou a direita moderada e agora
se dirige as urnas para punir as elites politicas tradicionais.’ Leia no texto de Fernando
Guarnieri e Felipe Munhoz de Albuquerque.

2018-10-0517:31:09

Economistas responsaveis pelos planos do PSDB e do MDB falaram ao ‘Nexo’ sobre
programas. Campanhas de Bolsonaro e do Novo nao responderam as perguntas.

2018-10-05 18:52:20

O crescimento de Bolsonaro e a proibigéo de entrevistas com Lula. A delagéo de
Antonio Palocci, a influéncia do Whatsapp e dos rumores nas elei¢des e outras coisas
mais. Assista:

2018-10-05 19:29:00

O ‘Nexo’ tem como principal motivagao produzir um jornalismo que contribua para

um debate publico qualificado e plural, capaz de fortalecer a democracia brasileira.

E, nestas eleigdes, nada € mais importante do que informagéo de qualidade.Desde o
inicio da campanha, o ‘Nexo’ ficou gratuito durante a propaganda eleitoral na TV. Neste
fim de semana, o jornal desliga completamente o seu paywall. Acesse: https:/www.
nexojornal.com.br

2018-10-0520:10:34

#SobreDemocracia | Na reta final do 12 turno das eleigdes, o ‘Nexo' recupera em suas
redes sociais contelidos que trazem dados e discussdes sobre questdes fundamentais
do pais.

2018-10-0520:49:58

Jovem iraquiana e médico ginecologista congolés foram escolhidos por suas militan-
cias contra praticas de violéncia sexual em locais de conflito ou guerra.

Fonte: Arquivo pesquisa CPCT/2018.




Vé-se ainda que o regime de publicacio ocupou todo o dia: das 7 horas da manha
até as 20h49 manteve-se atuante, cobrindo um periodo de mais de 13 horas
de cobertura. Além das notas, hd um post bem ao estilo Nexo de um minuto
saber dos temas principais, exemplo é a chamada acompanhada da ordem/
indicacéo: assista. “O crescimento de Bolsonaro e a proibicéio de entrevistas com
Lula. A delagéo de Antonio Palocci, a influéncia do Whatsapp e dos rumores
nas elei¢des e outras coisas mais. Assista:” (5/10/2018). Com isso, possibilita

que o leitor visite o site e assista a anélise do dia.

No periodo da segunda coleta na pagina do Nexo no Facebook, o dia 26/10 obteve
o maior numero de publicacdes: foram 16 posts. O regime de publicacéo é bem

equilibrado entre os dias, mesmo entre as semanas observadas.

Quadro das postagens do dia 26/10/2018, na pagina do Nexo no Facebook

Com vantagem no segundo turno, candidato do PSL cancela participagéo em eventos.
2018-10-26 07:00:28 | Na primeira etapa, indefinigéo da candidatura petista e atentado ao capitéo reformado
impossibilitaram encontro.

[opini&o] ‘Bolsonaro ndo seria a minha escolha primeira mas foi o que restou de decén-
2018-10-26 08:00:57 | cia e pudorao povo brasileiro, diante do que ficou.” Leia no ensaio da ex-ministra do STJ
Eliana Calmon?

Vistoria surpresa realizada pelo Tribunal de Contas do Estado revela condigdes precarias

2Lkl 2e T2 de infraestrutura e de risco a seguranga das criangas.

[opini&o] ‘A lideranga de Jair Bolsonaro néo so6 foi fundamental para reconfigurar a Ca-
2018-10-26 11:01:10 | mara dos Deputados, como impactou assembleias estaduais.’ Leia no texto de Rodolfo
Garrieux e Carolina de Paula.

Distancia entre o lider do PSL e o petista era de 18 pontos percentuais. Agora, é de 12.

Zlme T e O ‘Nexo’ entrevistou dois cientistas politicos para entender esse movimento.

Nestas eleigdes, nada € mais importante do que a informagéo de qualidade. A partir
desta sexta (26) até o final do domingo (28), o paywall do ‘Nexo’ ficara desligado. Con-
fira nossa pagina especial e acompanhe a cobertura do resultado das urnas: nexojornal.
com.br/eleicoes/2018

2018-10-26 12:25:42

2018-10-26 13:00:54 [podcast] Esta edi¢éo do ‘Escut'fa’ conta, com faixas comentadas, a historia do disco de
1968 dos Beatles que marcou época.

A pesquisadora Isabela Oliveira Kalil entrevistou simpatizantes de Bolsonaro e tragou os

AV AIETAD principais perfis dos seus apoiadores.

[estante] O ‘Nexo’ publica trecho da pega do dramaturgo e ator Felipe Haiut, que ques-

AU AT tiona as fronteiras entre posicionamentos politicos opostos.

Para o mundo, o comunismo ruiu ha 27 anos. Mas para Bolsonaro e Doria, € uma das

2018-10-26 16:00:24 : .
maiores ameagas ao Brasil.

[opiniao] ‘O otimismo do mercado com Bolsonaro € completamente infundado’. Leia

AlRlEAle LT e mais no ensaio dos economistas Caio Carbone e Marcelo Gazzano.




[grafico] Veja que grupos apoiaram mais ou menos cada candidato entre a pesquisa de

2018-10-2617:59:42 | 75 e outubro e a de ontem.

Associagéo profissional fez reivindicagdes aos candidatos a Presidéncia. Entre elas,
2018-10-26 18:49:38 | uma reforma da seguranga publica que garanta o respeito aos direitos humanos aos
policiais.

Associagao nacional que representa pragas das Policias e dos Bombeiros Militares esta-

2018-10-26 19:30:35 L s -
duais reivindica uma reforma da seguranca publica que garanta seus direitos humanos.

A queda na diferenga entre Bolsonaro e Haddad as vésperas da votagéo. A proibigéo de
2018-10-26 20:14:03 | manifestagdes em prédios publicos pela Justica Eleitoral. As ameagas de bomba nos
EUA e mais. Assista:

#SobreDemocracia | Na reta final das eleigdes, o ‘Nexo' recupera em suas redes sociais

R conteudos que trazem dados e discussées sobre questoes fundamentais do pais.

Fonte: Arquivo da pesquisa CPCT/2018.

Asmensagens do dia 26/10 repetem as retrancas das se¢des e as hashtags. Faz
a sintese das principais noticias e remete para um video. Mas noticias fora do
tema das eleicdes também sdo pauta dos posts. As reivindicagdes da policia e
dos bombeiros, vistoria do Tribunal de Contas e até um audio dos Beatles de
1968. Ou seja, sem sair da pauta principal das eleicdes presidenciais, ha espago
para temas relevantes de outras areas.

Sem duvida, a estratégia da campanha de Bolsonaro foi vitoriosa porque soube
acionar as redes sociais e suas légicas de likes e monetizacéo a seu favor. Os
fluxos de rede com os rastros dos usuarios mostraram como o nome Bolsonaro
ficou no top em todo o periodo eleitoral. Essa ldgica, dificulta o debate de ideias
e da vantagem ao embate, como em um ringue. O Nexo, mesmo sendo pautado
pela campanha direitista, manteve, sobretudo no segundo turno, uma linha
editorial comprometida com a democracia e as forcas progressistas.

O Nexo no Twitter

No periodo da coleta, o Nexo postou 150 tuites na primeira semana, e 123, na
segunda semana. No dia 4/10, foram 20 tuites e no dia 26/10, 24 tuites. As
postagens comecam em torno das 7 horas da manha e vio até as quase 21horas.
Nos dias de maior postagens, ha uma intensificacdo entre uma hora e outra,
o que coloca em destaque a necessidade de um conjunto muito articulado de
jornalistas para tratar do site, do Twitter e do Facebook. Produzir dudio e video
além dos infograficos bastante recorrentes nas edicdes do Nexo.



No dia 4/10, intensifica-se a discusséo sobre as elei¢des. O Twitter é um espaco
privilegiado para o debate e sua ldgica corresponde a isso. Nesses termos, os
enunciados do Nexo sdo ainda mais elaborados. Textos claros, remetendo ao
centro da questao que trata o artigo, sempre remetendo ao site.

O mesmo acontece no dia 26/10, reta final da campanha, os dois candidatos no
embate e a pauta é pela defesa da democracia. Esse eixo esta bem posicionado
nas matérias do Nexo. Ndo ha tergiversacdo como aconteceu na grande midia.
Os especialistas pautados para discutir o embate eleitoral marcam essalinha
editorial. Os temas diversidade, constitui¢o, propostas econdémicas também
corroboram alinha editorial que trata a elei¢do pelo eixo da defesa da democracia
e da cidadania, mesmo que Haddad e o PT sejam as alternativas.

O dltimo tuite do dia 28/10, é uma chamada para o podcast ‘Durma com
essa’. Dé fato, o chiste popular durma com essa caiu muito bem, depois da
vitéria de Bolsonaro.

. Nexo Jornal @ i
@Nexolornal

[podcast] Edicdo extra do 'Durma com essa: 33 anos
depois do fim da ditadura, um militar volta a chefiar a
Republica, desta vez pelo voto. Saiba mais sobre a
histéria do capitéo reformado do Exército e deputado
federal Jair Bolsonaro bit.ly/25r88dd
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10:13 PM - 28 de out de 2018 « Echobox
65 Retweets e comentdrios 223 Curtidas
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Fonte: Pagina do Twitter do nexo Jornal, 28/10/2018.



Nos, Mulheres da Periferia
(http://nosmulheresdaperiferia.com.br/)

O site do arranjo Nos, Mulheres da Periferia apresenta um design simples, que
proporciona uma navegacao facil. O site conta com duas cores predominantes,
oroxo eolaranja; a primeira pagina esta organizada no sentido horizontal, divi-
dida em quatro blocos de informacges horizontalizados. No primeiro bloco, estéao
o que podemos considerar as manchetes, compostas por fotos quadradas com os
titulos dispostos dentro dasimagens. As mesmas fotos sio links para as matérias.

Nas paginas internas, o mesmo design se repete independentemente da tema-
tica oudo género jornalistico trabalhado. As matérias tém inicio com uma foto
horizontalizada no topo. As variacoes no desenho da pagina sdo minimas, as
vezes, com o titulo e subtitulo da matéria dentro da foto ou somente o titulo.
Esse tipo de padronizacéo facilita a realizacdo das postagens pelos proprios
realizadores, dispensando assim a necessidade de um designer que configure
um layout de pagina diferente para cada conteido jornalistico. O texto segue o
padrao de leitura vertical e, muitas vezes, o estilo long form, com uma extensao
mais longa e varios intertitulos orientando a leitura.

O site se divide em quatro secoes: Noticias, Nossas Vozes, Agenda e Servicos.
Além do icone para a busca no proprio site. A busca pode ser realizada pela
digitacdo de um ou mais termos. Ndo héa ferramentas para refinar os termos
de pesquisa. O resultado mostra matérias que trazem o termo pesquisado ou
matérias relacionadas, mas elas néo sdo dispostas em ordem cronoldgica, resul-
tando em conteudos de periodos diversos, cujas datas s6 podem ser verificadas
se o leitor entrar na pagina da matéria, o que torna a busca cansativa, caso se
esteja procurando uma matéria de um periodo especifico.

Além das seg¢des, ha 13 categorias tematicas, equivalentes as editorias do
jornalismo impresso. S&o elas: Cultura, Direitos, Economia, Educacao, Em-
preendedorismo, Género, Identidade, Idosas, Infancia, Literatura, Mobilidade,
Raga e Saide. As mesmas sdo indexadores internos do site, por meio dos quais
é possivel acessar todas as matérias ja publicadas sobre o tema, portanto, sdo
icones clicaveis dentro do site. E valido mencionar que néio ha banners ou outra
forma de antncio publicitario e/ou comercial no site. Nem mesmo espacos vi-



suais com logomarcas ou anuncios de arranjos parceiros ou de qualquer outra
instituicao da sociedade civil ou de ativismo politico.

Durante o periodo de coleta para a pesquisa, nas semanas que antecederam o
primeiro e o segundo turno eleitorais, os dias de maior regime de publicacdo
foram o dia 06/10/2018, com duas matérias; e os dias 24 e 26 de outubro, com
uma matéria cada. Portanto, tivemos trés matérias publicadas na primeira
etapa de coleta e duasna segunda, totalizando 5 publicac¢des antes das votagdes.
Esse nimero é indicativo de um regime de publicacéo de baixa intensidade
e com muita flexibilidade, o que ja nos aponta para as condic¢es do trabalho
jornalistico no arranjo, possivelmente marcada por uma equipe pequena e
sem as condi¢cdes materiaisideais para garantir um regime de publicacdo mais
intenso e equilibrado.

Crafico 1 - regime de publicagéo do arranjo Nos, mulheres da periferia

Nos, Mulheres da Periferia
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site
Nos, Mulheres da Periferia no periodo da coleta.

Durante o primeiro periodo de coleta, as palavras-chaves retiradas das ma-
térias publicadas que mais se destacaram foram: samba, periferia, mulheres,
jardim, #elen&o. O nome do candidato Bolsonaro est4 presente na nuvem de
palavras, mesmo néo figurando como uma das palavras mais destacadas, ou
seja, de maior recorréncia, sua simples presenca mostra que o arranjo tratou
do tema eleitoral e teve como foco o candidato do PSL, dada a auséncia, nesta



nuvem, de outros candidatos presentes na disputa, como o principal opositor
de Bolsonaro, o petista Haddad. Vale mencionar a presenca da hashtag #elenao,
identificadora do movimento politico que levou mulheres, no Brasil todo, para
asruas em manifestacéo contra o candidato do PSL, Jair Bolsonaro. A presenca
dessa palavra-chave indica que o arranjo, cuja pauta central versa sobre género
e periferia, noticiou, repercutiu ou debateu o movimento #elenéo.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018
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Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo,
Nuvem de palavras das matérias coletacdas

No segundo periodo de coleta, Bolsonaro ocupa mais espaco na nuvem de pa-
lavras, um indicativo de que ele foi mais citado nas matérias publicadas nesse
periodo. Aqui, o candidato Haddad j& aparece, mas claramente foi menos citado
que seu oponente. Dentre as demais palavras-chave em destaque estdo mulhe-
res - tema central do arranjo; satde e politica. Desta vez, o quadro semantico
mostra que o arranjo se dedicou a tratar da disputa eleitoral a partir de seu
recorte editorial de género e territdrio.



Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

10VE

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo,
Nuvem de palavras das matérias coletadas .

Para compreender melhor como se deu a abordagem do tema eleitoral pelo ar-
ranjo, vamos proceder a descricio de alguns aspectos das matérias veiculadas
nos periodos analisados.

QUADRO | - Matérias publicadas pelo Nés, Mulheres da Periferia
em 06/10/2018, data de maior publicagdo na semana
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Mulheres
moradoras do Um comentario. Uso das
Jardim Miriam, tags: cultura e identidade.
organizadoras Uso de categorias tematicas
Pagode Na e participantes de indexagéo interna do site:
Disciplina: o do samba. Sédo Fotos com Cultural e Identidade. Ha
samba que § protagonistas legenda,um | botdes de compartilhamen-
Semayat ~ reporta- . . ) A -
une lazer s. Oliveira Néo em anoénimas. Além | video e quatro to direto da matéria para
e ativismo ) g de dados de links externos e |  Twitter, Pinterest, Tumbler,
no Jardim pesquisas sobre |um linkinterno.| Google +, Facebook e ha
Miriam periferias em opgéo de curtira matéria no
Séo Paulo, que préprio site via link do face-
se enquadram na book. A reportagem obteve
categoria fontes 193 curtidas.
oficiais.




Sem comentarios. Usa as
tags: mulher negra, periferia.
Jardim Trik;il)h;(;?m Recorre ainda as categorias
Miriam: legenda, mas tematicas: Cultura, Direitos,
moradoras Mulheres mora- | com crédito Género. Ha hotbes de com-
Semayat - reporta- . . partilhamento direto da ma-
contam o L0 Néo doras do Jardim | do fotografo. - . ;
s. Oliveira gem - téria para Twitter, Pinterest,
que pensam Miriam Tem apenas G
sobre as um hiperlink TumblerL oogle +.’ Facebo'olk
Eleicoes internoeum | © ha opgao d_e curtlr_a materia
video no proprio site via link do fa-
’ cebook. A reportagem obteve
22 curtidas.

Das duas matérias publicadas no dia 06 de outubro, apenas uma traz no titulo
a referéncia as elei¢des. Apesar de as duas matérias estarem conectadas pela
mesma singularidade, ou seja, pelo mesmo fato: roda de samba tradicional no
Jardim Miriam, uma delas, explorou a particularidade eleitoral, dando voz para
mulheres da periferia opinarem sobre a disputa para os cargos de representantes
democraticos. Em relacéio aos géneros jornalisticos, temos duas reportagens,
se vistas separadamente, mas em conjunto, temos uma reportagem principal,
a que trata sobre a roda de samba como uma politica cultural da periferia, e

uma derivada, exatamente a que versa sobre o tema eleitoral.

Apesar de estarem relacionadas, dada a dindmica da leitura na web, as maté-
rias podem ser lidas de forma separada sem que a compreenséo de cada uma
seja comprometida, ou seja, cada matéria é completa de sentido. Contudo,
quando lidas em sequéncia, percebe-se que uma delas tem uma abordagem
mais abrangente e extensa do fendmeno, enquanto a outra, a derivada, lanca

uma lupa sobre um recorte mais especifico da realidade, no caso, as eleicdes.

E valido mencionar outros elementos que indicam a ligac&o ou revelam que
as duas matérias surgem do mesmo processo de producéo: sdo assinadas pela
mesma pessoa, trazem como contetido multimidia o mesmo video e tem como
cenario o mesmo lugar. As fontes, apesar de poderem ser agrupadas numa
mesma categoria: protagonistas anénimos, néo sdo as mesmas pessoas. Em
termos de organizacéio informativa, a que estamos considerando como matéria
principal conta com mais fotos e links internos e externos que direcionam o
leitor para o aprofundamento de alguma informacéo citada no texto, mas que

ndo é explorada na matéria.



Na matéria que trata sobre elei¢des, aqui tida como uma matéria derivada da
anterior, ha apenas um link interno que direciona o leitor exatamente para a
matéria principal, nesse caso, o site néo opta por aprofundar o tema eleitoral,
por meio de outros links internos e externos, mas sim por manter a audiéncia
no site, valorizando o trabalho sobre o cotidiano da periferia. Nesse caso, ndo ha
uma contextualizacfo histérica das elei¢des ou a oferta de outras perspectivas
por meio da linkagem com os trabalhos de outros arranjos também periféricos,
mas umareiteracio dalinha editorial do arranjo exposta na matéria principal
sobre a roda de samba como politica cultural no Jardim Miriam.

Ou seja, na instancia de selecdo prevalece a vinculacdo teméatica com a uni-
versalidade que orienta a producéo noticiosa do arranjo: género e territorios
periféricos. A escolha do género reportagem em detrimento da noticia denota o
esforco do arranjo em dar visibilidade ao cotidiano e as problematicas relativas
ao publico-alvo que é ao mesmo tempo destinatario e fonte do arranjo.

No que diz respeito a instancia de composicéo, percebe-se a preocupacio em
apresentar um conteido multimidia por meio de video, tanto que o mesmo video
foi postado em duas matérias, o que também revela as dificuldades de producéo
desse tipo de contetido, pois, caso fosse algo rotineiro e simples para o arranjo,
ambas as matérias poderiam contar com videos diferentes e em maior niimero.
Possivelmente, por conta disso é que o texto verbal aparece como modo semidtico
predominante, sendo explorado na forma de reportagens long forms, caracteri-
zadas por textos verbais extensos e com poucos recursos multimidiaticos.

No aspecto de circulacdo e interatividade com a produgéo do arranjo, foi ob-
servado apenas um comentario deixado na matéria relativa a roda de samba.
E interessante destacar que no site do arranjo ha botdes para o compartilha-
mento da producéo noticiosa em redes sociais ou via e-mail e ha ainda um
botdo derivado da rede social Facebook para curtir a matéria no préprio site.
Por meio desse recurso, foi possivel observar 215 interagoes de curtidas com
as duas reportagens aqui analisadas, das quais a reportagem sobre a roda de
samba obteve o maior nimero de interagdes, com 193 curtidas.



QUADRO Il - Matérias publicadas pelo Nés, Mulheres da Periferia em
24 e 26 de outubro, datas de maior publica¢do na semana

Sem comentarios. Uso da
tag Saude e Mulher negrae
Oque (_1a categoria_t de in(’iexaq;éo
Bolsonaro Documentos | Reportagem ao t(";ztse”:adgosr:e-ai?iﬁ'\daer;gﬁto
e Haddad Reporta (planos de estilo long form diFr)eto da mztéﬁa para
propdem Redagéo Nao em governos dos | com quatro links Twitter, Pinterest, Tumbler
paraa g candidatos) (?xternos esem Coo gl:e + Facebyook e hé,
sr:LJﬁ:eeg? e especialistas | videos ou audios 0pgAo de curtira matéria no
: proprio site via link do face-
book. A reportagem obteve
263 curtidas.
Um hiperlink Sem comentarios. Uso das
externo. Leia tags: genocidio, parterni-
mais ao finalcom |  dade, periferia e racismo.
0O amorvai sugestées' de Uso da categoria tematica
vencer o outras matgnas ] Direitos como indexador
odio” evan- Mulhgr_’es do_ arranjo interno do_ site. Botées_ para
géiicas Senr_lay_at N&o Noticia evangeh_cas, relacwnadag ao compart:llhamento c_hreto
ocupam as s. Oliveira protagqmstas tema e um video fja matéria para Twitter,
ruas contra anénimas complementa a | Pinterest, Tumbl’er, Coogle
Bolsonaro matériatrazendo | +, Facebook e ha opgéo de
mais depoimen- | curtira matéria no proprio
tos de manifes- site via link do facebook.
tantes presentes Areportagem obteve 67
no ato. curtidas.

Na semana que antecedeu o segundo turno eleitoral, as duas matérias realiza-

das pelo N6s, mulheres da periferia no periodo tiveram as elei¢des como tema.

A publicacéo do dia 24/10 foi uma reportagem extensa sobre as promessas

para a saude da mulher nos planos de governo dos candidatos Jair Bolsonaro

e Fernando Haddad. J4 a segunda foi uma noticia sobre uma manifestacéo de

evangélicos contra o candidato Bolsonaro. Os titulos das duas publicacoes ja

explicam porque a nuvem de palavras desse periodo de coleta revelou o nome

Bolsonaro como uma das palavras-chave. O entédo candidato do PSL aparece
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nos dois titulos, sendo, portanto, um elemento importante nas duas coberturas
a despeito de elas serem favoraveis ou néo a ele.

Sobre o posicionamento politico do arranjo em relagéio ao candidato, ele fica mais
visivel na noticia veiculada no dia 26/10 sobre a manifestacdo de grupos evangé-
licos contra Bolsonaro. A instancia de selecéo desse fato para a pauta de cobertura
do arranjo da pistas de sua postura politico-ideoldgica, pois o fato, a manifestacéo,
ndo ocorreu no territério da periferia e sim em uma area central da cidade, na Av.
Paulista. O deslocamento da equipe de cobertura para olocal j4 denota que para o
arranjo é relevante mostrar movimentos contrarios ao candidato.

E importante destacar o aspecto contraditorio desse fato também, outro atra-
tivo para sua selecéio como noticia. Bolsonaro se declara como evangélico e seus
discursos de campanha foram marcados por aluséo a temas religiosos, como
o slogan de sua candidatura “Brasil acima de tudo e Deus acima de todos”, e a
associacdo de suaimagem a de um escolhido, de um messias, incitada pelo fato
de o nome do candidato ser “Jair Messias Bolsonaro”. Essas referéncias ao uni-
verso religioso o tornaram popular entre os evangélicos, portanto, a ocorréncia
de uma manifestacdo de grupos evangélicos contra Bolsonaro desponta como
um elemento que foge ao script da eleicéo, o que justifica a cobertura noticiosa
do acontecimento por parte de qualquer veiculo de midia, seja ele independente
ou uma organizacdo de midia convencional.

Contudo, no caso em particular do Nds, mulheres da periferia, um arranjo
jornalistico voltado para temas relativos ao género e as periferias, a selegéo
deste acontecimento que singularmente, a primeira vista, nfo se vincula aos
seus temas de interesse, nos leva a crer que sua inclusdo na pauta de cobertu-
ra se deveu também a uma filiacéo ideolégica de concordancia com o teor da
manifestacéo politica. Essa postura ecoa na instancia de selecéo das fontes,
pois todas as mulheres que deram depoimentos a repdrter sdo apoiadoras da
manifestagfo, portanto contrarias a Bolsonaro. Em nenhum momento a noticia
mostra o “outro lado”, os evangélicos que apoiam a candidatura do ex-militar
e tampouco contextualiza a religido do candidato ou mostra manifestacoes
e movimentos de apoio a ele provenientes de evangélicos. A auséncia dessas
perspectivas nos leva a subentender que para o arranjo todas essas vozes a
favor de Bolsonaro ja ocupam espaco no cenario midiatico e, assim, ele opta
em dar visibilidade para as vozes contrarias.



O espaco destinado a esses personagens anénimos da manifestacéo reverbera
nainstancia de composicéo que conta com um texto noticioso curto e um video
com depoimentos de varias mulheres presentes na manifestacio. E interes-
sante perceber que o video tem um papel de complemento informativo com
os depoimentos e ainda produz um efeito de verdade. As imagens, conforme
Charaudeau (2006, p. 88), autenticam a veracidade do discurso jornalistico
por meio de sua capacidade de designacdo, uma estratégia semidtica de refe-
renciacéo entre aimagem e o que ela representa de modo que aimagem atesta
a verdade de um acontecimento, é uma prova de verdade de um fato social. E
nesse registro discursivo que podemos também enquadrar o video apresentado

como conteido multimidia pelo arranjo.

O video ndo é um pedaco informativo que aprofunda as informacdes contidas no
texto. Alids, esse efeito de camadasinformativas, de transicfio da singularidade
para a particularidade também néo acontece nessa noticia por meio de hiper-
links, por exemplo. O esforco observado nesse sentido é feito ao final da noticia
com a sugestao “leia mais”, em que séo apresentadas outras matérias do préprio
arranjo sobre o tema eleitoral, uma delas, inclusive é a reportagem aqui também
analisada, postada no dia 26 de outubro. Nesta reportagem, o arranjo analisa os
planos de governo dos candidatos Bolsonaro e Haddad em busca de suas promessas
de campanha para a satde da mulher. Aqui, tem-se uma vinculagéo direta da
eleicdio com um dos temas centrais do arranjo: as mulheres.

Nainstancia de selecéo, a reportagem recorre a fontes oficiais e especializadas,
que séo os documentos, no caso, os planos de governos, e mulheres especialis-
tas, uma professora universitaria da area de satide e uma mulher militante
da causa LGBTQ-+. Nesse caso, o arranjo néo recorre a fontes anéonimas, como
nas demais matérias analisadas. Outro diferencial é em relacéo a autoria da
reportagem. Enquanto nos demais conteudos aqui apresentados havia a assina-
tura da mesma reporter, neste a assinatura é coletiva sob a rubrica “redacio”.
Esses dois movimentos discursivos nos mostram um esfor¢co de mimetizacao
do dispositivo comunicacional da grande midia, que sobrevaloriza o uso de
fontes oficiais e especializadas em matérias de politica, retirando da instancia
de selegdo desses temas os protagonistas anénimos.

Quando o N6s, mulheres da periferia abandona uma marca importante de
seu dispositivo comunicacional - os protagonistas, as mulheres da periferia -



entende-se que h4 um esforco do arranjo de alcancar outros publicos ou ainda
de capitanear para si a credibilidade aferida as organizactes midiaticas que
constroem esse tipo de dispositivo comunicacional. Ao fazer isso, o arranjo se
distancia do aspecto comunitario, local, do investimento noticioso que realiza
para dar conta do aspecto global e particular do tema em questdo: a satide da

mulher no &mbito do novo governo federal.

Oinvestimento nesse tema, supostamente de interesse de todas as mulheres do
Pais e néo sé das que vivem nas periferias, é feito na instancia de composicéo
por meio de uma reportagem do tipo long form, ou seja, com predominéncia
do texto verbal longo e auséncia de recursos multimidia como videos e dudios.
Além do texto, ha uma foto na abertura da matéria e retratos dos candidatos e
das especialistas que séo citados na matéria. No aspecto da hipertextualidade,
ha quatro links externos que orientam o leitor para os planos de governo dos
candidatos, para outras matérias e para uma instituicéio parceira do arranjo
citada na reportagem. Nesse sentido, podemos considerar os links como com-
plementos informativos que propiciam o aprofundamento de informacdes
contidas na reportagem, ou seja, sdo contextualizacdes tematicas.

Outro recurso de contextualizacfio tematica sdo as tags e as categorias (indica-
dores das editorias do arranjo) que acompanham tanto a reportagem quanto a
noticia ao final dos textos. Eles conduzem o leitor para o arquivo de memdria do
proéprio site, no qual se encontrard uma diversidade de reportagens ancoradas
nessas palavras-chaves. Além desse recurso, ao final das matérias, o arranjo
também sugere a leitura de matérias relativas ao campo semantico das elei¢des

por meio da segdo “leia mais™.

No aspecto da circulagéo da informacao e interatividade ndo observamos ne-
nhum comentario, contudo, a reportagem e a noticia receberam 330 curtidas,
das quais 263 foram apenas destinadas a reportagem sobre o tema saide da
mulher nos planos de governo dos candidatos. Esse nimero pode ser tido como
um medidor da relevancia da producéo junto ao publico do arranjo e denota
uma predilecdo e alcance maior da reportagem em detrimento da noticia.

O No6s, mulheres da periferia foi identificado na primeira fase da pesquisa como
um arranjo que se autodeclarou jornalistico alternativo e/ou independente,

cujo foco editorial sdo questdes de género, mulheres negras e a militAncia em



defesa desses temas. O que a analise das matérias nos permite dizer a respeito
dojornalismo realizado pelo arranjo é que ele de fato possui uma linha editorial
ancorada na defesa dos direitos das mulheres periféricas e, sobretudo, negras.
Para dar vazdo a esses temas, o arranjo realiza coberturas jornalisticas na pe-
riferia, para a periferia e sobre a periferia, privilegiando como fontes mulheres
que vivem nas periferias. Esse recorte dainstancia de selecio é muito relevante,
pois comprova o préprio ativismo do arranjo, ao dar voz para mulheres negras
moradoras das periferias. Dessa forma, ele n&o s6 noticia a¢des politicas de
género ou cobra essas acdes por meio do contetido jornalistico, ele se engaja
a causa no processo de trabalho jornalistico e isso atesta o tipo de jornalismo
que o arranjo pratica: um jornalismo independente em termos discursivos e

engajado e localizado em termos produtivos.
Nés, mulheres da periferia no Facebook

No Facebook a atuacgéo do Nos, mulheres da periferia manteve certa regulari-
dade. Houve 37 postagens na semana da primeira coleta (1 a 8/10/2018) e 26
na segunda semana de coleta (22 a 29/10/2018. Esse arranjo ndo tem conta no

Twitter, desse modo as interagdes privilegiam o site e o Facebook.

O tema das eleicdes esteve mais presente na rede social do Nds, mulheres da
periferia. Diferente do site do arranjo, a pauta eleitoral vinculou de maneira

mais direta o tema de género ao das eleicdes.

N6s, mulheres da periferia @
8 de outubro de 2018 - &

Como ilustra a postagem ao lado, a voz insti-
tucional do Nés, mulheres da periferia sempre
esta presente. O nds, no processo enunciativo se
afirma como pessoa dainterlocucéo, diferente
do discurso referencial, em que para o processo
enunciativo o ele (ndo pessoa) distancia e dissi-
mulaavozque fala. N6s, Mulheres da Periferia
fala porque Bolsonaro néo asrepresenta. Abre-
-se assim uma conversa, umainterlocucéo em
que as posigoes sdo claramente explicitadas e
chama-se ao debate.

NOSMULHERESDAPERIFERIA.COM.BR
Mulheres da periferia de SP dizem porque Bolsonaro ndo
as representa

Q0 4 2 comentarios 6 compartilhamentos

o Curtir () Comentar /> Compartilhar  # ~



Outra mensagem interessante do ponto de vista do discurso editorial é a que
foi postada no dia 1/10, conforme segue:

“A manifestacdo “Ele Nao”, que aconteceu no dia 29 de setembro, néo foi
majoritariamente periférica. Mas muitas e muitos estavam 4. O Nds esteve
presente e lancou a seguinte pergunta para as mulheres que encontramos
e que sdo da periferia: por que #EleNao? Veja as respostas no video abaixo
ou direto no site: https://bit.ly/2DJUv5y”

Ha, para a identidade escolhida - Mulheres da Periferia - o arranjo, em sua
narrativa, entende ser necessario explicar porque o Nos, mulheres da periferia
esteve em uma manifestacéo na Av. Paulista, no Centro. Para defender o ele#néao
é possivel o deslocamento, inclusive para dar voz as mulheres periféricas que 14
se encontravam. Essa oposi¢cdo mecanica centro/periferia é perigosa e nio atua
em favor da singularidade do fato em conex&o com valores universalistas, ou
seja, relativos a cidadania. E essaa importancia a explicacdo do pro qué esta-
rem no centro, fazendo a cobertura do movimento das mulheres pelo ele#néo.

@ Mds, mulheres da periferia @
27 ]

lisou e convidou especialistas para comentar os planos de
3 entender come eles se comprometemn com o tema “salide da

O Nés, mulheres da perifes
govemne dos presidencidveis
mulher™.

Confita 2 anlise completa aquit https//bit ly/nosmulheres-pr

Namatéria aolado, do dia 27/10/2018,
oarranjoenunciasuaacdo de convidar
especialistas para discutir os planos
dos presidenciaveis para a saude da
mulher. Estamos no dia da elei¢éo, o
post no Facebook reporta, como cha-
mada principal, a fala da especialista
Heliana Hemetério, representante da
comunidade LGBTQ, para dizer que
Bolsonaro néo dara continuidade as
politicas de satide para essa populagéo.
Essa estratégia, atinente ao discurso
jornalistico, é preparada pela intro-
ducéo da fonte que se coloca para o
debate. Quem fala é a fonte, néo o
veiculo jornalistico.




Nota-se, dessa forma, que o Facebook foi o espago no qual o Nés, mulheres da
periferia tratou o tema eleitoral de maneira mais detalhada. Fez um esforco,
inclusive, para tematizar a partir de seu viés, feminino e periférico, os temas

que envolvem o processo eleitoral.



O Novelo

O site do arranjo O Novelo encontra-se fora do ar, o que inviabiliza a descrigéo
de suas caracteristicas graficas, da disposicéo hierdrquica dos contetidos na
primeira pagina, do layout das paginas internas e ainda do arquivamento e
memoria do site por meio do instrumento de busca. Também fica inviavel a
observacédo de comentarios no site e do uso de botdes para o compartilhamento
de contetidos do arranjo nas redes sociais. N&o se sabe se os responsaveis dardo

continuidade ao site.

Durante o periodo analisado, de 01 de outubro de 2018 a 08 de outubro de 2018;
e de 22 a 29 de outubro de 2018, o arranjo publicou uma matéria, mais preci-
samente um artigo de opinido, no dia 27 de outubro. Dessa forma, o regime de
publicacéo do arranjo pode ser considerado como muito baixo, com atualiza-
cOes esporadicas. Infere-se dessa caracteristica que as condic¢des de producao
jornalisticas do arranjo deveriam ser precarias, com caréncia de profissionais

para a realizacéo dos conteudos.

Grafico 1: Regime de publicagéo do Novelo
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Obs: A Unica matéria da primeira coleta de O Novelo, “O rascunho democratico Il
- O lluminismo de lumieiro.”, ndo contém data de publicagéo. Foi feita a busca da
publicacéo no site, mas o site esta fora do ar. Logo, néo foi alocada em qualquer data



Em relagéo ao tema jornalistico mais factual do momento, a disputa eleitoral,
o arranjo nfo se dedicou a sua abordagem aos moldes do que outros arranjos
fizeram. As eleicdes foram o que podemos chamar de “inspiracéo” para a produ-
cdo do artigo veiculado no dia 06 de outubro, antes do primeiro turno eleitoral,
como podemos observar na nuvem de palavras que segue abaixo.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

e
| [ E

7]

Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana que antecede
o primeiro turno das eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Novelo.

O que se pode notar com a observacéo desse grafico de palavras é o destaque
de duas palavras que nos remetem ao campo semantico das eleicoes: “brasil”
e “politica”. Contudo elas ainda sdo muito abrangentes e poderiam remeter a
opinides relativas a outros fatos do cendrio politico brasileiro e em outro con-
texto temporal. A propria palavra “eleicdes” aparece de forma muito timida,
em um tamanho quase imperceptivel, o que denota que o artigo versa mais
sobre outras questdes politicas do que propriamente sobre a disputa de 2018. A
ancoragem histdérica ao momento presente talvez fosse mais forte se houvesse
a presenca dos nomes dos principais candidatos na disputa presidencial: Ha-
ddad e Bolsonaro.

No segundo turno, as referéncias as elei¢cdes praticamente desaparecem.



Aspalavras com mais destaque na nuvem sao “amor”,

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018
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Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana que antecede
o segundo turno das elei¢gdes presidenciais no Brasil 2018, site Novelo.
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soliddo”, “6dio”,

2

tempo”,

“conex&o” e “sociedade”. Elasndo se relacionam dlretamente com o cendrio politico

ou de cotidiano do pais, versam mais sobre sentimentos individuais e coletivos,

o0 que ja nos conduz a conclusdo de que o referido artigo de opiniéo, publicado no

dia 27 de outubro, nada tem a dizer sobre elei¢es ou polarizagéo politica.

Quadro 1: Matérias publicadas no site Novelo em

primeira semana/10/2018 e 27/10/2018
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lumieiro. Youtube
autor
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externos Ut
do site “Periscopio”.




Nao conseguimos identificar na primeira semana qual foi data de publicacéo,
visto que o site encontra-se fora do ar.

Os titulos das duas matérias néo fazem mencéo ao fato politico em evidéncia
no Brasil. O artigo publicado na primeira semana de outubro é o que mais se
aproxima da temaética eleitoral, pois versa sobre a democracia e o fascismo, mas
néo se refere nominalmente aos personagens do cenario politico brasileiro em
destaque naquele momento. Essa auséncia de personas, de sujeitos outros tam-
bém é percebida na instancia de selecéo dos dois artigos. No primeiro, ainda ha
areferéncia aos documentos e leituras que embasaram a argumentacéo tecida
no texto por meio da demonstracéo de links externos. No segundo, essas fontes
estdo implicitas no texto e no proprio site, pois elas néo aparecem claramente
citadas nem referenciadas por meio de links. Essa auséncia dd um tom pessoal
e subjetivista aos artigos de opinido, que versam mais sobre os sentimentos
do articulista em relacéo ao real do que oferecem um olhar, uma explicacéo
embasada em fatos sobre um fenémeno particular da realidade. Esse tipo de
estratégia enunciativa aproxima o arranjo da pratica discursiva dos blogs,
caracterizados por narrativas em primeira pessoa sobre as experiéncias e
sentimentos de seus idealizadores.

Alias, o uso de links, elementos da instancia de composi¢éo sé aparecem no
primeiro artigo. Da mesma forma, nédo ha o uso de conteddos multimidia,
ambos os artigos centram-se no texto verbal como modo semidtico, valendo-se
apenas de imagens de modo ilustrativo, pois néo se tratam de fotos “originais”
realizadas pelos trabalhadores do arranjo, mas sim de imagens possivelmente
captadas da internet.

Ainstancia de circulacio também é deficitaria, principalmente porque a inter-
rupcédo da publicacdo do site nosimpede de verificar as estratégias de circulacao
adotadas pelo arranjo em relacdo ao espago para comentarios no proprio site
ou ao uso de botdes de compartilhamento nas redes sociais.

A opcéo do Novelo em se distanciar do tema das eleicdes se justifica pelo fato de
ele néo se qualificar como jornalistico. Na fase 1 da pesquisa, ele foi enquadrado
no Ntcleo 5, composto por arranjos que néo apresentavam nenhum marcador
jornalistico e nenhum qualificativo institucional.



O Novelo nas redes sociais — Facebook

O Novelo publicou muito pouco nas redes sociais. No Facebook foram trés pos-
tagens na primeira semana de analise e uma na segunda semana. Nao houve
postagens no Twitter.

Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook e O Novelo

Facebook O Novelo
1°turno 2°turno
01/10208/10 22/10a229/10
Post proprios 3 Post proprios 1
01/10/18 0 22/10/18 0
02/10/18 1 23/10/18 0
03/10/18 0 24/10/18 0
04/10/18 0 25/10/18 0
05/10/18 0 26/10/18 0
06/10/18 2 27/10/18 1
07/10/18 0 28/10/18 0
08/10/18 0 29/10/18 0
Fonte: CPCT

Das trés postagens da primeira semana, duas tinham conteido semelhante:
eram imagens de apoio ao movimento das mulheres #EleN&o (Figura 1), que
sdo encimados por frase explicativa. A outra postagem remetia a um contetdo
veiculado no site do arranjo e o post veiculado na segunda semana também
remete a um artigo veiculado no site. Nestes posts h4, além da frase explicativa,
um excerto do préprio texto.



Figura 1: Post veiculado diretamente no Facebook

Gtk O Novelo
6 de outubro de 2018 -
O novelo & contra toda forma de expressdo que incite o ddio e o fim da

democracia. Por isso, ELE NAQ. #elendo #elenunca #elejamais

www.onovelo.com.br

QD 26 1 comentdrio 3 compartilnamentos
[f_‘) Curtir [,J Comentar ;73;) Compartilhar -

Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook de O Novelo, 06/10/2018.



Opera Mundi

(https://operamundi.uol.com.br/)

O site do Opera Mundi é funcional e mantém em destaque, no menu superior,
suas editorias. Sao elas: Politica e economia, Diplomacia, Sociedade, Cultura,
Andlise, Opinido, Blogs [Breno Altman, Agora, Bidé, Blog do Piva, Quebrando
Muros].

Os temas das editorias por si s6 evidenciam a concentracgéo do site em temas
internacionais com o posicionamento declarado de esquerda.

O arranjo busca explorar o chamado jornalismo segmentado com a producéo
e curadoria de conteuddos internacionais que nédo costumam ser veiculados em
outros arranjos ouna chamadaimprensainternacional. Pautas ndo exploradas
na grande midia tém lugar no Opera Mundi, como aindicacio a presidéncia do
Vietna e a sesséo da Corte Internacional de Justica que julgou impasse sobre o
uso de mar do Chile pela Bolivia.

O site mantém o menu superior e inferior como margens da matéria, com links
de sessoes e informacdes do arranjo como “sobre” ou “quem somos”, mecanismo
de busca por palavra e termo.

Outras informagdes se repetem em todas as matérias como a caixa com pedido
de financiamento e apoio, os botdes de compartilhamento em sites de redes
sociais que aparecem trés vezes na pagina (menu superior, abaixo do titulo da
matéria e ao final do texto) e aindicacdo de outras matérias jornalisticas com

a secéo “Leia também?.

Além destes recursos, houve ainsercéo de publicidade no site o que néo existia
no momento da coleta em 2018. No momento da anélise, o arranjo tem dois
tipos de publicidade na mesma pagina que a producéo jornalistica: uma propa-
ganda no meio da matéria (como a figura 1) e outro modo como “recomendado
para vocé”, com material publicitario que aparenta ser jornalistico (figura 2).



Cinquenta anos depois do ato que sepultou as liberdades democraticas no pais, a
Publica obtém documentos que provam que foi a direita paramilitar, e ndo a
esquerda, que deu inicio a explosdes de bombas e roubos de armas

3 = -\ . amazon
ASSINE JA “\ me video

APENAS R$ 9,90/MES &

Imagem 1 - Foto de trecho da matéria com a propaganda logo abaixo. Data: 25/5/2018

RECOMENDADOS PARA VOCE m

LY

4

Planos de saude empresariais, 30% Buffett de casamento, festa de Invengéo Europeia Genial Relaxa os
mais baratos! Nés te aj a i i i do ¢o em 10

escolher o melhor! locagéio prépria. Minutos...

Patrocinado Patrocinado Patrocinado

Imagem 2 - Foto com publicidade no site Opera Mundi. Data: 24/5/2020.

No dia da coleta, quando as matérias foram publicadas, ndo havia estas duas
modalidades de publicidade. Isto é importante apontar pois ha diferencas entre
o material e a composicéo total da pagina no momento da coleta, em 2018 e no
ato de analise, em 2020.

Quanto ao regime de publicacéo, podemos perceber que o arranjo publicou to-
dos os dias, mantendo inclusive horarios de primeira postagem do dia. Os dias
que mais tiveram publica¢des, no primeiro periodo da coleta, foram os dias 1 e
3 de outubro, os dois com seis matérias em cada um. O dia 29 de outubro foi o
dia de maior publicacéo durante a segunda fase da coleta, com nove matérias.



CRAFICO - regime de publicagiao Opera Mundi

Opera Mundi
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Opera Mundi no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Mesmo que o regime de publicacéo aponte producéo em todos os dias da coleta,
podemos perceber por meio da ilustracéo do Grafico 1, que ndo ha regularidade
quanto ao numero de matérias, visto que este dado oscila entre as datas do

periodo de selecéio da amostra.

As condicdes de producdo auxiliam a compreender o regime de publicacéo, a
elaboracéo das matérias e a técnica de curadoria de conteuddo. No arranjo tra-
balham dois jornalistas e trés estagidrios e com este quadro de trabalhadores
a producéo é mais limitada, embora haja outras formas de manter o fluxo de
publicacgéo com assuntos que dialogam com a posicéo editorial do veiculo.

Uma destas maneiras é o apoio entre arranjos da midia alternativa no Brasil
e no exterior, como a Agéncia Publica, Radio Franca Internacional (RFI), a
Deutsche Welle, veiculo alternativo aleméo, e até mesmo a Agéncia Brasil,
entre outros sites jornalisticos que néo cobram e até estimulam a republicacéo

de reportagens e outros materiais.

Com poucos trabalhadores, as Agéncias de noticias (nacionais e internacionais)
cumprem papel de fonte priméaria e de mediagéo sobre assuntos que compdem
assuas pautas. Além disso, ha também o préprio consumo de noticias por par-
te do jornalista que também se informa por outras veiculos e agéncias e essa
recepcdo influi diretamente em sua producéo.



A diminuicéo do custo de producdo estd na raiz da formacéo das agéncias, ja
que a assinatura ou filiacdo a uma agéncia internacional ou regional apresenta
custo mais baixo do que o envio e manutencao de correspondentes. Este fator
reflete na preponderancia de determinados assuntos e da prépria selecéo do

que é noticia.

A selegdo pode ser feita apenas a partir do material disponivel
[...]- Auniformidade é invidvel, uma vez que trés ou quatro agén-
cias fornecem a base para a cobertura das noticias externas.
Em qualquer redagéo de todo o mundo. Em nenhum outro lugar
a tirania do fornecimento é t&o clara como nessa dependéncia
(Golding-Elliott apud Mauro Wolf, 2018, p. 245).

Outro aspecto do papel das agéncias é a tendéncia a cobertura de “aconteci-
mentos previstos, do que o jornalismo de pesquisa, descobertas dos fatos, de
aprofundamento dos eventos e seus contextos” como afirma Wolf (2018, p.
249).” Mesmo com a contribuicfo e esta tendéncia de uniformidade da pauta,
formulada pelas agéncias, é possivel apreender que o sentido do jornalismo no
site Opera Mundi é articulado com a concepgéo de producéo de conhecimento
que néo se confunde com o conhecimento cientifico “devido a dimenséo obje-
tiva de sua singularidade”, para retomar o debate feito por Genro Filho (2012,
p-61). Ao mesmo tempo € este conhecimento que auxilia, segundo o autor, a
“dimensao simbdlica do processo global de apropriacéo coletiva da realidade”.
Ainda, segundo Genro, o jornalismo produz um processo de significacdo que

interliga duas variaveis:

1) asrelacdes objetivas do evento, grau de amplitude e radicalidade
do acontecimento em relagdo a uma totalidade social considerada;
2) as relagdes e significa¢es que séo constituidas no ato de sua
produgéo e comunicacdo (GENRO, 2012, p. 72).

Assim como para Adelmo Genro Filho, os jornalistas do Opera Mundi tém a

concepcéo de que o jornalismo pode ser “desalienante e humanizador™.



Durante a coleta do material, na semana que antecedeu a eleicdo do primeiro
turno, houve destaque para os temas relacionados a elei¢éo, como se pode ver
na nuvem de palavras abaixo:

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

sistema
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Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas na semana do primeiro turno das
eleicées majoritarias no Brasil 2018, site Opera Mundi.

Por meio da imagem da nuvem, podemos verificar que as palavras “votos”,
“Bolsonaro”, “Haddad”, “Ciro”, “governo” e “presidente” foram as mais utili-
zadas nos textos que compdem a amostra do primeiro periodo da coleta.

“Votos” e “Bolsonaro” sdo as duas mais relevantes e indicam, assim como po-
demos observar em outros arranjos integrantes da pesquisa, que o candidato
a presidente predominou e foi o artifice da organizacéo do discurso de uma
parte consideravel das pautas orientando as disputas pelo campo semantico. As
outras palavrasindicam as alternativas para outro campo, mais progressista.
Entretanto, podemos verificar que a dispersao néo configura como outro polo
do discurso antagonista ao de Bolsonaro. No mesmo campo semantico que a
palavra “votos” cabem todos as outras palavras que aparecem com destaque.

Na segunda fase de coleta, que se deu na semana anterior ao segundo turno e
no dia posterior a eleicéo, o dia de maior publicagéo foi 29 de outubro. Nessa
fase, a pauta prioritaria ainda foi a elei¢dio, mas outros semas aparecem em
destaque como se vé na nuvem de palavras abaixo.



Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de
palavras das matérias coletadas na semana do segundo turno das
eleicées majoritarias no Brasil 2018, site Opera Mundi.

Diferente do primeiro turno, onde a frequéncia de palavrasindica a dispersao
de um polo organizador do discurso, no segundo periodo da coleta percebemos
que a palavra “professor” é a mais forte e contrasta com “Bolsonaro”. O profes-
sor foi usado para qualificar o candidato Fernando Haddad. “Haddad” aparece
como a 28a palavra mais citada.

2 L

As outras palavras mais frequentes sdo “presidente”, “university”, “Suiza”,
“Brasil”. “Presidente” e “Brasil” estdo dentro do campo semantico da pauta
eleitoral. Mas “university”e “Suiza” constam com frequéncia porque se re-
ferem ao manifesto assinado por professores de diversos paises em defesa da
democracia no Brasil, ou seja, também esses termos estdo vinculados, mesmo

que indiretamente, a pauta eleitoral.

Os quadros abaixo apresentam a andlise mais detalhada dos dias de maior
publicacéo na primeira e segunda fase da coleta.



Quadro 1: Matérias publicadas no site Opera Mundiem 01 /10/2018

Botdes de compar-
tilhamento sobre
Atenta- g':?ﬁggg;e Twitter, Facebook,
fomenta- Vascon- Repor- cimentos do fotos dos arquivos diferentes cg::xa de
ram Al-5 celos Sim tay . m historicos | Superior do STI\(/]II compartilhamento
uadros que ante- ribuna L
mostranr; Quad & t Tribunal for?nulano para ,
d cederam Militar .
ocu- medida recebimento de
mentos ditatorial. newsletter, indi-
. cagéao de matérias
(leia também)
Trata sobre
aposi¢ao Botdes de compar-
L. do presi- tilhamento sobre
Egg‘\’; dente Evo Sesséo Twitter, Facebook,
desistir Morales da Corte WhatsApp, e-mail
apos o de Haia/ emtrés lugares
dz;?gzar Redagéo | Nao | Noticia julgamento Evo Fg:g[?aogg\rlsjgﬂ gl:zll?-s ' | diferentes, caixa de
a0 mar na Corte Morales oitaria compartilhamento,
diz Ev o’ de Justica e Se- formulario para
Morales Internacio- | bastian recebimento de
e Haia nal sobre Pifeira newsletter, indi-
acordo en- cagao de matérias
tre Bolivia e (leia também)
Chile
botdes de compar-
tilhamento de sites
em redes sociais,
Corte formulario para
d : recebimento da
e Haia :
L x newsletter, link no
rejeita Julgamen- Seasio nome do autor, pro-
1 1
ped1qq to na Corte da Co'.‘te paganda, link para
da Bolivia de Justiga de Haia/ o veiculo origem
para que Repor- Internaci%- Minis- Link incorporado do da repo rta;%m
1 A A A t
agrilsl:e Redagéo | Nao tagem nal sobre Jtlzg t?aa Youtubedc;oglea 868830 | i com pedido
neco- acordo en- do Ch(‘i:le ! de financiamento,
cia gé es tre Bolivia e Heman links com material
so'?bre Chile oot publicitario (mate-
rial recomendado),
acesso . .
a0 mar caixa de comenta-
rios do Facebook,
box com outras
matérias (leia
também).
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Novo acor-

foto de Trump com o
primeiro ministro do
Canadd, botdes de
compartilhamento de
sites em redes so-
ciais, formulario para

botées de compar-
tilhamento de sites
em redes sociais,
formulario para
recebimento da
newsletter, link no

M Eua, do entre Nota recebimento dane- | nome do autor, pro-
éxico e o conjun- ; -

, Meéxico, wsletter, link nonome | paganda, link para
Canadé . tado . .
fecham Canadae repre- c!o autor, propagandg, o veiculo origem
oacordo | Redagéo | Nao | Noticia EUA que sentante link para o vefoulo ori- d? reportagem,

N substitui gem da reportagem, caixa com pedido
econod- dos EUA . > ¥ .
mico que outro e de mi- caixa com pedido de financiamento,
o acordo ; de financiamento, links com material
substitui nistra do - . A
chamado . links com material publicitario (mate-
o Nafta Canada S X !
Nafta publicitario (material | rialrecomendado),
recomendado), caixa caixa de comenta-
de comentarios do rios do Facebook,
Facebook, box com box com outras
outras matérias (leia matérias (leia
também). também).
botdes de compar-
tilhamento de sites
em redes sociais,
formulario para
Catés- recebimento da
Governo trofe newsletter, link no
daln- natural nome do autor, pro-
donésia Situagéoda | nalndo- paganda, link para
autoriza Joel Indonésia nésia/ o veiculo origem
saques . - apos terre- Infor- Foto da Indonésia da reportagem,
Bronner | Sim | Noticia - . ) -
asuper- (RFI) motoque | magdes apos terremoto caixa com pedido
merca- deixou 800 | oficiais, de financiamento,
dos apos mortos. Presi- links com material
terre- dente da publicitario (mate-
moto Indoné- rial recomendado),
sia caixa de comenta-
rios do Facebook,
box com outras
matérias (leia
também).
botdes de compar-
tilhamento de sites
em redes sociais,
formulario para
recebimento da
Resul newsletter, link no
tado do !
prémio nome do autor, pro-
ol e s
. Deusts- resultado medici- ©
premia che Sim | Noticia | doprémio | na/Trata Foto dos vencedores da reportagem,
avangos . do prémio Nobel caixa com pedido
contra o Welle nobel de davida e de financiamento,
N medicina pesqui- : )
cancer sados links com material
publicitario (mate-
ganha- .
4 rial recomendado),
ores. ) i
caixa de comenta-
rios do Facebook,
box com outras
matérias (leia

também).




Podemos observar na instancia de selecéio de temas que as matérias tratam de
assuntos como ditadura militar, escAndalo de pedofilia naigreja chilena, queda
do Muro de Berlim, livro sobre a Guerrilha do Araguaia, investigacéo acerca
das receitas de Trump, sobre prémios Nobel de medicina e quimica, presidéncia
do governo do Vietn4, divergéncia sobre uso do mar entre a Bolivia e o Chile,
acordo entre paises e sobre consequéncias de um terremoto na Indonésia.

Ao lermos os titulos podemos verificar o segmento do jornalismo ao qual o
site se afilia e busca ampliar adeptos entre leitores interessados em assuntos
internacionais.

A matéria “Atentados da direita fomentaram AI-5, mostram documentos” é
uma republicacdo da Agéncia Publica, fruto de pesquisa de arquivo do Superior
Tribunal Militar com mais de 10 mil paginas. A reportagem desconstroi a tese
de que foi a esquerda que fomentou os ataques a direita, que desencadearam
no aumento da represséo e no Ato Institucional nimero 5.

Outro assunto que demarca a posicéo editorial do veiculo é a resenha do livro
“Borboletas e Lobisomens”, sobre a Guerrilha do Araguaia com o enfoque na his-
toria dos homens e mulheres que participaram da resisténcia a ditadura militar.

A pedofilianaigreja catélica foi assunto selecionado a partir de casos revelados
no Chile. A matéria “5 perguntas e respostas para entender os casos de pedofilia
no Chile”, elaborada por jornalista do arranjo, Lucas Berti, explica o tema com
declaracoes do Papa Francisco, ministério ptblico do Chile e de vitimas do caso.

O marco da queda do Muro de Berlim e a reunificacdo da Alemanha fazem
parte da amostra e ressalta o acontecimento histdrico para geopolitica mundial.

A cobertura da sesséo da Corte Internacional de Justica sobre o desacordo da
saida ao mar entre Bolivia e Chile dialoga com a linha editorial do veiculo de
cobertura de temas como este. Além dessa matéria, para reforcar o posiciona-
mento do presidente da Bolivia, o arranjo publicou outro que apresenta ja na
manchete que “Bolivia nfo vai desistir de tentar saida ao mar, diz Evo Morales”,
deixando evidente a defesa dos argumentos bolivianos, considerado de esquerda.

A matéria “Receita de Nova York decide investigar Trump apds dentincias
de sonegacdo de impostos” é uma republicagdo da RFI e dissolve a propalada
construgéo self made man, do homem pobre que com seus méritos ficou rico.



O novo tratado de comércio entre Estados Unidos, México e Canada que subs-
titui o Nafta foi selecionado como tema. A matéria ¢ uma republicagéo e, na
instancia de fonte, a citacéo foi retirada de uma nota conjunta dos paises, porém
ndo consta a declaracdo do México, apenas dos outros dois paises.

A consequéncia apos o terremoto que deixou mais de 800 mortos na Indoné-
sia também foi tema selecionado pelo arranjo. A matéria é uma republicacédo
da RFI e traz informacdes oficiais do governo sobre a autorizacdo de saques

a supermercados.

Outro tema foi a indicacéo do secretario geral do Partido Comunista do Vietna
para a presidéncia do pais. A noticia é propria e tem como fontes o jornal do
Partido Comunista do Vietna e informacoes da televisdo da Venezuela, Telesur.

Os prémios Nobel de Quimica e de Medicina também fazem parte da instancia
de selecdo de temas. As noticias séo republicagdes da Agéncia Brasil e do veiculo
da midia alternativa alema Deutsche Welle.

Nas instancias de composicéo ha um padréo com pelo menos uma foto em
cada matéria e link em nomes dos autores e das agéncias em que as noticias
séo fornecidas. Em uma matéria, da Sessdo da Corte de Haia sobre o impasse
entre a Bolivia e o Chile, além da foto ha também o link do Youtube com o jul-
gamento. Além desses elementos, fazem parte também aindicagéo da editoria,
caixa com pedido de apoio e financiamento e botdes de compartilhamento que

direcionam para redes de sites sociais.

As fotos néo tém descricéo ou autoria, o que deixa o leitor sem as informacdes

adicionais para interpretar o texto.

Na instancia de circulagéo e interatividade ha uma caixa de comen-
tdrios do Facebook e os botdes que também fazem parte da compo-
sicdo da matéria e sdo ao mesmo tempo a “porta” para que o mate-
rial jornalistico possa navegar por outros dispositivos além do site.
Quanto as fontes, quando ha o uso de declaragdes na produgéo prépria do arranjo
ndo constam de onde foram retiradas, como no texto sobre a pedofilia na igreja
catdlica chilena.

O quadro abaixo mostra a analise mais detalhada das matérias publicadas no
dia 29 de outubro, dia de maior publicacédo na segunda fase de coleta.



Por se tratar do dia posterior a eleico do segundo turno, os titulos das matérias

publicadas tém a eleicdo de Bolsonaro como tema principal.

Quadro 2: Matérias publicadas no site Opera Mundi em segunda semana 20 29/10/2018

botées de compartilha-
mento de sites em redes
sociais, formulario para
recebimento da newslet-

Unido .
vatestacao | 2 e
pede que de lideres o Foto da propaganda, P
) (Comisséo veiculo origem da repor-
Bolsonaro Redacs N3 Notici globais sobre a E - portavoz da t . did
reforce edagao a0 oticia eleigdo de Jair uropelg), Comisséo agem, calxa com pecido
ademo- Bolsonaro para Vladimir Euronéia de financiamento, links
cracia no rosi den”ze Putin, Steve P com material publicitario
Brasil P Bannon, (material recomendado),
caixa de comentarios
do Facebook, box com
outras matérias (leia
também).
hotdes de compartilha-
mento de sites em redes
sociais, formulario para
recebimento da newslet-
Tempesta- Fotosde | ter, link no nome do autor,
des CIOI?_ Informagdes casa; des- propTganda, lir:jk parao
cam Italia ~ . truidas e veiculo origem da repor-
emalerta | Redagéo | n&do | Noticia tsa?jzr::;r%pg?;o Dpfgﬁ;gggl’ mar revolto, | tagem, caixa com pedido
vermelho da Italia link paraa de financiamento, links
e geram ANSA (sem | com material publicitario
caos acesso) (material recomendado),
caixa de comentarios
do Facebook, box com
outras matérias (leia
também).
botdes de compartilha-
Sobre a pri- mento de sites em redes
meira viagem sociats, formulario para
o internacional rece_blmento da newslet-
Primeira Caroli do fut ter, link no nome do autor,
viagem arotina OTuture Onix Lo- propaganda, link para o
. GCongal- presidente Jair : . )
interna- ves - Re- Bolsonaro. 20 renzete, Foto de Jair | veiculo origem da repor-
cionalde brter da sim | Noticia Chile e d,as articulador | Bolsonaro | tagem, caixa com pedido
Bolsonaro r/J_\ &ncia intencoes po- do futuro rindo de financiamento, links
seraao grasil liticag quag to governo com material publicitario
Chile aaproximagao (matenal recomengja_do),
com lideres caixa de comentarios
mundiais do Facebook, box com

outras matérias (leia
também).
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botées de compartilha-

Construgao de o de sit d
um perfilde Mento de Sites em redes
sociais, formulario para
Bolsonaro a .
) ) recebimento da newslet-
partir do perfil ter, link no nome do autor,
- deliderese . ! . !
Perfilinter- ersonalida- Foto de Jair | propaganda, link para o
nacional de personat 5 Bolsonaro | veiculo origem da repor-
Bolsonaro, Ana nao | andlise des pblicas nao ha como se tagem, caixa com pedido
| Prestes mundiais, com fontes . L ;
por Ana as quais ele estivesse de financiamento, links
Prestes quas ¢ gritando com material publicitario
se identifica, :
(material recomendado),
e pautas que N P
foram desta. caixa de comentarios
cadas em sua do Facebook, box com
outras matérias (leia
campanha também).
hotdes de compartilha-
mento de sites em redes
sociais, formulario para
prechmerto ekt
A 1 H
Comoa Bolsonaro é o ropacanda. link para o
direita HAROL- resultado de Foto dafesta| ProPasanca, P
construiu | DO CE- -, um movimento nao ha da vitoria de veiculo origem da repor-
o ndo | andlise S tagem, caixa com pedido
avitoria de | RAVOLO anti petista fontes Bolsonaro de financiamento. links
Jair Bolso- | SEREZA construido pela nas ruas : S
o com material publicitario
naro direita desde .
(material recomendado),
2003. . P
caixa de comentarios
do Facebook, box com
outras matérias (leia
também).
presidente
da Lion Air, hotdes de compartilha-
Edward mento de sites em redes
Sirait, auto- sociais, formulario para
ridades da recebimento da newslet-
Avido Indonésia, ter, link no nome do autor,
com 189 dad especialista propaganda, link para o
essoas a .Que ade emavia- . veiculo origem da repor-
p - x < .. |avidlocom 189 | Semima- : :
bordocai | Redagédo | n&o | noticia ; ¢éo Gerry tagem, caixa com pedido
pessoas cai na - gens . : ;
na costa P Soejatman, de financiamento, links
Indonésia . : R
da Indo- diretor da com material publicitario
nésia agéncia (material recomendado),
nacional caixa de comentarios
de emer- do Facebook, box com
géncia, outras matérias (leia
Muhammad também).

Syaugi,



https://operamundi.uol.com.br/autores/72/haroldo-ceravolo-sereza
https://operamundi.uol.com.br/autores/72/haroldo-ceravolo-sereza
https://operamundi.uol.com.br/autores/72/haroldo-ceravolo-sereza
https://operamundi.uol.com.br/autores/72/haroldo-ceravolo-sereza

botdes de compartilha-
mento de sites em redes
sociais, formulario para
recebimento da newslet-
Alemanha: Trata da noticia ter, link no nome do autor,
Merkel de que Angela Foto da propaganda, link para o
anuncia Merkelndo se | Declaragdo | Chanceler | veiculo origem da repor-
quengoira | Redagdo | ndo | noticia | candidatara Angela daAlema- | tagem, caixa com pedido
concorrer para o cargo Merkel nhaAngela | de financiamento, links
areeleicéo de chanceler Merkel com material publicitario
em 2021 novamente (material recomendado),
caixa de comentarios
do Facebook, box com
outras matérias (leia
também).
botdes de compartilha-
mento de sites em redes
20 turmo: socigis, formulério para
Bolsonarb recqblmento da newslet-
vence em Sobre os resul- Foto de ter, link no gonse:(‘jo autor,
20 menos tados da elei- Bolsonaro, prppzlagan_ 2, md para 0»
106 das R ~ ~ - ¢éo presiden- quadro com velculo orlgem da repor
138 cida- edagdo | n&o | noticia tial do Brasil TSE informacs tagem, caixa com pgdldo
. CO8S | e financiamento, links
des do ex- realizadas no sobre os com material ubli’citario
terior onde exterior votos ) P!
houve (maltenal recomeng:ia_do),
votagao caixa de comentarios
do Facebook, box com
outras matérias (leia
também).
arjc; égg:qo Foto da botdes de c_:omparﬁlha—
Pagina campanha menj:o_ de sites em redes
Tristeza 12,jormal | de JairBol- | SCctais formulario para
. A recebimento da newslet-
nao é so portugués | sonaro nas ter. link no nome do autor
brasileira, Sobre are- Publico, ruas com ;o acanda. link para o !
diz jornal percursdoda | The Guar- destaque vpeic[zllgori eym dapre or-
argentino Redagdo | nédo | noticia eleicao de dian, jornal. | - para ban- tagem cai)%a com peglido
sobre Bolsonaro Libération, | deiras com de ﬁnianciamento links
vitoria de pelos jornaisdo | jornalLe orosto de m material bli’ itar
Bolsonaro; exterior Figaro, Bolsonaro, co aterial publicitario
. . A (material recomendado),
veja reper- El Pais, ha link para caixa de comentarios
cuss@o Washington | todos os Jor- do Facebook. box com
Post, New | nais citados Y .
York Times, | como fonte outras matgnas (teia
TeleSur ! também).




Trés matérias néo lidam com as eleicdes brasileiras, mas tratam de temas de
relevancia mundial, a saber: a queda de um aviéio com 186 pessoas a bordo na
Indonésia, outra sobre uma tempestade na Italia e a terceira sobre a néo can-

didatura de Angela Merkel para as elei¢cdes de chanceler alema.

Das seis matérias que tratam da eleicdo de Bolsonaro, cinco apresentam a re-
percussédo internacional sobre a eleicdo. Ao analisar a instancia de selegdo do
assunto noticiado, observa-se a prevaléncia de uma posicao critica do veiculo
ao ator politico, que é apresentado como uma ameaca a democracia a ao direito
das minorias. Essa narrativa esta presente, especialmente, nas matérias feitas
pelo Opera Mundi, como na matéria que trata da repercussdo da eleicao feita
por diferentes jornaisinternacionais; na matéria que busca construir um perfil
de Bolsonaro (a estratégia parte do perfil de outros lideres, ou atores politicos,
da extrema direita mundial e de pautas que foram por ele defendidas durante
sua campanha eleitoral); na andlise feita sobre a atuacéo construgéo do discur-
so anti PT, por diferentes partidos de direita, que beneficiou Bolsonaro; ou na
matéria que destaca no titulo, o pedido da Unido Europeia para que Bolsonaro

reforce a democracia.

A maior parte das publicagdes é do préoprio veiculo e levam a assinatura da
“Redacéio”. Essa é uma caracteristica importante: as noticias séo assinadas
pela Redagéo. H4 autoria dos textos apenas quando se trata de uma anéalise e
o texto se configura como opinido. Apenas uma matéria foi repostagem e teve
como veiculo a Empresa Brasileira de Comunicacéo - EBC, atualmente Agéncia

Brasil, e teve como pauta a agenda de Bolsonaro para viagens internacionais.

Quanto a instancia de selecdo das fontes, néo se vé diversidade de fontes, no
conjunto de matérias analisadas nessa fase, em relacdo as fontes presentes na

midia hegemonica.

Nasinstancias de composicédo, manteve-se o padrdo com pelo menos uma foto
em cada matéria e link em nomes dos autores, agéncias em que as noticias séo
fornecidas, ou fontes documentais citadas no texto. Na matéria sobre a votacéo
realizada em cidades no exterior, usaram um quadro para deixar claro a cidade,
o numero de votantes, quem ganhou no primeiro turno e quem ganhou no se-

gundo turno. Além desses elementos, usam icones para aindicagdo da editoria,



caixa com pedido de apoio e financiamento e botdes de compartilhamento que

direcionam para redes de sites sociais.

Na instancia de circulacio e interatividade, ja descrita anteriormente, obser-
vou-se na segunda fase da colega a auséncia de comentarios dos leitores, apesar

de haver espaco para que seja feito.

O regime de publicacéo do Opera Mundi é diario, mas é flexivel e variou entre
duas e nove publicac¢des no dia. Esse dado mostra que ha uma preocupacgio do
veiculo quanto a periodicidade para alimentar o site com contetido. O que é feito
com material préprio e repostagens. Importante destacar que a maior parte
das matérias analisadas nas duas fases de coleta sdo de producdo do Opera
Mundi. Na primeira fase, metade das matérias foram repostagens e metade

assinadas pelaredacdo. Na segunda fase, apenas uma matéria foi repostagem.

Ao analisar os produtores do contetido repostado, observa-se que o veiculo tem
um esforco de fazer circular material noticioso que foi publicado por outras
midias alternativas e independentes. Ha conteudo gerado pela Agéncia A Publi-
ca, RFI, Deutsche Welle - DW. Também foi repostado contetddo publicado pela
Agéncia Brasil, da Empresa Brasileira de Comunicacg&o. Essa pratica nos permite
inferir que ha um esforco de fortalecimento de midias alternativas em relacéo
aos meios de comunicacéo hegemonicos e um esforco do site em realizar uma
curadoria de contetdo que dialogue com a perspectiva ideolégica e editorial do

Opera Mundi. Isso também foi observado em outros arranjos como Viomundo.

Quanto a assinatura dos conteudos, observamos que as noticias produzidas por
Opera Mundiné&o revelam o nome dos jornalistas. Isso acontece porque assinam
como Redacdo. A autoria do texto s6 aparece quando h& andlises de contexto
que carregam a opinifo do autor. Essa pode ser uma estratégia da organizacao
para néo expor a falta de trabalhadores, uma condicéo necessaria para uma
agéncia de noticias com cobertura nacional e internacional. Ao revelar os nomes
dos trabalhadores, revela-se o tamanho da redacéo. No entanto, é também uma
forma de fortalecer a marca, na medida que a funcéo-autor no é franqueada

a produgéo personalizada.

Ha sempre uma foto que acompanha as matérias, mas elas néo tém legenda

nem autoria. Quanto aos comentdarios dos leitores, h& espago para que seja



feito, mas néo estavam disponiveis no material coletado nem no site quando
foi feita a andlise.

O veiculo faz cobertura nacional e internacional. No que se refere a cobertura
nacional, a pauta prioritaria nas duas fases de coleta foram as eleicoes, especial-
mente a elei¢do presidencial, como se vé nas nuvens de palavras. Importante
esclarecer que as nuvens de palavras foram produzidas a partir de todas as
matérias coletadas em cada fase.

Opera Mundi no Facebook

No periodo de coleta dos dados, o quadro abaixo mostra o fluxo de postagens
no Facebook do Opera Mundi. A producéo prépria ¢ bem menor: 81 posts de 1
a 8/10; e 74 posts de 22 a 29/10/2018.

Tabela 1 - Regime de publicagéo no Facebook do Opera Mundi

ek i | oseraMuncs oK arin® | O Murcr

Post totais 699 Post totais 946
Post autor 81 Post autor 74
01/10/18 13 22/10/18 13
02/10/18 13 23/10/18 10
03/10/18 10 24/10/18 9

04/10/18 11 25/10/18 10
05/10/18 11 26/10/18 11
06/10/18 4 27/10/18 3

07/10/18 4 28/10/18 6

08/10/18 15 29/10/18 12

A tabela mostra fluxo didrio bem equilibrado, com um regime de publicacéo
bastante compassado, demarcandoinclusive os finais de semana, com fluxo bem
menor de publicacido. Embora as equipes sejam pequenas, a gestdo reconhece fol-
gas aos finais de semana e horarios de trabalho mais estaveis para os estagiarios.
As quatro segundas-feiras que abrangidas pelo tempo de coleta mostra que este
¢ um dia de fluxo maior do regime de publicac¢io no Facebook. Vale observar as



postagens de uma das segundas-feiras de cada periodo (8/10 e 22/10), mantendo
assim o critério da pesquisa de analisar os dias de maior publicacdo.

Asduasnotas que seguem foram publicadas no dia 22/10. A primeira refere-se
a acontecimento do domingo, dia de baixa atividade no Facebook do Opera
Mundi. E o colunista Gilberto Maringoni que analisa do discurso do candidato
Bolsonaro. O tom da nota, é distanciado e reporta a fonte Maringoni. Na nota
seguinte, também ha o tom de referencialidade, os pesquisadores inseridos
nos grupos de WhatsApp descobriram como atuam os usuarios do aplicativo
paraviralizar contetudos eleitorais. Dessa forma, o tom informativo reporta ao
discurso jornalistico e suas formas compositivas.

Gilberto Maringoni: “O discurso de Jair Bolsonaro na tarde deste domingo (21/10) - proferido em sua casa
no Rio e transmitido via celular a uma manifestagéo na Paulista - € muito pior que a intervengéo de um de
seus filhos defendendo o fechamento do STF.”

Inseridos em 90 grupos, os 14 pesquisadores estudaram o comportamento dos usuarios para descobrir
como as pessoas se organizam para viralizar conteldos eleitorais no WhatsApp.

No dia 23/10, como se fosse premonigio, temos a analise sobre a possivel eleicéo
de Bolsonaro, publicada na pagina do Facebook, do Opera Mundi.

@ Opera Mundi e
23 de outubro de 2018 - @&

Apoiado por grandes empresas internacionais e por servicos de
contra-inteligéncia militar nacionais e estrangeiros, a campanha de
Bolsonaro constitul uma monstruosa montagem de mentiras a gue
dificilmente sobrevivera a democracia brasileira #OperaMundi

Abandeira do Brasil, tendo ao fundo
eacimaum céu cinzento e nebuloso,
e,aolado, 0o Congresso Nacional, éa
enunciadora o sofrimento que pode
advir da elei¢do. A chamada da o
tom da dentncia “As democracias
também sdo mortas em siléncio”,
com o texto: “contra-inteligéncia
militar nacionais e estrangeiros
(...)” reclama por mais informa-
¢oes e, assim, somos chamados ao
clique que nosleva a pagina do site
do Opera Mundi. La encontramos
a anélise de Boaventura de Sou-
za Santos, uma personalidade no
mundo intelectual ibero-americano
que alerta sobre o perigo Bolsonaro,

" ki explicando os interesses que estao
OPERAMUNDI.UOL.COM.BR envolvidos na elei¢éo e que tém agéo
As democracias também sdo mortas em siléncio militar e paramilitar envolvidos.
Boaventura: usa-se o poder plutocratico, a manipulacdo das redes ...

~.

Fonte: Opera Mundi - pagina Facebook 23/10/2018



Essa publicacéo, na verdade, é republicacdo de um outro arranjo parceiro o Ou-
tras Palavras, que produzjornalismo em profundidade. Como se vé, saltamos da
pagina do Facebook, para o site do Opera Mundi para entendermos a andlise de
Boaventura Souza Santos foi publicada no site Outras Palavras, no dia anterior
(2018-10-22 08:43:48). Essa movimentagdo que transcende espaco e tempo dos
veiculos jornalisticos contam uma mesma histdria: os riscos de se eleger o referido
candidato. A essa forma de narrar entre tempos e espacos, apesar deles e com
eles, criando uma ambiéncia para dar veracidade a analise, ou ao fato reportado,
comentado, ou & opinido, é que estamos chamando de cronotopo.

Opera Mundi no Twitter

No Twitter nas duas semanas de coleta, o regime de publicacéo do Opera Mundi
alterou-se consideravelmente entre o primeiro e o segundo turnos. De 48 posta-
gens no primeiro periodo passou a 87 postagens no segundo periodo de coleta.
Houve ai um ritmo de producéo certamente ditado pela disputa discursiva e
polarizacdo que se estabeleceu. No dia 3/10, foram postados nove tuites, data de
maior fluxo no regime de publicacéo, na primeira coleta. No dia 22/10, temos
16 postagens. Em ambas as datas, as notas tratam tanto de assuntos interna-
cionais, que também apareceram no site, quanto temas vinculados as elei¢oes.

Chama atencdo o uso de metaforas e a apropriacéo de sentidos do imaginario
popular para caracterizar Bolsonaro. Como exemplo, o tuite do dia 3/10/2018:
“#EleN&o é o inicio da resposta aos filhotes chocados no ‘Ovo da Serpente’

https://t.co/0g2jcClgWI” E uma mensagem cifrada que remete a espacos e
tempos diferentes. A metafora ‘ovo da serpente’ pode significar oninho do mau.
Dialogicamente esta para o discurso da mitologia e também para o imaginario
reconstruido que nos remete ao interdiscurso com o filme de Ingmar Bergman,
1977, O ovo da serpente; e também a uma cronica do cineasta brasileiro Ruy
Guerra, escrita anos apds o Golpe Militar de 1964 e retomada recentemente
em seu site (https://www.ruyguerra.com.br/cronica.php?id=47&idioma-1) .

O dialogismo é o movimento do discurso na histéria, sempre relacionado a
um outro, em oposicdo, como dito ou como negacgdo. Nao se diz o nome, fala-se
#elendo, ovo da serpente, filhotes etc. Essas formas de dizer negam e execram
o inominavel. O caminho dessa postagem nos desloca em tempos e espagos



grandes, mas revelam uma mesma narrativa, e como os personagens dela vao
serepetindo em estratégias de permanéncia no poder. A metafora nao tem lugar
no jornalismo noticioso, pode estar na cronica, mas com cuidado. No entanto,
nada mais objetivo do que essa metafora.



Outras Palavras
(https:/loutraspalavras.net/)

Quando se considera a home do site Outras Palavras percebe-se o recurso de
diferenciacdo dos assuntos por cor, que é bastante utilizado por portais de no-
ticia. Tal padrao confere identidade e pertencimento ao universo do jornalismo
na web. Entretanto, o menu horizontal no topo do site carece de um padrao
ao destacar a palavra Outros/Outras nos temas apresentados. Outro ponto
fragil quando se considera a experiéncia de navegacéo do usuario, agora em
desacordo com a pratica de portais de noticias e outros veiculos jornalisticos, é
a auséncia de data de publicacdo em todas as chamadas de destaque da home,
o que prejudica a localizacéo e a recuperacéo da informacao.

Nas paginas internas, o player de video poderia estar melhor posicionado no
espago dedicado ao conteudo. Ja nos comentarios, seriainteressante instigar o
leitor a participar. Em todas as paginas do site hd um link para doa¢des, com a
chamada: “Contribua para manter e ampliar nosso jornalismo de profundida-
de™3. Tal recurso foi mencionado por este arranjo produtivo, na primeira fase
da pesquisa, como principal fonte de financiamento. “A doaco é feita, além de
doagdes pontuais, em um sistema de assinatura, no qual o contribuinte realiza
uma contribui¢do mensal ou anual. O arranjo tem cerca de 900 contribuintes.”
(FIGARO, 2018, p. 206).

Em sua autodeclaracao, o site Outras Palavras néo se define como um site de
noticias, mas como “um site de anélises politicas, de cultura, muito focado tam-
bém na globalizag&o, no debate das alternativas, das novas formas politicas.”
(FIGARO, 2018, p. 112). Este arranjo produtivo, que afirma “fazer um jorna-
lismo contra hegemonico, critico e democratico”, reivindica a “reconstrucio
do jornalismo” colocando em pauta “os embates do tempo presente, sobretudo,
tendo em vista a profunda e constante reestruturacgéo produtiva e destruicéo
criativa do capital sobre a sociedade. Esse embate tem de ser enfrentado e dele
e nele se faz jornalismo” (ibidem, 2018, p. 167). Enquadra-se entre os arranjos
produtivos alternativos/independentes, mas percebe sua misséo como um
resgate do jornalismo como esséncia democratica:

43 Fonte: Site Outras Palavras. Disponivel em: https://outraspalavras.net/ . Consulta em: 14/04/2020.



Mas nés néo esperamos simplesmente ser alternativos, nds achamos que é
preciso resgatar o jornalismo por isso que eu brinquei no comeco, eles ndo fazem
mais jornalismo. O jornalismo que foi um instrumento importantissimo da
democracia, assim como a democracia esta decadente, o jornalismo esta total-
mente decadente (...) [Representante do Outras Palavras. (FfGARO, 2018, p.167)

Quando se considera os dois periodos de coleta de dados da presente pesquisa - as
semanas do primeiro e do segundo turnos das eleicoes de 2018 -, o site Outras
Palavras apresentou regime de publicagéo flexivel. Na semana do primeiro
turno (de 02 a 08/10/2018), o site teve 16 publica¢des, enquanto na semana do
segundo turno (22 a 29/10/2018), o site teve 15 publicac¢des. No dia da votacéo
do primeiro turno, foram publicadas duas matérias e, no dia da votagdo do
segundo turno (28/10), cinco matérias.

Regime de Publicagao - Outras Palavras

Outras Palavras

X X X X X X X X X X X X X X X X
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Fonte: Arquivo de dados da Pesquisa CPCT - Regime de publicagdo Outras Palavras.

As matérias analisadas dizem respeito aquelas que foram publicadas nos dias
02, 03/10 e 28/10 - dias que o Outras Palavras teve mais publicacdes, nas
semanas do primeiro e do segundo turno das eleicoes de 2018. No total, sdo
11 publicacdes assinadas por diferentes autores. Quanto a analise das nuvens
de palavras da primeira coleta, as palavras mais mencionadas foram, respec-
tivamente: Ciéncia, trabalhadores, realidade, Brasil, Bolsonaro, Brasil, desi-
gualdade. Essas palavras contextualizam o tema central de debates vigente no



pais na época e relacionam-se a acontecimentos ligados diretamente ao tema
das eleicoes de 2018.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018
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Fonte: Arquivo da Pesquisa CPCT, matérias da coleta do primeiro
turno, Outras Palavras, software de coleta NVivo

J& na segunda coleta, a nuvem de palavras do site Outras Palavras destaca
respectivamente as palavras: Bolsonaro, Politica, Brasil, Hitler, Mundo. Pu-
blicadas no dia do segundo turno das elei¢des, elas dizem respeito as matérias
de carater analitico e reflexivo acerca do sistema capitalista, do avanco de

Bolsonaro e os riscos nisto implicados, bem como sobre o cenério geopolitico
internacional e seu futuro.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018
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Arquivo da Pesquisa CPCT, coleta do segundo turno, Outras Palavras, software de coleta NVivo



QUADRO | - Matérias publicadas pelo site Outras Palavras em 02/10/2018:

A partir da Pesquisa Video com o Ginco comentarios;
. - Ibope e matéria da PN : links para redes so-
ri?oépt‘?e.szeslz tf)\r?io Artigo de Revista Veja, analisa ’Xl’?%r:]? éo'\rllr:a#_lsgsa ciais; Categoria: crise
poteses Néo 2 a situacéo dos can- brasileira; sugestéo
umaideia Mar- Opinizo dlidatos propondo apresentando de outras matérias
insdlita tins uni@o entre Haddad, a matT;;com- (Leia também); 18
Ciro, Boulos e Marina peta. tags
José _Trés comentarios;

. Alvaro Fo~nte's: F edera- 1 foto sem I.‘".]k.s para reclle.s S0
OPré-Sale de Noticia/ ¢40 Unica dos lecendade uma | CS Categoria: crise
o desenho N Nao PR Petroleiros; Agéncia e brasileira; Sugestao

Lima dendincia . P plataforma de -
do golpe GCardo- Nacional de Petroleo; etroleo de outras matérias
so Wikileaks P (Leia também); 14
tags
Dois comentarios;
N Fabio 1imagem Links para redes
dEgLegrlri? é s Luis Artigo de da pintura de sociais; Sugestao de
do mesmo Barbo- | Nao Opinigo N#o apresenta fontes | Maria Blanchard | outras matérias (Leia
poder sados P (1881-1932)com | também); Categoria:
Santos legenda Geopolitica e Guerra;
19tags

QUADRO Il - Matérias publicadas pelo site Outras Palavras em 03/10/2018:

Fonte: roupas e
vestimentas com
Cadaum . “memes” do Bolso-
devocés é g:b;;.l Nao ?:p:r: naro, jingles, frases 1efr?dtg /i?gglilg Cinco comentarios;
Bolsonaro Y g e gritos de ordem g .
proferidos pelos
manifestantes
Petrobras . Presidente da . x
e Pré-Sal: Am:w Néo Entre- Associagéo dos Video da entre- Szt::ﬁt?;znr;aartlghsagg(f:itso
o resgate tins vista Engenheiros da vista tambem); sete tags
possivel Petrobras (Aepet)
Reflexdes Gra- 1imagem de 10 comen.ta'n.os; L1nksi para
abeirado | ziela . Gréni- . um quadro/ redes sociais; Sugestao de
secundo Mar- Nao ca Néo apresenta fontes pintura, sem outras matérias (Leia tam-
g . legenda ou bém); Categoria: Estado
turno cheti o . X
crédito. em Disputa; 15 tags

305




Os titulos das publicacdes ndo déo conta de acontecimentos e, desta forma, este
arranjo produtivo ndo faz um jornalismo informativo, mas de reflexdes politicas
e filosoficas acerca do debate politico vigente na semana do primeiro turno das
eleicdes de 2018. Faz andlise da estratégia no cenario das candidaturas para
enfrentar a ameaca fascista, bem como do fendmeno de “corporalizacdo” de
Bolsonaro, relacionando-os com as caracteristicas de um projeto fascista. Com-
para a esquerda (Lula-Dilma-Haddad) e com o “fenémeno Bolsonaro” e opina
sobre a aproximacéo Haddad-Ciro no segundo turno, destacando a necessidade
de renovacdo das esquerdas. Trata-se, pois, de uma abordagem interpretativa e
opinativa do contetido jornalistico, favorecendo géneros com narrador em pri-
meira pessoa, como o artigo e a cronica. Nesse sentido, as instancias de selecgéo,
composicgdo e circulacdo desvelam as caracteristicas deste arranjo produtivo,
que autodeclara que o site Outras Palavras “néo é um site de noticias, é um
site de andlises politicas, de cultura, muito focado também na globalizacao, no
debate das alternativas, das novas formas politicas.” (F fGARO, 2018, p. 112).

Na instancia de selecéio das fontes, das seis matérias publicadas, duas néo se
calcam em fontes, sendo artigos reflexivos. Em outra matéria a fonte é o proprio
autor, que relata o que viu em um evento politico da campanha de Bolsonaro.
Assim, metade do que foi publicado na semana do primeiro turno das elei¢des
trata-se de jornalismo de opinido, favorecido por géneros em primeira pessoa,
como artigos e cronicas. A outra metade, apresenta, além da variedade, fon-
tes representativas e qualificadas que reforcam a o critério de credibilidade,
indispensavel ao jornalismo interpretativo.

Com relacéo a composicéo e ao tratamento dado as matérias, chama atencéo
a falta de legenda, bem como falta de identificagdo e de créditos em imagens e
videos. Por outro lado, na instancia de circulagéo, o espaco para comentarios,
bem como os links para o compartilhamento nas redes sociais favorecem a
amplificacdo das analises e reflexdes propostas nas publicacdes pelos proprios
leitores em seus perfis pessoais nessas redes, em dia com as praticas do jorna-
lismo em ambiente digital.



QUADRO lll - Matérias publicadas pelo site Outras Palavras em 28/10/2018:

12 comentarios;
Links para redes
Por que tornou-se . Artigo - . ~ sociais; Sugestéo de
: . Umair x .| Tedricos: Marx, | 1ilustragéo L )
possw_el f_ug1r do Haque Néo | de 9’31 Adorno e Adler | com crédito outras’ m?tenas (Lefla_
capitalismo niéo também); Categoria:
Poés-capitalismo; cinco
tags
Sem comentarios;
Risco Bolsonaro e Paulo Nzo é'\ertoli?_ Nao apresenta | 1ilustragéo Bmg?;fg?g:igg;;i de
retorno a barbarie Kliass nizo fontes sem credito outras matérias (Leia
também); 25 tags
Imma- Sem comentarios;
Wallerstein: Geopo- ~ 1fotosem | Categorias: Geopolitica
s nuel . . N#o apresenta i -
litica em tempos de Wallers- Sim Artigo fontes legenda ou e Guerra; Sugestéao de
incerteza tein crédito outras matérias (Leia
também); sete tags
Lus- Sem comentarios; sem
by
Quando Deus X 1 foto sem .. !
chora”: apelo de uma g; ?r:l;:s Nao Artigo Fontes: Biblia legenda ou cgsi‘f;n:{astﬁizt(a&ge
pastora evangélica Carcia crédito também); 16 tags
Christine
Lagarde
(Diretora-Ge-
rente do FMI);
Jeffrey Sachs Sem comentarios;
“Desesperadamente | Gustavo (Universidade 1 foto com Categoria: Desigual-
otimistas” no FMl e Jorge Nao | Noticia | de Columbia); legenda dades; Sugestao de
Banco Mundial Silva Yiping Huang g outras matérias (Leia
(Universidade também); varias tags
de Pequim);
Roberto Aze-
vedo (Diretor
Geral da OMC)

Os titulos das publicacoes da segunda coleta, assim como da primeira, reve-

lam reflexdes acerca de temas que permeiam o debate politico das elei¢cdes

de 2018. Das cinco matérias publicadas no dia da votagéo do segundo turno,

trés nio fazem referéncia direta ao cenario eleitoral. Neste sentido, analisam

a possibilidade de libertacgéo do capitalismo diante da sua obsolescéncia, exa-

minam a geopolitica do sistema-mundo moderno e verificam expectativas de
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institui¢des como FMI e Banco Mundial sobre o futuro econémico global. J4 as
duas matérias diretamente relacionadas ao pleito, uma compara o “risco lula”
alardeado em 2002 ao “risco bolsonaro” sobre o qual pouco se fala em 2018, e
outra contrapde passagens e ensinamentos biblicos aos discursos e propostas
de Bolsonaro para questionar a coeréncia de cristdos que o seguem.

Com relacéo aos géneros, novamente a predominancia é daqueles que permitem
aexpressdo de analises e opinifes, como artigos, sendo apenas uma publicacio
do género noticia. A funcao-autor é assumida como a do sujeito enunciador
que assina seu discurso. Estratégia que fortalece e qualifica o argumento de
autoridade usado pelo Outras Palavras, pois abre espago para quem tem o que
dizer com qualidade. A marca Outras Palavras aparece mais difusamente. As-
sim, da mesma forma como configurado na analise das matérias da primeira
coleta, a segunda corrobora com a abordagem interpretativa de um jornalismo
de opini&o feito por este arranjo produtivo, que afirma que:

(-..) nossa misséo ndo é ser alternativo, nossa misséo é resgatar
e reinventar o jornalismo. Como sera o jornalismo para uma
sociedade pos-moderna, digamos? Muito dificilmente ser&o as
redacgoes industriais, muito dinheiro, centenas de profissionais,
hierarquias super rigidas. [Representante do Outras Palavras]
(FIGARO, 2018, p. 166).

Na instancia de selecdo das fontes, das cinco matérias publicadas, duas nao
apresentam fontes e em duas outras matérias, as fontes séo pensadores clas-
sicos como Marx e Adorno, além da Biblia. Assim, quatro das cinco matérias
publicadas na semana do segundo turno das eleicdes trata-se de jornalismo
de opinido, favorecido por géneros em primeira pessoa, como artigos. A tinica
noticia publicada, apresenta, além da variedade, fontes representativas e qua-
lificadas, aproximando-se do jornalismo interpretativo.

Com relagéo a composicéo e ao tratamento dado as matérias publicadas no dia
davotacéo do segundo turno, assim como na semana do primeiro turno, chama
a atencéo predominante falta de legendas e identificacdo em imagens, fotos e
ilustragdes. Isso pode colocar em xeque a pratica profissional jornalistica de
referenciar a fonte e dar créditos. Por sua vez, a instancia de circulagéo conta
com a interagdo dos usuarios leitores a partir de comentarios, bem como de



links para o compartilhamento nas redes sociais, em dia com as praticas do
jornalismo em ambiente digital. Assim, é favorecida a amplificag&o, por parte
da audiéncia, das anélises e reflexdes propostas por arranjo produtivo, que faz
um jornalismo de cunho interpretativo e opinativo.

Outras Palavras no Facebook

Oregime de publicacdo do Outras Palavras denota certa parciménia nouso do
Facebook. No periodo da primeira coleta, o arranjo publicou 31 notas e seguiu-se
a elas outras 220 postagens de seguidores, comentadores entre outros parti-
cipantes, perfazendo um regime de publicacio de 251 postagens. No segundo
periodo de coleta, o nimero de publicacdes préoprias foi de 34, enquanto a soma
de outras participacdes chegou a 250 postagens.

Tabela 1 - Regime de publicagao Facebook do Outras Palavras

ol shusng Outras Palavras R LTl e Outras Palavras
01/10208/10 22/10a29/10

Post totais 251 Post totais 284
Post autor 31 Post autor 34
01/10/18 7 22/10/18 9
02/10/18 5 23/10/18 5
03/10/18 5 24/10/18 3
04/10/18 4 25/10/18 5
05/10/18 5 26/10/18 2
06/10/18 1 27/10/18 1
07/10/18 2 28/10/18 4
08/10/18 2 29/10/18 5

Percebe-se um regime de publicacdo de maior intensidade nas duas segun-
das-feiras (1/10 e 22/10) que antecedem o primeiro e o segundo turnos. Nos
finais de semana o fluxo diminui, visto que néo h4 um corpo de funcionarios
para manter as atividades do arranjo; é o jornalista responsavel que coordena
todas as atividades.



A primeira publicacdo do dia 1/10 trata de um alerta e um pedido de desculpas
aos leitores, visto que o site do arranjo foi atacado, a mensagem ¢ a seguinte:

OUTRAS PALAVRAS ATACADO APOS CRITICAR BOLSONARO. Desde a
ultima sexta-feira, nosso site tornou-se instavel e a publicacéo de atualizacdes
no Facebook, prejudicada. Pedimos paciéncia e compreenséo aos leitores: os
problemas séo resultado de ataques, desfechados ap6s publicarmos, sexta
e hoje, artigos contra o candidato fascista a Presidéncia e sobre as grandes
mobilizacdes contra ele. Os ataques séo de tipo DDoS. Por meio deste tipo de
censura digital, programa-se rob6s para que simulem a entrada em massa
no site -- até o ponto em que este caia, por sobrecarga. Para frear o ataque,
usa-se um bloqueio -- visivel, para os leitores, por meio de uma mensagem
que aparece por alguns segundos, antes do acesso ao conteudo. Esta defesa
torna o site maislento e torna quase impossivel a divulgacéo dos conteudos
no FB. Estamos trabalhando para vencer os censores. Pedimos seu apoio.
Abrago forte, Antonio Martins, editor (Outras Palavras, 1/10/2018, Facebook)

O editor identifica os ataques como censura de grupos fascistas pré-Bolsonaro
que, descontentes com as publicagoes do site e da conta de Facebook do Outras
Palavras, passaram a ataca-lo com a estratégia do uso de robos para derrubar
o veiculo de comunicac&o. Apesar dos ataques, o site e a conta no Facebook
continuaram a denunciar as praticas fascistas da campanha da direita. Nas
postagens seguintes, deste mesmo dia, ha uma publicagéo que explica a natureza
do fascismo, retomando discussdes classicas como a Horkheimer, na Escola de
Frankfurt, hd ainda uma nota sobre os motivos que levam a populagéo aderir ao
discurso de Bolsonaro; ha ainda trés notas com o tema reinvencéo da politica,
chamando atencéo para o grande potencial que os atos #elendo mostraram em
raz&o da necessidade de se voltar a organizacéo politica com reivindicacdes claras
e ampla alianca entre as forcas progressistas. Todas as postagens tém autoria
e remetem para textos no site, conforme mostra a imagem do post que segue.



O P Qutras Palavras

1 de outubro de 2018 - &
A POSSIVEL REINVENCAO DA POLITICA

Manifestacdes gigantescas significam muito mais que #elendo e
sugerem que ha, nas ruas, enorme poténcia repolitizadora — nao
captada pelos partidos. Coma articula-1a?

Por Antonio Martins

https://outraspalavras.net/brasil/a-possivel-reinvencao-da-politica/

(Esta € a chamada de nosso texto mais recente. O link ndo &
automatico -- e preciso copiar e colar. E o que podemos fazer, no
momento, para driblar guem nos ataca. Em breve, novas informacdes)

Fonte: Facebook/Outras Palavras 1/10/2018, nota sobre os atos #elendo

No segundo periodo de coleta, a data de maior regime de publicacéo foi 22/10/2018.
Asnotas seguem a discusséo politica sobre as eleicdes majoritarias, democracia,
com artigo de Boaventura Souza Santos, crise financeira e politica de seguranca.
O post abaixo da o tom da discussdo que o arranjo afirma ser necessario fazer.

OS DIABOS NO MEIO DO REDEMOINHO Forga de Bolsonaro néo esta no apelo
avioléncia - mas no vingancismo contra um sistema com o qual o PT se confun-

diu. Onda pode voltar-se contra quem a cavalga. Por Ricardo Cavalcanti-Schiel
(Outras Palavras, 22/10/2018/Facebook)

Depreende-se daleitura que a vinculacdo do Outras Palavras a pauta da politica
néo é partidaria, masintelectualmente engajada em uma posicéo anti-capita-
lista e democratica. Pouco aparece o nome do candidato Haddad. O subtexto
que se lé nos artigos assinados, sobretudo, pelo editor, indica que a organizacéo
politica é o caminho para enfrentar a revanche fascista.



Outras Palavras no Twitter

O regime de publicacdo do Outras Palavras no Twitter foi de 12 mensagens no
segundo periodo de coleta, trés no dia 24, e 9 posts no dia 25/10. No primeiro
periodo n&o houve publicacéo. O tom das publicacdes é de critica reflexiva,
usando recursos argumentativos da pergunta retérica para dar lastro ao tema
e ao engajamento do leitor.

Sem repressao social, sem calar a oposicéo e, no limite, sem alguma forma de
fascismo, tornou-se impossivel implementar o programa neoliberal. Mas este
serd nosso destino inevitavel? https://t.co/NGJWoXIOrQ (Outras Palavras,
25/10/2018, no Twitter)

Desse modo, Outras Palavras trabalha com artigos de interpretacéo e analise
do contexto socioecondmico e politico nacional e internacional. E um critico
do capitalismo e de sua forma neoliberal. Propugna-se como um organizador
coletivo intelectual.



Periferia em Movimento
(http://periferiaemmovimento.com.br/)

O site do Periferia em Movimento é funcional, apresenta os icones das redes
sociais onde esta presente, oferece abas de acesso as editorias, as reportagens
selecionadas por temas, aos projetos do coletivo e tem uma diagramacao simples
de facil navegabilidade. O site apresenta matérias mais recentes em destaque,
que se alternam. Em seguida apresenta trés boxes com outros conteidos em
evidéncia que, de alguma maneira, chama o leitor a participar de algo, ou a
tomar conhecimento sobre alguma acdo ou direito. H4, também, box para artigo
e video com matéria feita pelo veiculo. Oferece um mapa de noticias do site e no
rodapé apresenta informacoes institucionais: “Sobre Nds”, “Nosso Manifesto”,
“Quem somos”, “Linha do Tempo”, “Financie”, “Participe” e “Termos de Uso™.
Alogomarca remete a icones como moradia de favela, conversa e movimento,
combina as cores laranja, marrom e grend, acompanhadas do nome do veiculo
em preto. E estruturada nas editorias “Inicio”, “Anota ai”, “Opinido”, “Repor-
tagens”, “Projetos”, “Séries”.

As matérias tém textos curtos, quando falam de eventos apresentam box
com informacdes esquematizadas para ficar mais claro para o leitor. Todo
material estd acompanhado de foto e titulo de chamada. Ha sempre link para
0 post anterior e posterior da matéria. Ha contetdos organizados por tags que
ajudam na busca de conteudos. De acordo com o tema do texto o site oferece
outros conteuidos relacionados.

O dia 4 de outubro teve duas publicagdes e foi o dia de maior fluxo na primeira
coleta. Na segunda fase de coleta, os dias 22 e 23 de outubro, ambos com duas
publicacdes, foram os com maior niimero de publicag¢des. Nos dias 30/09, 01/10,
02/10,05/10,06/10,07/10 e 08/10, que compdem a primeira fase de coleta, ndo
houve publicacéo. Na segunda fase da coleta, nos dias 26, 27 e 28 nao houve
publicacdes; nos dias 24, 25 e 29 houve apenas uma publicacado. Como se vé, o
regime de publicagdo é bastante flexivel e inconstante. Nas duas fases de coleta,
foram publicadas apenas 10 matérias, sendo 3 na primeira fase e 7 na segunda.

O grafico 1, indica o regime de publicacdes.



GRAFICO - regime de publicagéo - Periferia em Movimento

Periferia em movimento

[

Resuttado 1° C =—g== Regime de publicacdo Resuitado 2° Coleta

Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Periferia em Movimento
no periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Naprimeira semana de coleta, a contagem das palavras mais citadas pelas maté-
rias publicadas destaca em quantidade de vezes o termo mulheres, depois perife-
ria, movimento, extremos e sul, conforme mostra a nuvem de palavras abaixo.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018
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Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras
das matérias coletadas na semana do primeiro turno das eleigdes
majoritarias no Brasil 2018, site Periferia em Movimento.



Na segunda semana de coleta, a nuvem de palavras continua indicando a pre-
valéncia de termos relativos ao movimento feminino e a propria periferia. O
termo Bolsonaro, surge pela primeira vez e é o sexto na escala de prevaléncia,
junto com os termos extremo e periferia.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras
das matérias coletadas na semana do segundo turmo das eleigbes
presidenciais no Brasil 2018, site Periferia em Movimento.

Percebe-se pelos termos em destaque que temas voltados para os interesses
da populacéo das periferias e do movimento feminino prevalecem. O tema da
eleicdo é pouco mencionado e quando aparece, diz respeito, especificamente,
ao candidato Jair Bolsonaro. A andlise, a partir do aspecto quantitativo do
conteudo publicado, demonstra que o veiculo manteve sua linha editorial e
pouco abordou a eleicio como uma pauta relevante. A analise mais detalhada
das matérias, apresentada abaixo, confirma essa indicagéo. A pauta local pe-
riférica parece se contrapor ao tema das elei¢des, deixa um vacuo na discusséo
que pode levar a compreenséo de que ‘politica’ ndo interessa a periferia, e ai se
tem uma visdo estereotipada e reduzida do que seja politica; ou a compreensio
de que o arranjo néo deseja entrar em polémica sobre o tema eleitoral, visto
seu publico estar polarizado.



QUADRQO | - Matérias publicadas pelo Periferia em
04/10/2018, data de maior publicagdo na semana

Instancia
: - . " ancia da a ancia da Insténcia de
Titulo das matérias Autoria P g N P de !
. s Circulagio
Festival Magas Por Sem fon:s;s, L Foto d Sem
destaca talentos periferia P Agenda |Agenda de eventos do |Pare Maleras G comentarios, tag
néo i relacionadas, tag divulgagéo
femininos do Extremo |em Cultural |Festival Maga para assuntos
para outros do evento
Sul Movimento 7 do site
contelidos do site
Entrevista com uma Foto d ool tarios, ¢
. Por Trata de uma feira de  |das realizadoras do | . o . comentarios, lag
IArtistas independentes divulgagdo  |para assuntos
8 periferia . . artistas independentes |projeto, link para .
lorganizam feira com nao Noticia - i doevento, |do site, matérias
: . el de S&o Paulo - FAVSP |video da entrevista, |~ .
lexpositores no Grajau - video com  |anteriores e
Movimento € sua programagéo. tag para assuntos 5 .
entrevista posteriores, link
do site <
de matérias afins

Os titulos das matérias publicadas na semana que antecede o primeiro turno
destacam acdes culturais voltadas para o movimento feminino, ou artistas
(denominados como “artistas independentes”). Ndo houve mencéo as eleicoes.

Todas as matérias séo proprias, ndo ha repostagem. Os textos sdo curtos e
quando ha fontes é pouco diversa. H4 sempre uma imagem que acompanha
a matéria. Utilizam, também, de video para realizar entrevista. Esse recurso
parece ser usado para facilitar o entendimento do espectador.

Usam tags para buscar textos, oferecem links para post anterior e posterior no
final de cada matéria. De acordo com o tema abordado no texto, had aindicacéo
de outros contetidos relacionados. Ha espaco para comentarios, mas néo havia
comentdrios em nenhuma das matérias.

No que diz respeito ao género jornalistico, observou-se a alternancia entre
agenda cultural e noticia. As matérias sempre séo assinadas como “Por Pe-
riferia em Movimento”, ndo revelam o autor do texto, a funcéo-autor é a fala
institucional do arranjo.

Essas caracteristicas se repetem no material analisado nos dias de maior pu-
blicagdo na segunda etapa de coleta, como se vé nos quadros abaixo.



QUADRQO Il - Periferia em Movimento em 22/10/2018,
data de maior publicagdo na semana

Instancia da selegao | Instancia da

Titulo Autoria Género s, seloghoffontes | COMPosicio Circulagao
né@o ha comentarios,
O texto fala do evento Foto colorida, me tag para consteudos
INo Jardim com informagdes |do site, link para
Por cultural - Sarau das
[Campinas, Sarau o evento, agendar o evento na
= periferia _ |Mina, apresenta sua
(das Mina tem ndo Noticia 5 . NZo ha fontes [chamada para agenda do google
em composicéo e da P
Imicrofone aberto e . Eobea matérias sobre  [do leitor, link para
lespaco para criangas realizacio loutras edi¢des do |matérias anteriores
Sarau e posteriores que
foram publicadas
O texto fala do Prémio
Jornalistico Viadimir 80 ha fontes Foto colorida, link ok comritios,
Herzog do qual o para as obras i
{Conheca os Por s . e sim - link para matérais
o Periferia em Movimento |- " premiadas, =
vencedores do 40° periferia o1 B informagdes anteriores e
Z . nao Noticia  [se apresenta como chamadas para
Prémio Jornalistico  [em sobre a & posteriores
uma das entidades = matérias sobre a
ladimir Herzog premiagio e publicadas, tag para

premiagdo em
anos anteriores

organizadoras. Fala

assuntos do veiculo
das categorias e dos

os ganhadores

QUADRQO IlI - pelo Periferia em Movimento em 23/10/2018,
data de maior publicagdo na semana

Instanciadaselecdo | Instancia da

Titulo das matérias | Autoria | Republicaco|Género Composigéo Circulagéo

néo ha comentarios, link
Texto fala de um para matérais anteriores

encontro de mulheres & posteriores publicadas,
[0 feminino e o cosmos  |Por Ha fala da foto colorida, link para p P "
tag para assuntos do

o que falara do feminino -
Encontro propde resgate |periferia | . o He terapeuta que |a inscriggo on line, v

% ndo Noticia  |do equilibrio espiritual, veiculo e chamadas para
a ancestralidade da coordenaré os [box com informagdes | o < AT

faz a divulgagéo do
ulher e trabalhos do evento
Imesmoe de como relacionadas, link para

participar agendar o evento na
agenda do google do leitor

Imgem com dizeres
o textocita o |5 Vemeho, destaca
Marcha do movimento [0 ' 12 © |vEle Ngo, onome da [no ha comentarios, link
B ey texto do ;

Ele N&o', organizada marcha e olocal de | para matérais anteriores

Caietivos do Jardim Sao |7 por caletivos que atuam T2 9 ooncentragiio. Tem | posteriores publicadas,
p periferia | _ : divulgagéo do
Luis marcham contra ndo Noticia |nas periferias. O texto ' 90 |um box com as tag para assuntos do
em 3 ato, mas ndo ||
Bolsonaro fala dos riscos da informacaes do velculo e chamadas para

fala de uma
fonte em
especifico

eleicdo de Bolsonaro
para os mais pobres

evento e link para que |outras matérias
o leitor possa agendé- |elacionadas

o na agenda do
google.

Os dias 22 e 23 de outubro obtiveram o maior niimero de publicagdes na se-
gunda coleta. As matérias, publicadas na semana que antecede a eleicdo do
segundo turno, mantém a pauta voltada para eventos culturais e de formacao
da populacéo dos bairros de periferia, especialmente mulheres. A tinica men-
céo a eleicdo é feita indiretamente, a partir de uma acéo contra Jair Bolsonaro.
Trata-se de noticia publicada no dia 23, com o chamado para uma marcha da
periferia relacionada ao movimento “Ele N&do”. Nesse caso, a noticia destaca
que Bolsonaro é um risco aos direitos e a vida dos mais pobres, mas nao ha
qualquer mencéo a eleicdo. Nas matérias ndo houve qualquer mencéo a can-
didatos a eleicdio, nem tampouco a propostas e projetos de governo que possam
interessar a populacéo da periferia.

Todas as matérias séo prdprias. A fotografia foi o maior recurso visual usado.
As matérias utilizam box para organizar as informacgdes mais importantes



sobre os eventos anunciados e d&o link para a agenda do google, permitindo ao
leitor que se organize para participar do evento.

Ha tags para busca de textos. H& espaco para comentarios, mas néo houve
comentarios nos textos. Ha pouca variedade de fontes. Os textos séo curtos e
objetivos. Nao deixam claro autor do contetido, porque séo assinados como “Por
Periferia em Movimento”.

Ao total foram analisadas 6 publicacdes nas duas etapas de coleta e todas sdo
préprias, ndo ha republicacéo.

O Periferia em Movimento foi categorizado na primeira fase de pesquisa a
partir da auto declaracéo do veiculo, como um arranjo pertencente ao Nucleo
1. Subgrupo que ajusta sua pratica jornalistica aos interesses da periferia, das
demandaslocais e populares. Observa-se pelas matérias analisadas que o veiculo
ndo tem vinculos comerciais, sua posicéo politica diz respeito a valorizacéo da
cultura da populacéo de periferia.

Chamou a atencéo a auséncia da pauta eleicdes no material coletado. Nao ha
mencao de apoio a nenhum candidato, projeto politico ou pauta. O mais pro-
ximo disto é o chamado para a marcha “Ele N&o” contra Bolsonaro, que faz
ver a defesa do veiculo pelos direitos dos mais pobres. Fica clara a oposicéo ao
candidato e subentendido o apoio a chapa concorrente de Haddad e Manuela.

Os textos publicados sdo curtos, com pouca diversidade de fontes. Ha um es-
forco por organizar informacdes importantes para facilitar o entendimento
do leitor. A pauta prioritaria foi a realizacdo de eventos e premiacdes culturais.

O material também permite dizer que Periferia em Movimento se configura
como midia alternativa e independente.

A auséncia de postagem durante a maior parte dos dias da coleta, em ambas
as fases, revela a dificuldade do veiculo em produzir contetido e manter uma
periodicidade. Por outro lado, a falta de repostagem, revela o esfor¢co em pro-
duzir conteudo a partir dos valores demarcados pelo veiculo e o desejo de seus
fundadores em conseguir sustenta-lo.

Em sintese: n&o ha duvidas de que Periferia em Movimento ¢ uma midia alter-
nativa e independente, que tem a periferia e o jornalismo cultural como pauta
prioritaria. O veiculo cumpre papel relevante ao fazer circular e ver a producéo



cultural da periferia. O baixo nimero de publicacdes revela a dificuldade do
veiculo em se manter.

A auséncia da principal pauta da época, as elei¢des, nos coloca questdes: se isso
se deveu a dificuldade do veiculo em realizar coberturas sobre as elei¢des que
dialogassem com a demarcacéo territorial do veiculo ou se negaram a pauta
mantendo-se a margem, dando continuidade as a¢des politicas de fortalecimento
da periferia porque nao se reconhecem na pauta? Seja qual for a resposta, no
que se refere a questdo que movimentou a coleta da segunda fase da pesquisa,
é possivel dizer que o veiculo se absteve de (in)formar a populacéo qualificando
sua agéo politica e cidadd quanto a elei¢do no Brasil e esse é um papel social
estruturante do jornalismo.

Periferia em Movimento no Facebook

No periodo de coleta da pesquisa, Periferia em Movimento manteve um regi-
me de publicacéo de 18 posts autorais e na segunda coleta houve um aumento,
quase de 100%, para 29 publicagdes proprias, como mostra o quadro que segue.

Regime de publicagéo do Periferia em Movimento no Facebook.

Facebook 1°turno Perif Movim Facebook 2° turno Perif Movim
01/10208/10 22/10229/10
Post totais 21 Post totais 45
Post autor 18 Post autor 29
01/10/18 2 22/10/18 3
02/10/18 4 23/10/18 3
03/10/18 2 24/10/18 1
04/10/18 3 25/10/18 7
05/10/18 5 26/10/18 3
06/10/18 2 27/10/18 11
07/10/18 0 28/10/18 0
08/10/18 0 29/10/18 1

Fonte: Arquivo da pesquisa CPCT.



O dia 5/10/2018 marcou o maior regime de publicagédo no Facebook, foram
postadas 5 notas. Na segunda coleta o volume de publicagéo cresceu no dia
27/11, sabado, pré-eleitoral, com 11 postagens. A andlise das mensagens nes-
sas datas pode ajudar nossa compreenséo sobre o jornalismo praticado pelo
Periferia em Movimento.

Ashashtags #Eleicdes 2018 e #Anota ai fazem a abertura das notas publicadas.
S&o textos curtos que chamam para um acontecimento seja o ato #elenéo, seja
para eventos culturais locais. As palavras periferia, negro, minas sdo marcas
identitarias e assim séo trabalhadas. Na primeira nota do dia 5/10 ha refe-
réncia a Abdias do Nascimento intelectual e militante da causa negra, autor
e ator de teatro, para a recomendacdo, feita por ele em 1954, para se votar em
negros. Neste post remete também o leitor para outro parceiro Alma Negra.A
referenciacdo e a interdiscursividade est&o presentes, inclusive, remetendo a
histéria do movimento negro. No entanto, pode fazer crer, pelos enunciados
lidos, que posicionar-se como negro, periférico, mulher ja basta para que haja
compreenséo de uma suposta plataforma de temas tratados pelo viés do inte-
resse dessas identidades.

Aimagem que abre a pagina no Facebook ilustra um bairro de casas simples e
amontoadas umas as outras, ao fundo e no alto um céu azul e a logomarca do
Periferia em Movimento em laranja, lembrando o sol. E umaimagem de cores

radiantes que nosleva a reformular nossa viséo do que seja um bairro periférico.

Mensagens publicadas por Periferia em Movimento 5/10/2018 - Facebook
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Ojornalismo das quebradas é o slogan para identificacéo do nicho jornalistico. O
que se diz é que esse jornalismo nao é igual ao outro, ao do centro, dos brancos,
dos néo periféricos.

#Eleicoes2018 | A expressao “Nao vote em

branco, vote no preto”, utilizada por Abdias do
Nascimento nas eleigdes de 1954, se encaixa
no atual momento vivido pelo pais de fortale-

https://www.facebook.com/ 2018- e : : .
PeriferiaemMovimento/posts/ 10-05 Periferiaem | cimento do debate racial e do surgimento de

1970545729672634 09:00:02 Movimento | novas candidat‘urgas negras. Conﬁrg no Almg
Preta, que nos ultimos meses publicou perfis
de candidaturas negras e periféricas a cargos
legislativos.https://almapreta.com/edlitorias/
realidade/nao-vote-em-branco-vote-em-negro

#Anotai | Pra fazer depois de votar (ou
n4o):Neste domingo (07/10), Mandalas a
i zsbd dering Aine Periferiaem Sr?(r:cgcr)]gf ;r)nmi gr;J: tgu?t%l:;]césb%rs n;}cl)]\gieg ara
PeriferiaemMovimento/ 10-05 ‘ o ; CUTTL i P
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P cas#Grajau#PeriferiaEmMovimentohttp:/
periferiaemmovimento.com.br/coletivos-fa-
zem-role-energetico-para-criancas/

#Eleicoes2018 | Na véspera das eleigoes,
BeiEac L oTEnto] Lbes Movimento | amanhalhttp:/periferiaemmovimento c;)m br/
posts/1979999372060603 13:00:19 Lo X :
elenao-depois-de-lotar-as-ruas-mulheres-con-
vocam-novo-ato-contra-o-fascismo/

#Anotai | Neste sabado, Graja Minas, Dona
Jura e outras atragdes da musica e da poesia
compdem a programagao da Feira de Artistas

2018-10- Periferiaem | Independentes.#cultiraeidentidade#traba-
0517:00:16 | Movimento | lhoerenda#extremosul#periferiaemmovi-
mentohttp://periferiaemmovimento.com.br/
artistas-independentes-organizam-feira-com-
-expositores-no-grajau

https://www.facebook.com/
PeriferiaemMovimento/
posts/1980229465370927

#Eleicoes2018 | Existem servigos puibli-
cos especializados para atender casos de
saude mental, mas a demanda é maior que a
estrutura e equipe de profissionais disponi-
veis. Por isso, na quebrada muitas mulheres
https:iwww.facebook.com/ 2018- recorrem para solugdes caseiras ou cuidados
e A Periferiaem | alternativos quando o assunto é sua salide
PeriferiaemMovimento/ 10-05 o feufEnSaln N T — S
posts/1971106099616597 | 19:00:00 psiqurica.>atba porque saude mental € uma
pauta importante a ser abordada na matéria
recentemente publicada pelo Periferia em
Movimento.http:/periferiaemmovimento.com.
br/saude-mental-da-mulher-periferica-quais-
-sao-as-alternativas-para-preservar-ou-resga-
tar/#Saude#SaiudeMental




Nasegunda coleta, o dia de maior publicagéo, dia 27/10, com 11 postagens, vemos
que a posicao do Periferia em Movimento mostrou-se com vigor editorial. As
postagens sdo todas dirigidas ao tema elei¢des. Ha o apelo para que se vote com
informac&o e paraisso uma das notas faz referéncias aos editoriais ja publica-
dos bem como a outras matérias. Esse post é uma sintese do que o arranjo veio
publicando sobre o tema. Nos demais post retomam-se chamadas que apelam
a memoria de Marielle Franco para contrapor-se ao candidato Bolsonaro.
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Fonte: Pagina Facebook do Periferia em Movimento.

Asrecomendacdes para o leitor se informar antes de votar remetem, especifi-
camente, a cinco matérias do site, sendo um editorial, que tratam do assunto.
Como se Vvé, o site é o lugar privilegiado para o desenvolvimento das pautas e
dos debates colocados para um publico que sempre ¢ tratado como proximo,
como parte, uma coletividade. Asinstancias de composicao e de circulacio sao
plenas de tags, links, mas havia poucos likes a época da coleta. No site, como ja
foi comentado, também néo temos acesso aos comentarios.

Periferia em Movimento no Twitter

No Twitter do Periferia em Movimento coletamos no primeiro periodo 18 tuites,
sendo o dia 5/10 aquele de maior nimero de postagens: cinco; na segunda co-
leta, recolhemos 22 mensagens, o dia de maior regime de publicagéo foi 27/10,
com 11 mensagens.



As mensagens postadas no dia 5/10 tém o mesmo contetido daquelas que estéo
na pagina do Facebook na mesma data. O tratamento do enunciado é quase
igual: hashtags, a chamada principal e o link:

“#Anotai| Neste sabado, Graja Minas, Dona Jura e outras atracdes da musica e
da poesia compdem a programacéo da Feira de Artistas Independentes. #cul-
tiraeidentidade... https://t.co/PD9fzpfoq3”

E uma chamada para um evento cultural. As demais seguem a mesma estru-
tura e tratam também da convocacéo para o voto anti-bolsonaro.

Asmensagens do dia 27/10, maior volume com 11 postagens, seguem a mesma
légica de composicdo das chamadas da primeira coleta. O tema das eleicoes
pautou as redes sociais do Periferia em Movimento. E singelo o texto de uma
das postagens:

“Os primos Victor e Nicholas tém nove anos, estavam brincando na pracinha
e se juntaram ao ato por democracia no Grajad https://t.co/FGoA3gWP9u”

E uma mensagem para com afetacdo que chama o adulto a se mobilizar, pois
até as criancas estao participando. Também ¢é afetiva e bucdlica, porque nos
remete as pracinhas da infancia e revela que a periferia néo perigosa porque
as criancas podem brincar em pracinhas. Este é um bom exemplo da sin-
gularidade que o jornalismo deveria reportar para fazer-nos compreender e
contextualizar o acontecimento.



Pressenza
(https://www.pressenza.com/pt-pt)

O Pressenza é uma agéncia internacional de noticias. No site, em sua verséo
em portugués, traz a linha institucional com informacdes sobre a agéncia,
parceiros e eventos e formas de contata-los. Em seguida, ha a logomarca deles
e depois dela as editorias (Internacional, Regido, Tema, Entrevista, Opinido,
Nota de imprensa, Foto reportagem, Radio e Video).

A parte noticiosa do site pode ser dividida em trés colunas. A parte principal
é composta por um carrossel de fotolegendas que ocupa duas colunas e fica
trocando os assuntos de interesse do veiculo. A outra coluna é ocupada por nu-
vens de palavras dos principais assuntos tratados no site, tags, documentarios
e outros assuntos institucionais. Abaixo do carrossel sdo colocadas todas as
matérias organizadas por data e compostas por uma pequena imagem do lado
esquerdo, titulo e o inicio do texto. Em alguns casos indica-se a fonte de origem.

Abaixo dessa se¢dio hd uma chamada para as editorias de Opinido e Entrevis-
ta, cada uma ocupando uma coluna, e depois delas ha chamadas por temas
(também divididos em duas colunas) com a indicag¢éo do tema** e os titulos de
trés matérias por tema. No rodapé da pagina ha a indicacéo dos assuntos por

regides e por tema, além de uma area institucional.

No Pressenza houve um volume pequeno de publicagdes tanto no primeiro
quanto no segundo turno das eleicdes gerais de 2018. Na primeira parte do
pleito, amédia de publicacéo ficou abaixo de uma matéria, enquanto no segun-
do turno ficou em torno de duas publicacdes didrias. O regime de publicacéo
também oscila, ndo havendo sequéncia ou frequéncia precisas, caracteristica
identificada a esse tipo de veiculo, conforme discutido anteriormente. Mas,
chama atencao que, no periodo, ndo houve producéo prépria. O Pressenza
usou a republicagdo como estratégia de manter-se em atividade. O Grafico, que
segue, ilustra o regime de publicacéo do site no periodo da coleta da pesquisa.

44 Os temas sao: Assuntos Indigenas, Assuntos Internacionais, Ciéncia e Tecnologia, Cultura e Midia, Direitos
Humanos, Diversidade, Ecologia e Meio Ambiente, Economia, Educagéo, Género e feminismos, Humanismo e
Espiritualidade, Jovens, Migrantes, Nao violéncia, Paz e Desarmamento, Politica, Salide



Crafico Pressenza - regime de publicagao primeiro e segundo turnos
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Fonte: Estrato do Regime de Publicagéo do site Pressenza
a partir coleta das publicagdes do periodo.

No dia selecionado para a analise por ser a data de maior quantidade de pu-
blicacdes, do primeiro turno, 6 de outubro de 2018, o Pressenza teve dois con-
teudos veiculados. O primeiro foi uma republicacéo de uma agéncia noticiosa
(Patricia Galvéo), com foto da Midia Ninja, imagem do aplicativo noticiado e
video explicativo; e o outro foi um texto sobre uma personalidade africana com
ilustracgéo dessa personagem.

No segundo turno, dois dias tiveram trés publicacdes, dias 26 e 29 de outubro
de 2018, e quase todas foram republicacdes sendo que metade delas foram
origindrias da Midia Ninja. H4 uma distribuicéo de diferentes géneros jorna-
listicos no Pressenza com a veiculagéo de noticias, manifesto, artigo, opiniao
(editorial) e nota que, comumente, sdo acompanhadas de fotos ou imagens
relativas ao contetdo.

Esse arranjo néo trabalha diretamente com os fatos, normalmente utiliza
fontes secundarias ou republicaces sem ouvir diretamente as fontes. Ao final
das matérias, no entanto, hd um link para o arquivo original e sdo disponibili-
zadas as categorias e tags, para referenciar o conteuido, bem como botdes para
curtir e compartilhar.



Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018

Fonte: Arquivo das matérias coletadas no primeiro
turno, dia 6/10/2018, software NVivo.

Em termos de conteuddo é possivel observar pela nuvem de palavras que a
eleicdo nédo determinou o que foi veiculado no primeiro turno, tendo os termos
‘migrantes’, ‘direitos’ e ‘Brasil’ ganhado maior destaque. Com menos destaque,
pode-se observar também que ndo ha mengdes aos nomes dos candidatos ou
ao processo eleitoral.

QUADRO | - de classificagéo das instancias de producgéo e circulagéo das
matérias do dia de maior volume de publicag¢o no primeiro turno.
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Fonte: Pesquisa CPCT- Analise das instancias de producéo
e circulagéo das matérias publicadas.

Ao analisarmos o regime de publicagéo e asinstancias de produgéo e circulacdo
das matérias do Pressenza, confirmam-se as declaragdes do responsavel en-
trevistado na primeira fase da pesquisa: “(...) somos uma agéncia especializada
em direitos humanos, paz, ndo violéncia (...)”, que se organiza em varios paises
no mundo a partir da Marcha pela Paz de 2009. A estrutura de comunicacio
conta com equipe voluntaria (Figaro, 2018a, p.133-134) e no periodo das eleicdes
de 2018, a equipe do Pressenza estava mais envolvida com outras atividades de
campanha, relacionadas a candidaturas. O distanciamento entre a atividade
jornalistica do Pressenza e a atividade dos comunicadores do arranjo na cam-
panha eleitoral, mostra, em certa medida, uma preocupacéo editorial, mas,
sobretudo, a falta de tempo para producéo de material préprio. A instancia de
producéo tema é reveladora desse distanciamento a medida que busca pautas
educativas, mais gerais, relativas aos valores dos direitos humanos e da cidada-
nia. Nessa mesma instancia de producéo fontes, percebe-se a falta de estrutura
e de tempo a dedicar-se a producéo original. A republicacéo e os temas gerais,
como o recurso ao artigo histérico, por exemplo, comprovam essa debilidade.
Na instancia de composicao, o site manteve a regra de abrir com uma foto ou
ilustracéo, legendada e creditada, seguida do texto. H& por vezes, como é o
caso em tela, videos que reforcam o conteido e/ou ampliam as informacgdes
ali tratadas. Na instancia de circulacéo, ha links para as redes sociais, tags,
e botdes para curtir e compartilhar, embora nédo haja comentarios. Toda vez
que ha republicacéo de matéria de um parceiro, no final do texto existe o link
remetendo a produgéo original.

No segundo turno, essa postura se mantém, com o aspecto eleitoral sendo re-
legado a um segundo plano, apesar de, nos dias analisados, as matérias terem
sido referentes a eleicdo, mas de forma indireta. O tratamento ao tema foi
dado por meio de republicacio de noticias do site do Midia Ninja e do Brasil de
Fato. Essas republicac¢des tratam de manifestos de apoio (Blocos carnavalesco,



publicitarios, evangélicos; cartilha de orientacdo a seguranca dos LGBTI); e,
finalmente, noticia da vitéria de Bolsonaro, seguida de manifestacéo da vice
candidata Manuela D’ Avila, da chapa do candidato Haddad. A nuvem de pala-
vras abaixo representa o campo semantico que estava em disputa: ndo (apare-
cem 34 vezes), democracia (15 vezes), carnaval (13 vezes), Brasil (8 vezes), TSE
(6 vezes), liberdade, Jesus, LGBTI, contra, pastores, propaganda, e Bolsonaro
(aparecem 17 vezes). Este dltimo é assemelhado aos campos semanticos néo,
contra, medo, violéncia, fascismo. A nuvem mostra Nao / Bolsonaro, bem ao
tom dos manifestos que foram publicados.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018
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Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na
semana que do segundo furno das eleigbes 2018



QUADRO Il de classificagédo das instancias de produgéo e circulagéo das matérias
dos dias de maior volume de publicag¢éo (26 e 29/10/20108) no segundo turno.
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Informa e Nada consta . Apos ama-
Foto da Mi- R
M reproduz o - apenas e téria ha link
a ue um gru- relata que diia Ninja + para o arquivo
Defenda-se! x nual d o . imagens da S
; Nao tem/ . po de apoio foilangada . . original; ha
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~ Midia Ninja aos LGBTQI+ acartilha . categorias e
¢éo LCBTI+ segu- | | I nes de orien- boté
ranga angou uma ecolocaa tacgo paraa tagse otpes
cartilha de cartilhana sesuranca para curtire
autodefesa integra g ¢ compartilhar

Fonte: Pesquisa CPCT- Analise das instancias de produgéo
e circulagédo das matérias publicadas

Ao observarmos as instancias de produgéo, composicéo e circulacio do ma-
terial publicado pelo Pressenza nos dois dias de maior regime de publicacio
(26 e 29/10), conforme mostra o quadro a seguir, confirma-se a mesma légica
editorial do primeiro turno, ou seja, a equipe busca a republicacio de produ-
tos ja editados por outros parceiros. Midia Ninja e Brasil de Fato séo as fontes,
nesse periodo, para buscar material. Da-se privilégio a voz da sociedade civil
organizada por meio de seus movimentos politicos-culturais, em enunciados
do género manifesto, cartilha, artigo de opinido. As matérias chamam por
tematicas universalistas como a liberdade, a democracia, os direitos sociais,
mas ndo singularizam em exemplos que possam gerar narrativas identifica-
doras. Os slogans universalistas parecem néo materializados em fatos. No caso
LGBTI tem-se uma excecéio, a medida que o tema da cartilha trabalha com a
particularidade de género, mostrando ac¢des singulares que podem contribuir
para a auto seguranca.

Pressenza no Facebook

A pagina no Facebook, com 18 postagens no periodo da primeira coleta, man-
tém alinha de publicacdes do site. Trata dos temas nacionais e internacionais
vinculados a paz, as migragdes, ndo-violéncia, as questoes do Mar para a Bolivia
e as mobilizacdes em paises da América Latina. As elei¢des sdo apontadas em
trés postagens: uma chama para atos contra Bolsonaro, outra fala da reacéo a
extrema direita e a dltima pede reflex&o sobre o voto.

A pagina é colorida, com alogomarca e o slogan: “jornalismo com foco em paze
ndo-violéncia”. Na postagem mostra uma foto de manifestantes najanela, com
o L de Lula nas maos e o cartaz Nao na vidraca. Esse post parece representar



aindicacdo do Pressenza para as elei¢cdes majoritarias. Fazisso, de forma refe-
renciada: foto da manifestacéo e nota sobre a mesma.
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Fonte: Pagina Facebook do Pressenza.

O regime de publicacdo também é flutuante, ha dias com trés publicacgdes e
outros com apenas uma, também néo ha um horario definido para as publi-
cacdes. A intermiténcia é prépria do fluxo do Facebook, mas a caracteristica
de interacdo néo se mostra visto que os likes e compartilhamentos sdo em
numeros bem inexpressivos.

No segundo periodo de coleta, Pressenza postou 19 mensagens. Os dias de maior
publicacéo foram 22, 26 e 29 de outubro/2018, com 4 publicacdes em cada
um deles. Ultima semana das elei¢des, mostrou mudanca na pagina, em 18
postagens, o tema das eleicdes aparece, mesmo que indiretamente. O reforco
para marcar a responsabilidade da escolha por uma proposta nao-violenta e
de respeito aos direitos humanos é reforcada. As postagens remetem a pagina
do site do arranjo. No dia 29/10, a mensagem diz “A maior fraude eleitoral da
histéria” e mostra uma urna eletréonica sendo apunhalada. Essa é uma avalia-
¢do sem um texto explicando o fato, remete ao site, mas a ilustracio da o tom
da avaliacéo do resultado eleitoral. No inico dia em que a mensagem néo diz
respeito as elei¢des, trata do julgamento de padre chinelo condenado por abuso.

“Vitimas do ex-padre Fernando Karadima receberao cerca de R$ 2,4 milhdes
apoés décadas de exploracdo sexual; processo também envolve cardeais acusados
de acobertamento. O Tribunal de Apelagdes de Santiago condenou a Arquidio-



cese da capital chilena a indenizar em 450 milhdes de pesos (cerca de R$ 2...”
(Pagina Facebook do Pressenza, 22/10/2018).

O tema daigreja catélica e o abuso sexual, no contexto, das discussoes politicas,
corrobora a necessidade da discussédo sobre os direitos humanos, mesmo se
contra a igreja e as crencgas das pessoas.

O Pressenza prioriza a atuacéo jornalistica em termos da composicéo dos géneros
do discurso, e tem linha editorial bastante clara e consistente em relacéo as
tematicas da paz e ndo-violéncia. Também como arranjo identificado como do

nucleo 1 (indicadores jornalisticos), mantém coeréncia com essa caracterizacéo.

Pressenza no Twitter

No Twitter o regime de publicagdo manteve-se praticamente o mesmo no
primeiro e no segundo periodos de coleta, com 11 e 13 postagens consecutiva-
mente, sendo que nos dias 4,5 e 23/10 n&o houve postagem. O dia 7 e o dia 28
concentraram o maior nimero de tuites, ambas datas de votacao. No primeiro
periodo, apenas trés notas dizem respeito direto a questao eleitora, e sempre em
tom de noticia. As demais notas trazem assuntos variados relativos aos direitos

humanos e movimentos sociais, sempre como nota informativa.

No segundo periodo, assim como na pagina do Facebook, as postagens sdo mais
voltadas as elei¢des. Os temas sdo similares ao do segundo periodo da coleta do
Facebook. Hd mencéo e retuites de arranjos parceiros, mostrando de forma ob-
jetivauma rede que se coloca para esclarecer, a partir de determinado ponto de
vista, o processo de escolha do voto. E laconico o antincio do resultado eleitoral:

“Candidato da extrema-direita, Jair Bolsonaro é eleito presidente do Brasil
https://t.co/bMwAThQ5yb https://t.co/gMrTYOEQDI”

Esse distanciamento referencial de nota jornalistica, mas também abre para
a interpretagdo: de quem é a responsabilidade?



Revista AzMina
(https:/lazmina.com.br/)

O site da Revista AzMina manteve as editorias do momento da coleta, em ou-
tubro de 2018, mas houve mudancas com adic¢éo de projetos como o PenhaS,
aplicativo de auxilio para mulheres que sofrem com a violéncia doméstica.

No menu superior fixo apresenta no destaque as secdes: Reportagens, Opinio,
Especiais, Quem Somos, PenhaS, Apoie e os botdes de quatro sites de platafor-
mas - Facebook, Instagram, Twitter e Youtube.

O desenho da pagina principal (home) chama atencao para um destaque (que
fica no topo da pagina), na sequéncia para reportagens com a apresentacao de
cinco matérias e, logo ap0s, para secéio Opinido. Ja na parte inferior, as se¢des
séo organizadas por: a) jornalismo; b) informacdes institucionais como valores
e missdo, entre outras; c) agdes e projetos de enfrentamento a violéncia domés-
tica; d) contato; e) formulario para recebimento de newsletter.

No primeiro periodo da coleta, a data que mais teve publicacéo foi no dia 4 de
outubro, contando com duas matérias, mesma quantidade de matérias do
segundo periodo da coleta, no dia 23 de outubro.

Na maioria dos dias ndo houve publicacéo (30/09, 02/10, 03/10, 05/10, 06/10,
07/10 e 08/10, 24/10, 26/10, 27/10, 28/10 e 29/10.)

CRAFICO 1 - regime de publicag¢éo da Revista AzZMina
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site AzMina no periodo
da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.
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Fonte:Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana
do primeiro turno das elei¢gdes no Brasil 2018.

Por meio da andlise quantitativa das palavras, podemos perce-
ber que as palavras que mais aparecem s&do: “mulheres”, “politi-
ca”, “maées”, “candidata” e “maternidade”. Elas tém relevancia nas
duas matérias veiculadas na semana que antecedeu o primeiro turno.
Asduas matérias tratam do tema eleicdo. Uma, sobre mulheres candidatas ao
legislativo estadual paulista que tém a maternidade no centro de seus progra-
mas; e um artigo de opinifo sobre motivos para néo votar em Jair Bolsonaro,
com o uso do termo “Ele nd0” na manchete e que nomeou o movimento feito
por mulheres de todo o Pais nas redes e com manifestaces de rua contra o

entdo candidato a presidéncia da republica no primeiro turno.

A produgdo no site é assinada. A autora da matéria busca dar voz e tornar
aparente as candidatas como opgéo de voto para as leitoras do site, ao mesmo
tempo que versa sobre um tema caro as mulheres: a maternidade.

Ja no artigo, ha elementos com objetivos de influenciar a tomada de decisao
sobre o voto para a presidéncia da republica.

As duas amostras indicam que a forma de construcdo da matéria parte do
singular, tratando da particularidade: as mulheres mées, para introduzir a
questdo mais universalizada dos direitos das mulheres. Essas séo faces da
objetividade retratada e “representam conexdes légicas fundamentais do
pensamento” (GENRO, 2012, p. 167).



Na segunda fase da pesquisa, as palavras que aparecem com mais destaque sdo
“ideologia de género”, “educacao sexual”, “mulher”, “mulheres” e “politica”. A
palavra mais préoxima de eleicéo é politica, mas os temas predominantes estéo
articulados com a discussao proposta por Jair Bolsonaro de ser contra ideologia

de género. Esse tema foi pautado por setores mais conservadores da sociedade.

O regime de publicacdo mostra que foram publicadas duas matérias durante
a segunda fase da coleta. Uma é assinada (por Helena Bartho) e a outra consta

o préprio nome do arranjo.

A matéria jornalistica busca desconstruir a ideia de educacéo de género do
senso comum e divulgada pelo entdo candidato Jair Bolsonaro e candidatos
ao legislativo nos estados, principalmente aqueles que dizem representar o

setor evangélico.

Na construcéo da matéria, a particularidade da mencéo de género no plano
nacional de educacéo, utiliza um artigo cientifico para mostrar as diferencas
entre o termo utilizado na elei¢do e educacdo sexual, além de sustentar a ne-
cessidade desta ultima.

Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana
do segundo turno das elei¢des no Brasil 2018

Ja o segundo texto publicado é a divulgacéo de uma campanha da Rede Fe-
minista de Juristas chamada #VotePorMim, que assim como a amostra do

primeiro periodo de nossa coleta, tem como objetivo exercer influéncia no voto,



mas desta vez de pessoas proximas as mulheres como familiares e amigos com
depoimentos coletados pela hashtag em sites de redes sociais.

Por isso, um dos elementos de composicdo séo links da campanha nesses sites,

além de foto de manifestacédo das mulheres contra Bolsonaro e formularios
para contato, além de outros links padroes.

QUADRO 1 - Matérias publicadas no site AzZMina em
04/10/2018 data de maior publicagéo

Fotos das candida-
Maternidade Eleigao Candidatas tas com seus filhos Link para pesquisa
. N = efilhas, links em s
eeleigoes: | Ga- legislativo maes a alavras chaves de utilidade do
candidatas | brielle - Repor | SP.Adificil deputada P g conteudo, botdes
X Nao - . | box com formulario .
querem mais| Este- tagem | relagédo entre | estaduale a . para compartilha-
- - . . para assinatura .
maesna | vans maternidade e| vice-presi- . mento em sites de
- s . da newsletter, link .
politica politica déncia . redes sociais
para pesquisa sobre
utilidade do artigo
Ameaga de Foto da autora com
fechamento link, botdes com
das organiza- opgbes de comparti-
coes Aautora é lhamento para sites | Link para pesquisa
Mais um nao L de redes sociais, de utilidade do
. . musicista, | . . § -
motivo para | Luiza « . governamen- link recebimento de | conteudo, botdes
. Néo Artigo ) professora e . )
dizermos | Toller tais. ) newsletter, Links em | para compartilha-
x pesquisa- .
#EleNao Papel de uma palavras chave, arte | mento em sites de
dora. X i
Ong de com pedido de doa- redes sociais
apradinha- ¢do financeira, link
mento. para pesquisa sobre
utilidade do artigo
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QUADRO 2 - Matérias publicadas no site AzMina em
23/10/2018 data de maior publicagéo

link no nome da
autora, links em
palavras chaves,
box com formula-
e decogace | rigoce | TOPIIIR | Lkrapes
género: He- _género. 0 pesquisador para pesqu {sa quisa de utilida-
entend é lena Repor- | significado de da UnB, sobre utilidade de do conteudo,
oassunto | Ber- Nao ta género como Campanha do artigo, Link botdes para
eoque tho gem conoeitq no Naci_on_al com leia taymbém compartilha-
esta por plano nac1o~nal Pelo Dlre}to a indicando para mento em si_te-_s
trés de educagéo. Educagéao. matéria, botoes de redes sociais
com opgdes de
compartilhamen-
to em sites de
redes sociais.
Foto de manifes-
tacgao #EleNao,
Cam- link no nome da
panha autora, links das
#Vote- Noticia uma f::r?adzgtaén;s Link para pes-
PorMim - T quisa de utilida-
colhe ] campanha das Pagina com opgoes de de do contetido,
depoi- AzMi= 1 a0 | Noticia | Mulheres para daRede compartilhamen- botdes para
mentos na influenciarna | Feministade | toparasites de compartilha-
de deciséo do Juristas redes sociais, mento em sites
i voto link recebimento .
violén- d de redes sociais
cias nas de newsletter,
eleicoes Links em palavras
chave, arte com
pedido de doagéo
financeira

Nos dois periodos da coleta, os géneros mais usados sdo a reportagem, a noticia

e o artigo de opinido. A funcéo-autor é tomada ora por colaborador que assina

artigo e reportagem ora pela redacéo darevista. Asinstancias de selecéo (tema

e fonte) vé-se coeréncia na proposta editorial. Os temas tratam de questdes de

interesses democraticos das mulheres, desde a questéo do voto a questéo da
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maternidade; quanto as fontes, a qualidade do material é a ferido pela qualidade
das fontes de especialistas na &rea profissional e académica.

Desse modo, comprova-se a nucleacéo da primeira fase da pesquisa, em que o
arranjo pratica jornalismo voltada as questdes feministas, conforme categoriza
o Ntcleo 1 (Figaro, 2018a, p.44).

A Revista AzMina no Facebook

A andlise da veiculacéo de noticias em redes sociais demonstrou que a Revista
AzMina tem maior atividade no Facebook e no Twitter que no site. Enquanto
no site foram veiculadas apenas trés matérias em cada uma das duas semanas
analisadas, nasredes sociais, na semana do primeiro turno, houve publicacao
de 6 posts no Facebook e 21 no Twitter e na semana do segundo turno houve
cinco posts no Facebook e 41 no Twitter. No entanto, como veremos adiante, o
uso que se faz de cada dispositivo é distinto.

O dia com maior nimero de postagens préprias no Facebook no primeiro turno
foi 04/10/18, com trés posts, e no segundo turno foi 23/10/18, com duas postagens.
Nessa rede social, a dindmica do site se repete e o regime de publicacéo revela
que ndo had um compromisso com a periodicidade constante. No primeiro turno
houve postagens diarias na primeira metade do periodo analisado (01 a 04/10/18)
e nenhuma publicacéo nos demais dias da semana. No segundo turno, as publi-
cagdes ocorreram de modo distinto, com a revista fazendo publicacdes dois dias
seguidos (22 e 23/10/18) e pulando um (24/10/18) e depois publicando mais dois
dias (25 e 26/10/18) e néo postando nada no restante do periodo (27 a 29/10/18).



Tabela 1: Regime de publicagdes no Facebook da Revista AzMina

FACEBOOK REVISTA AZMINA
1°TURNO 2°TURNO

01/10A08/10 22/10A29/10
POST PROPRIOS 6 POST PROPRIOS 5
01/10/18 1 22/10/18 1
02/10/18 1 23/10/18 2
03/10/18 1 24/10/18 0
04/10/18 3 25/10/18 1
05/10/18 0 26/10/18 1
06/10/18 0 27110/18 0
07/10/18 0 28/10/18 0
08/10/18 0 29/10/18 0

Fonte: CPCT

Oimpacto das veicula¢des no Facebook resultou em 75 postagens de comentarios
de terceiros no primeiro turno, com 27 likes. No segundo turno houve menos
comentarios (23) sobre as postagens, mas um nimero muito maior de likes (436).

No primeiro e maior post do dia, colocado no ar no meio da manhé, 04/10/18,
a revista divulga um episddio de uma webérie que se vincula a eleicdo, mas
traz néo o embate politico entre “esquerda” e “direita”, e sim uma anélise
sobre a participagdo das mulheres na politica. O texto vem ao lado do video
desse episddio de 11 minutos. Essa relacdo entre mulheres e politica se repete
nas outras postagens. O segundo post do dia foi inserido no inicio da tarde
e o texto foi colocado sobre uma foto e um titulo que fazem o link para uma
reportagem veiculada no site da revista e que trata de mulheres que séo mées
e candidatas. O terceiro post foi feito no final da tarde e também faz link com
um texto veiculado no site da revista com um argumento para se justificar o

movimento #elendo.



Figura 1: Post veiculado diretamente no Facebook
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Fonte: Arquivo CPCT/ Facebook da Revista AzMina, 04/10/2018.

Os trés posts veiculados no Facebook no primeiro turno mantém relagéo com o
tema mais efervescente daquele momento que séo as elei¢des gerais no Brasil e
se vinculam diretamente com a politica editorial do arranjo que é dar destaque
a luta das mulheres contra o machismo. Na imagem do webdocumentario ha
uma imagem difusa que demonstra a presenca das mulheres em movimentos
nasruas e um texto que remete ao assunto “Mulheres e Politica.: As principais
pautas”. No texto explicativo do video a revista informa que “as jornalistas
falam sobre algumas das principais pautas das brasileiras atualmente”. Esta
foi a Gnica postagem no primeiro turno diretamente para essa rede social, os
outros dois foram compartilhados a partir do site.

No segundo turno, o dia com maior veiculagéo foi dia 23/10 e teve dois posts.
O primeiro, no inicio da manha, remete a uma matéria veiculada no site so-
bre ideologia de género e o segundo, veiculado no inicio da tarde, divulga uma
campanha de conscientizagdo para parentes de pessoas que fazem parte de
minorias (mulheres, negros e Igbts) com a #votepormim e que também tem
lugar no site. Nesse turno a eleicdo também ¢ pano de fundo para a discusséo
acerca da representatividade de mulheres de outros grupos de pessoas em um
cendrio politico polarizado e os contetidos remetem a questdes originalmente
tratadas pela revista em seu site.



AzMina no Twitter

No Twitter houve um volume muito superior ao site e ao Facebook em termos
de postagens e uma mudanca no regime de publicagdo, havendo veiculagio
de contetudo em quase todos os dias. No primeiro turno foram produzidos 21
tuites e em apenas dois dias (06 e 08/10/18) n&o foi veiculado nada. O dia de
maior veiculacdo foi 07/10/18, com seis postagens. No segundo turno foram 45
tuites e também dois dias sem postagens (26 e 27/10/18), mas com um volume
maior de publicagdes por dia. O dia de maior volume de tuites foi 28/10/18 com
13 tuites. Ao contrario do site, que equilibrou as postagens no primeiro e no
segundo turnos da eleigdo, e do Facebook, que também teve equilibrio entre
0s turnos com apenas uma postagem a mais no primeiro turno, no Twitter o
volume de postagens mais que dobrou no segundo turno em relagéo ao primeiro.

Tabela 2: Regime de publicagdes no Twitter da Revista AzMina

Twitter Revista AzMina
1" turno 2" turno
01/10a08/10 22/10a29/10

Post proprios 21 Post préprios 45

01/10/18 3 22/10/18 11

02/10/18 1 23/10/18 11

03/10/18 4 24/10/18 1

04/10/18 4 25/10/18 4

05/10/18 3 26/10/18

06/10/18 0 27/10/18

07/10/18 6 28/10/18 13

08/10/18 0 29/10/18 5

Fonte: CPCT

Devemos considerar também que no site houve em ambos os periodos anali-
sados apenas seis publicacdes. No Facebook esse nimero quase dobrou (11) e no
Twitter ele foi multiplicado por 11 vezes, indicando que esta é a rede priorizada
nainstancia de circulacdo da Revista AzMina.

No primeiro turno, as publicacdes do Twitter ocorreram sempre no periodo
noturno e em um curto periodo de tempo: a primeira delas feita as 19h47 e
a ultima as 20h21, o que corresponde a um intervalo de 34 minutos no qual
ocorreram todas as postagens desse dia.



No primeiro tuite desse dia é feito um retuite da publicagdo de uma ativista
negra e se comenta sobre o legado de Marielle Franco. No segundo tuite, apenas
trés minutos apos o primeiro, ¢ feita referéncia a uma postagem da Género e
Numero, uma organizacio de midia orientada por dados, que indica as mulheres
eleitas para o legislativo federal. H4 uma celebracéo de que isso possibilitaria
maior engajamento ao movimento #elenfo, mas o publicador n&o considerou os
partidos pelos quais elas foram eleitas, o que torna a maioria delas alinhada ao
discurso de Jair Bolsonaro. Isso é alertado em um dos comentarios a postagem.

Poucos minutos depois se destaca a frase de um jornalista da revista Piaui
sobre o fato de o segundo turno ser uma nova eleicdo e o candidato Bolsonaro
néo poder “se esconder no hospital”. A ilustragdo é um meme de gatinho (Fi-
gura 1). A seguir sdo questionados dois arranjos jornalisticos alternativos, de
checagem de dados, acerca da punicéio a quem divulgar fake news e, por fim,
ha uma critica ao TSE.

Figura 2: Tuite com referéncia a outra publica¢éo

Revista AzMina & v
@revistaazmina

' "Segundo turnc é uma outra eleigZo e o Bolsonaro ndo
podera ficar no hospital, escondide”, diz o
@zerotoledo ao vivo na @revistapiaui
Por outro lado... ele agora terd 10 minutos de horario
eleitoral gratuito

Translate Tweet

Fonte: Arquivo CPCT/ Twitter da Revista AzMina, 07/10/2018.



Observa-se que a Revista AzMina néo utiliza o Twitter com finalidade jornalisti-
ca, trazendo informacdes novas a seu publico, ou de divulgacao de sua producéo,
inserindo links para as reportagens do site, tal qual fazno Facebook. O Twitter
é utilizado como um canal de relacionamento com outras personalidades que
transitam nessa rede e para a transmisséo de mensagens engajadas sobre o
movimento das mulheres.

No segundo turno, o dia de maior publicagéo é o dia 28/10/18, quando ocorre a
votacgdo. Sdo 13 postagens distribuidas ao longa da tarde, das 13h44 até 18h58.
A maior parte delas (08) é de chamadas para a releitura de reportagens da
revista que foram feitas durante a eleicéo, cada tuite personalizado com o
assunto abordado na matéria original e com uma imagem representativa que
faz o hiperlink com o texto da revista. As demais sdo retuitagens de reflexdes
acerca da eleicdo ou de contetidos como os que interessam as mulheres, como
a da eleicdo de uma governadora e a expulsdo de uma mesaria por usar uma
camiseta na qual estava escrito “lute como uma garota”.

Nesse turno reafirma-se que o Twitter ndo é uma ferramenta jornalistica para
a Revista AzMina, mas um instrumento de relacionamento e, nesse caso, de
divulgacéo de suas reportagens.



Sounds Like Us
(https:/islikeus.com/)

O site do arranjo Sounds Like Us tem uma visualidade plastica/artistica bem
agradavel, limpa e bonita, o que facilita bastante a navegabilidade, tornando-a
muito amigavel ao leitor. E patente a atencéio dada ao design na hora de elaborar
e formatar os contetddos que estdo disponibilizados em sua plataforma. Numa
analogia, ele chega alembrar o estilo grafico de apresentacéo das reportagens espe-

ciais produzidas pelo portal UOL, inclusive por misturar texto com dudio e video.

Logo no topo, a esquerda, tem-se o logotipo, que remete a uma capa de disco,
inclusive com uma pequena parte de um LP saindo da embalagem. Do lado
direito, mantendo a mesma simetria horizontal, encontra-se o menu, ocultado
no formato de um icone, o qual, ao ser acionado, gera uma aba lateral vertical
em que constam oito se¢Oes: Bandas; Discos; Entrevistas; Especiais; Shows;
About Us; Fale com a gente; A-Z.

Uma rapida averiguacéo do que se encontra dentro dessas segdes permite cha-
maé-las de editorias. Alias, os titulos listados fornecem uma ideia bem clara a que
se refere cada uma delas, motivo pelo qual néo julgamos necessario detalha-las,
talvez com excecdo de duas, que podem néo configurar uma compreenséo

imediata somente pela leitura dos termos.

Em Especiais sdo encontrados contetidos normalmente mais extensos, que
véo de entrevistas exclusivas com artistas e bandas a grandes reportagens,
também exclusivas, relacionadas ao cenario musical, que por sinal é o foco
basilar do arranjo. A se¢cdio A-Z representa, pelo que pudemos constatar, uma
espécie de arquivo para se localizar os materiais publicados, a partir de links

criados com as palavras-chave.

Para se contatar o Sounds Like Us (Fale com a gente) é preciso preencher um
formulario bem simples, com nome, endereco de e-mail e a mensagem pro-
priamente dita. Finalizando a aba lateral vertical ha um buscador interno de
conteudos. N&o existe a opcéo de traducdo do site para outro idioma. Tanto o

logotipo (que permite acesso & home) quanto o icone das editorias estéo presentes,



na mesma posicéo, em todos os contetdos, quando 0s mesmos séo acionados
individualmente.

A proposta do arranjo, o qual os responsaveis tratam informalmente por “quin-
tal”, é bem delimitada e aparenta estar envolta numa perspectiva de memoria

afetiva, conforme explicacdo contida na secido About Us:

Ossite é resultado natural e direto de conversas interminéaveis, de
discografias comentadas, de lbuns ouvidos pela primeira vez, de
encartes devorados, de lembrancas ao vivo. E a sintese daquilo de
que mais gostamos de compartilhar: a onipresenca da musica em
nossas vidas. Sim, é um projeto pessoal, totalmente independente,
sem intengdo de ganhar $$$, nascido da convivéncia amorosa,
moldado aos nossos gostos. (...) Aqui, vamos colocar entrevistas,
impressodes, comentarios, fotos e videos e longos palavreados sobre
aqueles que nos movimentam e nos afetam musicalmente. Arte
¢ o tipo de coisa inexplicavel; o efeito dela, mais ainda.

Voltando a home do Sounds Like Us, o que chama a atencéo, inevitavelmente,
é a concepcéo visual adotada. As imagens em formato de marca d’agua e em
tom acinzentado que compdem a entrada do site sdo de contetidos internos,
que vém acompanhados dos seus respectivos titulos em fontes grandes na cor
branca, constituindo-se assim em chamadas para os conteidos completos.

Elas ocupam toda a extenséo horizontal da pagina, sendo dispostas, a partir
da data mais recente de publicacfo, da seguinte forma: um destaque, em
tamanho bem maior que os demais que, pelo que se pode notar, diz respeito
a ultima postagem veiculada, e logo abaixo aparecem quatro outros posts,

emparelhados em duplas.

Todos os cinco itens trazem, além dos titulos e das datas em que foram publi-
cados, as suas respectivas se¢des/editorias (que podem ser mais de uma) e o
tempo estimado de leitura - de acordo com o tipo de material, isso pode se referir,
obviamente, ao tempo de visualizagéo e/ou de audigéo do mesmo.

Ao término das duas ultimas postagens emparelhadas, ha um icone, intitu-
lado Load More que, conforme a propria traducéo da expressdo inglesa, esta
vinculado ao oferecimento de mais conteudos internos ja publicados, que séo



carregados a partir de um simples clique, ficando dispostos graficamente de
forma idéntica a dupla de chamadas anteriores.

Importante destacar que na home néo existem links destinados ao comparti-
lhamento do site em redes sociais. Além disso, uma rapida olhada nas datas
de veiculacao dos conteuddos que constam na pagina inicial (observacédo em
18/4/2020) permite apontar que néo ha periodicidade claramente definida
quanto ao regime de publicacao.

O design jovial, limpo, de facil leitura/visualizagéo que o Sounds Like Us ofere-
ce ao seu publico e o formato de como o site se apresenta nos levam a deduzir,
com seguranca demasiada, que a plataforma utilizada é semelhante a de um
blog, com probabilidade até de se assegurar que seja uma das estruturas dis-
ponibilizadas pelo Wordpress - pesquisa rapida do cddigo fonte da pagina traz
mengao ao nome dessa plataforma.

Entrando no planilhamento executado para a segunda fase da pesquisa do CPCT,
convém fazer aqui uma ponderacdo. Em que pese o tema central do arranjo
ser o cendrio musical, especificamente o panorama mais contemporaneo, pelo
que se deduz a partir dos estilos e artistas referenciados, nada impediria que o
assunto eleicdo presidencial pudesse ser abordado.

Em um exercicio meramente especulativo a respeito de possiveis pautas, po-
demos enumerar, como exemplo, uma reportagem, adotando um tom mais
ir6nico, que buscasse fazer uma aluséo dos candidatos mais bem posicionados
com potenciais musicas que viessem a retratar seus perfis. Mas o que se percebe
é que acaba prevalecendo, na linha editorial, uma espécie de memoria afetiva
por parte dos responsaveis do site acerca dos temas veiculados, que néo estao
também, conforme descricéo pautada na autorreferéncia, na linha do mains-
tream musical dos media.

Desse modo, tem-se que no periodo do primeiro turno, compreendido pelas
datas de 01/10/2018 a 8/10/2018, néo houve publicagio alguma de contetidos
por parte do Sounds Like Us. Em relacao ao segundo turno, que diz respeito
especificamente a semana anterior ao dia de votacéo, houve apenas uma tnica
atualizacdo, sem qualquer teor de vinculacio tematica com o processo eleitoral,
na data de 25/10/2018.



Se considerarmos as légicas atreladas alinha editorial e ao regime de publicacéo
do arranjo, podemos aferir que houve coeréncia nos dois periodos avaliados. Por-
tanto, como podemos conferir no Grafico 1, nada fugiu do esperado/imaginado a
partir da proposta e do mecanismo de funcionamento/operacionalizacéo do site.

Crafico regime de publicagao sounds like us primeiro periodo da pesquisa
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Fonte:Demonstrativo do regime de publicacéo do arranjo Sounds Like Us no
periodo de coleta realizado, respectivamente, no primeiro e no segundo turnos.

Como néo houve material algum veiculado no primeiro turno, a contagem das
palavras mais citadas se refere, obviamente, ao inico conteudo disponibilizado
no periodo do segundo turno (Imagem 1). O destaque conferido aos termos Cherry,
Neneh, Broken e Politics, conforme vemos na nuvem de palavras, guarda con-
veniéncia total com o material que foi postado pelo arranjo: uma reportagem/
critica sobre o novo dlbum da artista Neneh Cherry, intitulado “Broken Politics™.



Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

tempo

Fonte: A partir de banco de dados do software NVivo, Nuvem de palavras das matérias

Portanto, ratifica-se que a campanha eleitoral ndo interferiu, aparentemente,
de modo algum na pauta do Sounds Like Us. Para atestar esse ponto, basta
consultar, novamente, o comportamento da nuvem de palavras referente a

Unica postagem veiculada.

QUADRO | - Matérias publicadas pelo site Sounds Like Us em
25/10/2018, data de maior publicagdo na semana

o <
o ' s85 g8
[ i~ 8 g B R g8
S S = Z Q5 TS
3= = 2 @ Soa =}
[ = S o ® S ‘%‘ s,
< = > Sl 2 2 o
o & =73
‘Broken 0 .
e Album “Broken Politi-
Politics’ é " e .
: . . Reportagem/ . cs”, meméria afetiva
um disco Nao identifi- x s Critica sobre novo
Nao critica espe- . do(a) autor(a), outras
carregado de cado - album de Neneh Cherry S
. cializada publicagdes que
questdes do .
avaliaram a obra
nosso tempo




Quanto ao género jornalistico, tem-se que o material avaliado € uma reportagem,
seguindo uma linha mais préxima a de uma critica especializada, redigido de
uma maneira bastante clara a quem conhece ou ja ouviu falar da artista e quer
saber mais a respeito do dlbum lancado. N&o é possivel se saber a autoria do
texto, ja que ndo existe assinatura alguma - isso faz com que nao seja possivel
saber se o Sounds Like Us aceita/compra materiais elaborados por terceiros.

A instancia de selecéio é o do episddio em si, ou seja, a chegada ao mercado do
novo trabalho da cantora. Dai que a fonte para a concepcéo do conteudo é a
prépria obra, aliada ao conhecimento (afetivo até) que se tem acerca da artista
e a outras publicacoes que também avaliaram o album.

No que se refere a composicio, ha fotos de Neneh Cherry e da capa da nova obra,
links para outras publicacdes que dizem respeito a ela ou mesmo para o trabalho em
questdo, além da transcricao de trechos das musicas langadas. Como ja dissemos
anteriormente, parece muito com o estilo das reportagens especiais produzidas
pelo portal UOL, cujos contetidos sdo uma mescla de texto com audio e video.

No nosso caso, é possivel ainda assistir ao clipe de uma das cangdes pela pla-
taforma Vevo, que é um servico de hospedagem de videos atualmente incor-
porado a plataforma do Youtube. Quem quiser pode também ouvir todas as
faixas pelo servigo de streaming do Spotify, cujo acesso esta disponibilizado
ao final da reportagem. Tanto o video quanto os dudios sdo compartilhaveis
de maneira direta, sem necessidade de difundir, obrigatoriamente, a critica
musical produzida pelo arranjo.

Nao existe espaco destinado a comentarios, mas hd varias tags, as quais, pelo que
se nota, auxiliam a classificar e a organizar o material. Ha icone para exibir a
quantidade de curtidas relativas ao contetido (48 na data de 18/4/2020). Chama
a atengdo o modo como se apresenta o compartilhamento da reportagem, que
pode ser realizado através do Facebook (que aparece indicado em duas posicoes
muito préoximas uma da outra) ou pelo Twitter.

Preliminarmente, pelo que conseguimos aferir em nossa analise, pode-se rea-
firmar o Sounds Like US dentro da perspectiva categorizada na primeira fase
da pesquisa do CPCT, em que ficou como integrante do Nucleo 2 (autodeclaracdo
de pelo menos um critério jornalistico; alternativos e/ou independentes). Como
modo de se certificar, basta recordar que, na apresentacéo institucional, ele



se autodeclara umainiciativa “(...) totalmente independente, sem intencéo de
ganhar $3$ (...)”, na qual seréio veiculadas, entre outras postagens, “(...) entre-
vistas, impressdes, comentarios, fotos e videos (...)”.

Dentro da nucleacéo 2, o arranjo se encaixa, efetivamente, no subgrupo 2:
“Jornalismo segmentado. Praticam um jornalismo ou a producéo de conteido
segmentado cultural e desportivo.”® Essas classificacdes reiteram a sua forma-
¢éo ideoldgica que, pelo que se pdde perceber, busca tentar fugir da cobertura
comercial do mainstream musical. Tem-se assim que a prdxis jornalistica,
no caso do Sounds Like Us, estd mais voltada, inclusive, a uma proposta de
memoria afetiva dos responsaveis do site sobre o que se entende a respeito do
circuito da musica, o que aparece bem traduzido nas entrevistas e nas criticas
especializadas que séo publicadas.

Sound Like Us no Facebook

No primeiro periodo de coleta, recolnemos quatro postagens proprias; e no
segundo periodo, 22 a 29/10/2018, foram cinco postagens. A tendéncia do site,
permaneceu no Facebook, ou seja, o tema das elei¢cées néo aparece. As notas
dizem sobre albins de artistas da preferéncia dos editores, fazendo referéncias
aatualidade deles ou a qualidade das produgdes. Remete também a tinica ma-
téria publicada no site em todo o periodo.

Desse modo, vé-se que o regime de publicacéo atende as demandas de dispo-
nibilidade de pessoas que mantém esses canais de comunicacéo por hobby.

Sound Like US no Twitter

No Twitter o regime de publicacéo nos periodos da coleta mantém-se muito baixo,
sdo duas mensagens a cada periodo, portanto, quatro tuites aolongo de 16 dias.

No primeiro periodo, os dois tuites tratam da banda Desalmado em turné pela
Europa, como mostra o texto abaixo:

45 FIGARO, Roseli (org.). As relagdes de comunicagéo e as condigdes de produgao no trabalho de jornalistas em arranjos
econémicos alternativos as corporagées de midia. Sdo Paulo: ECA-USP, 2018, p. 46.



“Hoje foi dia do @desalmado tocar no primeiro festival na Europa. A banda
postou algumas fotos 14 no Stories do nosso Instagram. Segue 14 ----- &gt;
@soundslikeus https://t.co/46uwho00Kj”

No segundo periodo da coleta, cada tuiter trata de um grupo musical. O novo disco
de Neneh Cherry aparece novamente nesse espaco. Fato que mostra o envolvi-

mento deles com o artista: as notas apareceram no site e no Facebook também.

Néo haresenha critica, apresenta-se o evento &lbum ou show, comenta-se algo
em torno dos artistas e ficamos restritos ao sabor do gosto musical do arranjo.



Viomundo
(www.viomundo.com.br)

O site Viomundo é funcional, apresenta os icones das redes sociais onde esta
presente, tem uma diagramacéo simples de facil navegabilidade. O site apresenta
uma matéria em maior evidéncia seguida de outras matérias denominadas
“em destaque”, todas estéo organizadas em box que levam o leitor ao conteu-
do. Em seguida apresentam outros contetidos disponiveis em videos, os blogs
e colunistas. Todo material estd acompanhado de foto e titulo de chamada. O
site também destaca dois banners: um para a campanha de crowdfunding do
veiculo em um banner na cor vermelha e outro para aloja, na qual oferece livros.
O logotipo é escrito em preto. E estruturado nas editorias Politica; Dentincias;
Vocé escreve; Entrevistas; Opinifio; Falatdrio; TV; Especiais. H4, também, um
link denominado “Sobre” que conta a histéria de seu fundador e da fundacéo do
Viomundo. Disponibiliza o icone de uma campainha para que o leitor permita
que lhe sejam enviadas notificagdes do veiculo.

Em todas as matérias aparecem os dois banners que estéo na pagina inicial e

ha espago para comentarios dos leitores.

Os dias em que houve maior publicacéo na primeira coleta foram 01, 05 e 07
de outubro, em todos esses dias houve sete publicacdes por dia. Na segunda
fase de coleta, o dia 22/10 foi o que teve mais publicag¢des, nove ao total. Os dias
com menor publicagio na primeira fase da coleta foi dia 03/10, apenas duas
publicacgdes, e na segunda fase da coleta foram os dias 25 e 28/10, com apenas
2 publicacdes.

O regime de publicacgéo, bastante flexivel, indica o total de 40 matérias publi-
cadas nos 8 dias de coleta do primeiro turno, e 33 matérias nos 8 dias da coleta
do segundo turno. H4 um esforco de publicacéo em todos os dias. O grafico 1
indica o regime de publicagéo do site.



Viomundo
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Fonte: Arquivo CPCT - o Regime de Publicagao do site Viomundo no periodo
da coleta, semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

Na primeira semana de coleta, a contagem das palavras mais citadas pelas
matérias publicadas destaca em quantidade de vezes o termo Bolsonaro, depois
Lula, candidato, Haddad e Brasil, conforme mostra a nuvem de palavra da
coleta do primeiro periodo, abaixo.

Nuvem de palavras semana de 1 a 8 de outubro de 2018
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Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana do primeiro
turno das eleigdes majoritarias no Brasil 2018, site Viomundo.

Na segunda semana de coleta a nuvem de palavras continua indicando Bolso-
naro como o termo mais utilizado na redacio das matérias, conforme a nuvem
de palavras abaixo. Em termos numeéricos as palavras Brasil e Haddad foram
menos citadas do que Bolsonaro, mas também permanecem.



Nuvem de palavras semana de 22 a 29 de outubro de 2018

Fonte: Nuvem de palavras das matérias coletadas na semana do segundo
turno das eleigdes presidenciais no Brasil 2018, site Viomundo.

Percebe-se pelo destaque das nuvens de palavras que temas como politica,
candidato, eleitoral, Carlos, pesquisa, presidente e voto aparecem. A analise,
a partir do aspecto quantitativo do conteuido publicado, demonstra que o Vio-
mundo foi pautado pela campanha de Bolsonaro, muito embora seja pelo viés
da critica, a pauta jornalistica foi hegemonicamente dirigida pela campanha
de Bolsonaro. A analise mais detalhada das matérias, apresentada abaixo,
confirma essa indicacéo.



QUADRO I - Matérias publicadas pelo Viomundo em 01/10/2018
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QUADRO Il - Matérias publicadas pelo Viomundo em 05/10/2018
uma das datas de maior publicagéo na semana
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QUADRQO Il - Matérias publicadas pelo Viomundo em 07/10/2018,
uma das datas de maior publicagéo na semana

Titlo das matérias

Autoria

Reputicasia

Génern

Inetandia da selecdo
zssuntoftem s

Insténcia da

selecio) Fortes

de Composiza

circulsz 5o

TSE manda retirar do
r 35 paginas de fake
news cotralula,
Haddad & Manuela

lula.com br

sim

roticiajcomentario

Feporta sobre a
itéria judicial da
coligag o "povo feliz
de now" em relagdio
a Fake news que
circularam conra a
chapa de Fernando
Haddad.

Fonte: TSE

Fobo com colagem de
matérias fake news
conlra T, Haddad,
Maruela e Lula. 4
fotaindica um
nimera de telefone
para dendncia

Tem hiperlink para
jdocum ento citada no
testn e link para texto
esterno a0 veiculo,
aq na pagina para
crowdfunding do
veiculo, barner e blog
na padna para outras
i atérias do proprio
hveiculc, 5

jrom entarios

Duas nolcias: Matéria
principal "Tirs,
porrada e bom ba:
filhos de Bolsonare
rabslharam para
deslegitmar resultado

Do vermelhof Revista |

Motcia principal: rata
do fata criado pelo
candidado &
presidencia, Jai
Bolsonaro, de que hé
fraude nas umas
clety Gnicas e
contradiz essa teoria,

Fonte noticia
princinal: Twhter de
Eduardo Bolsonaro,
Twitter TSE,
Presiderte do TSE

Moticia principal: Foto
& Wideo deum eleitor
arm ado votando ria

Hiperink para os
ideos, hiperlink.
externo para os
testos originais, foto

do primeiro borno s im Inoticia s Rosa Weber; ministro |urna eletr dnica; 3
AR Farum 4 segunda naticia: - Y |da muher agredida
veja videos”, segunda = do TSE Og nolicia secundéria: il P
Sdan rata da aqressi de ! na matéria scundiris,
matéria " &poiador de Fernandes; Fontes  |videaregistrando a | "
mulheres em carreata) , 5 nso tem tag. HA 4
Bolsanaro ataca noficia secundaria: |confusa. :
nela thapa de A com entarios.
carreata do PT em fonkes andrim as, PT
2 Fernando Haddsd que i
Maring4 & fere : de Maring4 (FR)
ittt foram agredidas por
militantes'
spoisdores d
Bolsonaro.
urpresasing Rio.e Foto colorida de
Minas incicam
n Fernando Pimentd &
svalenche de Reporta inform agdes
1 Dims sbracados L
Bolsonaro; Fernando sobre a voltago do | comentério, s6 ha
X fazem o sinal do Lula
Pimentel, do PT, ndo % 5 ; primeiro burno um link. ao final para
Da Redagio nso Inoticia Fonte: BOPE Livre & sorriem, an e
disputa o segundo segurdo pesquisa joutras noticias do
3 fundo um arande e
hurno; Dilma, Suplicy BOPE nos estados do it e sasiass [EUID
= Lincber gh no se R, MG, 5P, PR, RS, B2
25 Fatos dos dois
elegem a0 Senado,
candidatos.
diz hope
HE um a im agem
colorida, com o rosto
Cuidado com as fake D4 dicas do que & de Luls Jovem
news! viu slguma? lula.com br <im inform stva necessério paralr  [NEo ha fantes chamando com o5 [2 comentérios
Denuncie wotar dizeres " Anti fake
news", ha um
subtitulo
Folo colorida de Jair
Bolsonar o nas ruas
cumprim enta pessoas
. ) . ue N3 5o wstas),
E montagem video- Dest ente video (@ h o .
denincia prepagado veiculdo nas redes cnvel por L muna ieo
Prepag: . . . , sequrangas, seu filho Japareceu nas buscas,
per Iho de Bolsonaro, |Da Redsgdo riso Opiniza corisisde que ha  [Fonte: TER % A
Carlos Belsonzro. HS  [no PLF néo aparecem
arma o TRE de Minas prablem as com as : 2
2 video que explica a o5 comentérios
GEF 3is Urnas eletrdinicas
montagen do falso
video que diz que as
urnas eletrénicss B
problemas.
i, i Foto de Lula de terno
iaiexamos,aluze: Pedi 0 woho para & gravada em evento,
2 E‘Hg“a Peta auem Fernando Haddad e sentada falandh para
<oia.com. 2, Lula s Cartajnota relem bra conquistas 3o ha a plateia como 1 comentério
escuridio e a seca; et K
7 i) = da populacdo e feitos integrante de uma
do ndo ¢ solugdo
d do governo do PT mesa. 4o final, bz a
parsnac foto da carta
PSDE, MDE &
pesaucs s tralisa o resultads da| Foto de Fernando
oo, votsgdo de prim eiro Haddad descendo as |7 comentarios, ao
devastadoras, PT
e R s o nmo para o escadariss de Uma  [final tem link para
(=Bl ol cete x| Dakedacan rao: iarics Governadar, Boinftrma, eccolarodeadode  [outram atéria do

Fernando Haddad
cansegue levar
eleigdn presidencial
para o sequndo burno

Deputada Federal e
Senador

pessoss, faz uma sef
com spoiadoras

Jveiculo




Os titulos das matérias publicadas na semana que antecede o primeiro turno
variam de acordo com a proximidade do dia da eleic&o.

As matérias do dia 01 ndo mencionam o candidato Bolsonaro, ao contrario,
apresentam Haddad e Dilma em destaque. Mas o sentido por tras das matérias
diz respeito a campanha anti PT, que beneficia diretamente o candidato Bol-
sonaro. O conteudo circula entorno de agoes da PF nas investigacdes da Lava
Jato e questdes antiéticas do Juiz Sérgio Moro. Ou em relagéo a acdes do STF
que impedem a liberdade de imprensa e de comunicacéo, pois tratam do im-
pedimento da entrevista de Lula aos veiculos de comunicacéo. Nesse contexto,
tentam revelar um movimento de apoio da policia federal e do Juiz Sérgio Moro
ao candidato Bolsonaro, em contraposicio ao candidato Haddad a presidéncia
da republica. Neste dia houve duas republicacdes de textos.

Ja asmatérias de 05 de outubro tratam do crescimento da populacéo com valores
conservadores no pais e das chances reais de Bolsonaro ganhar a eleicéo. As
matérias destacam acdes caluniosas contra Haddad, movidas pela campanha
de Bolsonaro, a participacdo estadunidense na campanha de Bolsonaro e a
necessidade de que haja um movimento em defesa dos direitos humanos e da
democracia que estariam em risco em caso de vitéria do candidato Bolsonaro.
Importante dizer que neste dia ndo houve nenhuma republicacdo de textos,
todos os textos sdo producdes proprias do Viomundo.

Asmatérias de 07 de outubro tratam de acoes violentas de Bolsonaro e seus filhos,
fake news da campanha de Bolsonaro, de uma carta de Lula aos eleitores para
apoiar Haddad, de pesquisas de boca de urna e dos resultados da apuracao das elei-
¢des. Das sete matérias publicadas, trés séo do veiculo, as demais séio repostagens.

Todas as matérias utilizam de imagens, especialmente fotografia. Em algumas
ha videos para compor o material. Nesse caso, os videos séo usados especial-
mente para apresentar uma situagéo envolvendo os personagens da matériaea
gravagcéo foi feita por alguém que presenciou o acontecimento. Poucas matérias

usaraim esse recurso.

N&o usam tags para busca de textos, mas oferecem links para outras matérias
relacionadas, documentos citados no texto, matérias de assuntos afins, e para a
matéria original nos casos de repostagem. Ha espaco para comentarios, mas a
participacdo é pequena. A repostagem de material privilegia midia alternativa,



a excecdo de conteudos veiculados na grande midia, no caso Gl, que relatava

pesquisa eleitoral e se detinha a descri¢éo dos nimeros.

No que diz respeito ao género jornalistico ha alternancia entre colunistas,
textos opinativos e noticia com poucas fontes. As fontes privilegiadas séo de
autoridades publicas, muito material resultado de agdes judiciais e se detinham
as falas dos juristas que julgaram o mérito da acéo. Os textos opinativos e de
colunistas se detém a analise de contexto ou material documental. Ha varias
cartas abertas publicadas que expressam opinido de personalidades publicas,

como Lula, Dilma, Haddad e Manuela. Ha variedade de autores.

QUADRO IV - Matérias publicadas pelo Viomundo em 22/10/2018, data de maior publicagdo na semana
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O dia 22 de outubro foi o que obteve o maior nimero de publica¢des na segunda
coleta. Foram nove matérias. As matérias publicadas na semana, que antecede
a eleicdio do segundo turno, abordam novamente a ameaca que Bolsonaro re-
presenta a democracia, as instituicoes, a liberdade de expresséo, as minorias
e aos grupos sociais como o movimento LGBTI+, negros, indios e mulheres. Ha
matérias que se referem diretamente a Bolsonaro em seu titulo e apenas uma
menciona Haddad. O material também ressalta que a vitdria de Bolsonaro nas
eleicdes representa um movimento mundial de ascens&o de lideres conserva-
dores. Ha repostagem de notas de repudio de organizagdes da sociedade civil

organizada contra atos de incitagéo de 6dio e violéncia estimulados por Bolsonaro.

Fotografias foram o maior recurso visual usado para compor as matérias e houve
autilizacdo de uma charge e um video opinativo. Os links presentes nos textos
dao acesso a conteudos similares, documentos citados no texto, ou a matérias

no veiculo de origem - isso acontece sempre que se trata de uma repostagem.

Nao ha tags para busca de textos. Ha espaco para comentarios, mas a partici-
pacdo permanece pequena. Ha repostagem de matérias de midia alternativa,
notas de repudio e contetidos de blogs da Folha. No caso especifico do blog da
Folha de S. Paulo, o material trata Bolsonaro como uma ameaca a democra-
cia. Importante observar que os blogs néo representam, necessariamente, a
posicéo do grupo Folha e nesse caso o valor acionado no texto dialoga com as
perspectivas ideoldgicas do Viomundo. Nao se viu nenhuma repostagem de
material de grande grupo de midia nacional hegeménica. HA também matéria
da BBC News Brasil.

No que diz respeito ao género jornalistico houve apenas uma reportagem, re-
postagem da BBC News Brasil. A maior parte das matérias séo notas de repudio,
opinido (colunistas de outro veiculo) ou carta aberta. Na reportagem da BBC
News Brasil ha diversidade de fontes, documentos e a reportagem busca discu-
tir o tema a partir de varias perspectivas. Os demais materiais se sustentam
na opinido dos autores, ou em relatos apresentados em documentos, video, ou
outras matérias publicadas na midia. Ha variedade de autores.

Ao total foram analisadas 30 publicagdes. Na primeira coleta, dos 21 textos 11
sdo do proprio Viomundo. Chama atencéo para aqueles publicados em 05/10 pois
ndo hd nesse dia republicacdes. Jd na segunda coleta, dois textos séo publicacao



do préprio Viomundo, sendo um deles postagem de um video-manifesto sem
nenhum comentario do veiculo anéo ser o titulo que acompanha e chama para
o video. Os demais textos publicados em 22/10 foram republicac¢des.

O Viomundo foi categorizado na primeira fase de pesquisa, a partir da auto
declaracéo do veiculo, como como arranjo pertencente ao Nucleo 1. Subgrupo
mais identificado com a deontologia tradicional do jornalismo. Proclama-se
jornalismo independente, com apuracéo aprofundada, desvinculado de inte-
resses comerciais e politicos. Observa-se pelo material analisado que o veiculo
néo tem vinculos comerciais, mas possui uma posicéo politica demarcada em
relacdo a disputa eleitoral. A partir dos textos analisados ¢é possivel afirmar
que o veiculo apoiou a campanha de Fernando Haddad e Manuela, assim como
se opds a campanha de Bolsonaro. O material analisado ndo menciona outros
candidatos que participaram da disputa eleitoral no primeiro turno. Apesar do
apoio a chapa de Haddad e Manuela, os textos analisados revelam que o veiculo
foi reativo as pautas propostas pela campanha de Bolsonaro.

O material também permite dizer que Viomundo se configura como midia
alternativa e independente, inclusive privilegia nas repostagens material de
veiculos que reafirmam esse movimento. Nesse sentido, constroem e forta-
lecem uma rede de circulagédo de noticias com perspectivas que buscam se
contrapor ao discurso da midia hegemonica. Por sua vez, o material analisa-
do foi constituido prioritariamente de colunas, contetidos opinativos, cartas
abertas ou notas de reptdio. Houve apenas uma reportagem de folego, que néo
foi produzida pelo veiculo, mas pela agéncia de noticias BBC News Brasil. Esse
recorte revelou que é baixo o nimero de fontes presentes no material e pouco
diverso. No entanto, o veiculo tem um esfor¢o em apresentar um contraponto
ao discurso hegemonico, dando voz as entidades da sociedade civil organizada,
que nem sempre tém espaco na grande midia. Chama atencéo a quantidade
de repostagens do veiculo, o que revela o desejo de publicacdo permanente e a
dificuldade em manter o veiculo apenas com producéo de conteudo préprio.

Em sintese: ndo ha duvidas de que Viomundo é uma midia alternativa e inde-
pendente, mas a quantidade de repostagem de material, textos opinativos e
de colunistas, e a baixa quantidade de matérias préprias com diversidade de
fontes, nos leva a refletir sobre a fragilidade do veiculo Viomundo, visto que a
producdo jornalistica nesse periodo analisado foi muito baixa.



Viomundo no Facebook

No primeiro e segundo periodo de coleta na pagina do Facebook do Viomundo,
diario da resisténcia, percebe-se grande movimentacgéo. Foram 873 e 1031
postagens respectivamente no primeira e segunda coletas. Mas, na mesma
tendéncia do site, as publicac¢des préoprias séo em niimero bem menor (51 e 76
postagens). Como o jornalista responsavel pelo site ¢ também profissional de
empresa de comunicacdo, supomos que falta tempo para que Viomundo tenha
mais producdo prépria. Os dias 1/10 e 22/10 tém maior niimero de publicagdes.

Tabela 1- Regime de publicagéao no Facebook do Viomundo

Froshesk L0 | Viomundo Foghokaag® | viomunco
Post totais 873 Post totais 1031
Post autor 51 Post autor 76
01/10/18 13 22/10/18 16
02/10/18 6 23/10/18 10
03/10/18 5 24/10/18 8
04/10/18 4 25/10/18 8
05/10/18 8 26/10/18 10
06/10/18 6 27/10/18 5
07/10/18 4 28/10/18 7
08/10/18 5 29/10/18 12

No dia1/10, data de maior publicagdo prépria na primeira coleta, as postagens
comecaram as 11h18 e foram até 22h38 minutos. O tema da campanha pre-
sidencial dominou as postagens. No entanto, h& logo no inicio uma dentincia
sobre o governador do PSDB de Minas Gerais. Conforme se 1é na sequéncia, o
tom ¢é de critica: ‘Desmascarado’ é o titulo da nota que remete a video. Tem a
ver com o salario dos professores do estado.



“Desmascarado.https://www.viomundo.com.br/denuncias/beatriz-cer-
queira-desmascara-anastasia-psdb-teve-tres-chances-para-garantir-o-
-piso-salarial-da-educacao-e-nao-aprovou-veja-video.html”

As chamadas seguintes séo mais proximas ao tema das elei¢cdes, mesmo que
por meio da dentncia de censura a entrevista de Lula, antes do primeiro
turno, promovida pelo juiz Moro e silenciada em termos de néo dentncia de

outros orgéos da midia.

Diério

de minha histéria

Fonte: Pagina Facebook do Viomundo, dia 1/10/2018.

Outra chamada interessante, mas do dia 2/10, quanto ao titulo porque remete
aos anos de 1960, tem o titulo “Aos tempos da Panair”, empresa de aviacéo que
por motivos conturbados acabou fechada, abrindo oportunidades para em-
presarios ligados ao governo de entdo. Essa intertextualidade quer remeter ao
conjunto de sentidos em dois niveis: um ao fato de o que ocorre com a Embraer,
em termos de entrega a setores estrangeiros, e perda de autonomia; e outro no

tempo da ditadura e agora em tempos sombrios pds queda da Presidente Dilma.

Aos tempos da Panair.https://www.viomundo.com.br/denuncias/o-alerta-do-
-engenheiro-aeronautico-aviador-da-fab-e-professor-brasil-vai-retroagir-aos-
-anos-50-0-que-vai-sobrar-da-embraer-nao-permitira-que-desenvolva-e-fa-

brique-avioes-veja-o-video.html (pagina Facebook do Viomundo 2/10/2018)



Esse ritmo publicacéo e abordagem tematica se dd em todo o periodo. Ha co-
mentarios e likes. Sdo mais de 200 mil seguidores. Sem duvida, importante
alcance, um dos mais elevados entre os arranjos do trabalho do jornalista.

E uma fala firme, de oposicio, ancorada na trajetéria de mais de 40 anos de
atividade jornalistica do editor.

Na segunda coleta, a intensidade do regime de publicacéo na pagina do Facebook
aumenta, séo 76 postagens proprias. O tom de denincia é majoritario em todas
as publicacdes, remetem a artigos de opinido, a outras falas de personalidades
e a0 apelo pelo voto em defesa da democracia. E muito interessante o texto do
post do dia 22/10 que dendncia a conivéncia da grande imprensa com os atos
irregulares da campanha bolsonarista.

O titulo “Cria cuervos” é uma citacdo do titulo do filme homoénimo, de Carlos
Saura, 1976, para se reportar a acdo de complacéncia dos meios de comunicacgéo
hegemonicos, aos acenos obscuros e autoritarios de Bolsonaro. A matéria faz
um levantamento da midia internacional que critica o candidato direitista e
cobra a posicdo da midia nacional. Essas palavras foram premonitérias a ver a
situacgéo dos meios de comunicacio atualmente sob a égide do Presidente. Essa
é uma repostagem da matéria originada no blog do jornalista Altamiro Borges
cujo titulo é: Midia internacional e risco Bolsonaro.

Viomundo no Twitter

No periodo de coleta de 1 a 8/10 e de 22 a 29/10 o Viomundo teve intensa ati-
vidade no Twitter. Foram 101 posts no primeiro periodo e 208 posts, mais do
dobro, no segundo periodo. Os dias de maior publicagdo foram 3/10, com 21
tuites e dia 28/10 com 50 tuites.

Esseregime de publicacdo mostra uma intensificacéo da atividade de postagens,
cujas pautas atendem ao movimento das discussdes eleitorais.



Tabela 2- Regime de publicagéo no Twitter do Viomundo

Viomundo Viomundo

101 Post totais 208

101 Post autor 208
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Entre os 21 tuites do dia 3/10 encontra-se a mensagem da imagem que segue.

Viomundo kg
@VIOMUNDO

Antipetismo, anticomunismo, defesa da familia: tudo
fachada. Embraer, BB, Petrobrés, mineracdo em terra
indigena, este é o butim. Burguesia brasileira fica com a
micanga: trabalhador para arrochar em casa e na
lojinha.

437PM - 3 de out de 2078 - Twitter for iPhone
317 Retweets e comentdrios 478 Curtidas
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Marco Santo @macsanto787 . 3 de out de 2018 ~
Em respasta a @VIOMUNDO

365



O texto na forma opinativa faz aluséo ao desmonte das riquezas nacionais
como a acéo real que esta mascara pelo discurso moralista e anticomunistas.
Indiretamente afirma que néo é a burguesia brasileira que ficara com essas
riquezas, visto que ficara apenas com as micangas. Arrochar - apertar, espre-
mer, depauperar - o trabalhar em casa - quer dizer servigos domésticos, ou
na lojinha - trabalhadores do comércio mau pagos e com horas de trabalho
superiores as 8 horas. Essas relacdes e jogos de sentidos permitem entrever
que ha um outro ator nessa histéria, o verdadeiro agente que domina o rumo

da politica eleitoral.

Seguida do texto hd uma charge, Jesus Cristo pichando um muro, com os dizeres
de que ele, Cristo, foi torturado até a morte, por isso recomenda ele néo. O tran-
seunte, de terno e com a biblia na méo, afirma ser Cristo comunista. . um campo
simbélico profundo, porque mexe com as religides e as seitas. Mexe com outra

leitura da histéria, e assemelha Cristo aos militantes dos movimentos sociais.

Nesta mesma data, 3/10, a mensagem: “Os principais assessores de Bolsona-
ro sdo militares, muitos da sobra do poréo da ditadura. Riocentro é a jogada
deles”(Viomundo, no Twitter, 3/10), mostra o debate acirrado que se travava
nos ultimos momentos da campanha. S&o afirmacdes fortes, comprovadas
durante a campanha e na formacéo do governo, visto que a maior parte dos

ministérios estd em méaos militares.

Do ponto de vista jornalistico, poderiamosidentificar essas mensagens a editoriais
ou a artigos de opinido, mas sdo mais pertinentes ao campo do embate politico,
cujas afirmacdes escapam as provas ou por evidéncias ja constatadas ou por for-

mulac¢bes metaféricas que buscam mobilizar oimaginario como arsenal dialégico.

No dia 28/10, 50 postagens preenchem as horas do dia. Os tuites comegam as
5h34 do dia das elei¢des e vio até as 23h18. S&0 18 horas ininterruptas de publi-
cacgoes. O tom é de apelo, de afirmacao de posi¢des, de dentincias e de acusagdes.

Uma das mensagens é um bom exemplo de como o Viomundo se posiciona em
relacfo amidia tradicional. A Rede Globo é indicada como ter favorecido os discur-
sos anti-petista e incriminada por defender o mercado em detrimento do estado.
Mas, a mensagem que segue imputa responsabilidade aos ‘bardes da midia’, ou

seja, bardes séo aristocratas, arraigados ao poder gracas a bajulagéo na corte.



“O Brasil é vitima de bardes da midia vis e corruptos. Eles conduzem um
pais mergulhado na desinformac&o, na omisséo e na descontextualizacéo.
Estéo entre os maiores culpados pelo nosso atraso.” (Pagina do Viomundo
no Twitter, 28/10/2018).

Talvez, daqui a 50 anos, teremos novos pedidos de desculpas dos donos dos
meios de comunicacéo, por terem patrocinado grande parte da farsa politica
que gerou a eleicdo do atual presidente. Quem viver vera.

Esse é o tom do jornalismo engajado praticado pelo Viomundo.



Brasis, Democratize, Enois, Farofafa, Think Olga,
Volt Data Lab e Vozes das Periferias

Os arranjos Brasis, Democratize, Endis (https://enoisconteudo.com.br/), Fa-
rofafa (https://farofafa.cartacapital.com.br/), Think Olga (https://thinkolga.
com/),Volt Data Lab (https://www.voltdata.info/) e Vozes das Periferias (http://

vozesdasperiferias.com/)

fizeram parte, como os demais, da primeira fase da pesquisa. Todos eles, por meio
de seus responséaveis/representantes participaram de entrevistas e/ou grupos
de discussdo, e deram seus depoimentos para aquela etapa da investigacéo. Os
relatos e perfis constam do relatério de pesquisa (Figaro, 2018a).

Por ocasido da coleta de dados da segunda fase da pesquisa, periodode l1a 8 e
de 22 a 29 de 2018, ndo houve publicacdes e/ou atualizacdes nos respectivos
sites (coleta realizada pelo software NVivo). Desse modo, ndo ha dados sobre a
producdo comunicacional desses novos arranjos nesse periodo.

Nas redes sociais Facebook e Twitter (coleta realizada com o software Netlytic)
o comportamento deles também foi particular. Os arranjos Brasis e Farofafa
néo publicaram no periodo em nenhuma das duas redes. Democratize sé pu-
blicou no Facebook; Think Olga publicou no Facebook e um tuite no primeiro
periodo de coleta; Vozes da Periferia publicou uma mensagem no Facebook em
cada perfodo da coleta. E Néis publicou nas duas redes em ambos os periodos.

Arranjo Facebook 12turno | Facebook 2°turno Twitter 12 turno Twitter 22 turno
Brasis 0 0 0 0
Democratize 4 29 0 0
Enois 14 16 11 5
Farofafa 0 0 0 0
Think Olga 17 1 1 0
Volt Data Lab 8 4 8 3
Vozes da Periferia 1 1 0 0

Fonte: Banco de dados da Pesquisa/CPCT



Os arranjos Brasis e Democratize encerraram suas atividades. Ndo conseguimos
até 21/07/2020, localiza-los por meio dos buscadores do Google, bem como em

nosso ultimo encontro ja havia a inten¢édo de encerramento das atividades.

Analisamos as publicagoes postadas no Facebook e no Twitter daqueles que
mantiveram produgéo e buscaremos elementos para compreendermos o porqué

os sites néo tiveram publicacdo no periodo.

Democratize no Facebook

2018-10-08 D Eleicoes 2018 Em Sao Paulo Fernando Haddad e Manuela c'Avila comemo-
13:25:57 ram ida ao segundo turno. Foto: Gustavo Oliveira

A Democratize acompanhou no Ultimo sébado, dia 29/09 as manifestagdes
das Mulheres Contra Bolsonaro, #Elenéo #Elenunca nas capitais , Paulista

, Belo Horizonte e Porto Alegre. Confiram as imagens de Gabriel Soares
(POA),Gustavo Oliveira (SP), Reinaldo Meneguim (SP), Wesley Passos(SP) e
2018-10-01 E-D A a colaboragéo de Manoel Marques (BH), especial para a Democratize.”Poxa,
. -Democratize - . : . -
12:47:12 foi um momento sensacional, lindo. Desses que fazem a gente acreditar sim
que podemos fazer a diferenga. Deu a realimportancia da mulher e da nossa
forga. Penso que todas as mulheres que estiveram nas manifestagdes de
ontem Brasil afora sairam mais fortes e unidas. E que néo véao nos calar mais.”
Craciela Lopes - BH.

Fonte: Pagina do Democratize no Facebook, 2018.

Na primeira coleta, o Democratize publicou dois posts proprios. Ambos tratam
da campanha eleitoral. O tom é de cobertura da campanha de Fernando Haddad.
Essa linha editorial se mantém no material da segunda coleta. S&o 12 notas
de autoria do Democratize em que a cobertura da campanha se faz por dentro,

sempre em oposicéo ao candidato Bolsonaro e a seus seguidores.

ENois nas redes sociais e nos sites parceiros

E Néis, agéncia de jornalismo, defende um jornalismo diverso e representativo,
néo houve publica¢éo no site, mas publicou, naquele periodo, uma matéria
no jornal Valor, em 26/10/2018, O que pensam os eleitores da periferia de SP

(http://twixar.me/9DDm), e outra no The Intercept Brasil: Nés, mulheres ne-



gras, podemos decidir essa eleigdo. Vocés precisam nos convencer, publicada em
12/10/2018, (http://twixar.me/JDDm).

Como uma entidade que busca praticar e ensinar jornalismo para jovens da
periferia, o arranjo tem apoio de varios parceiros, entre eles, veiculos de comu-
nicagdo como Valor, Folha de S.Paulo, UOL, The Intercept Brasil, entre outros,
inclusive, parceiros como a Revista AzMina, que faz parte dos novos arranjos
alternativos e independentes do trabalho do jornalista. Fundado em 2009 por
duasjornalistas, recebeu prémios e destaques inclusive do Banco Mundial e da
Folha de S.Paulo. A partir de 2014, iniciam a escola de jornalismo para jovens.
Essainiciativa afirma ter formado mais de 300 jovens e produzido cerca de 50
reportagens publicadas em veiculos parceiros. Tem, portanto, um perfil bem
diferente da maioria dos arranjos analisados. E uma organizacio social que por
meio do jornalismo forma jovens e discute temas da periferia. As responsaveis
pelo ENGis tém muito destaque e em 2018, Nina Weingrill tornou-se fellow do
ICFJ (International Center For Journalists).

As duas matérias encontradas no primeiro e segundo periodo da coleta foram
publicadas respectivamente no site do The Intercept Brasil e no site do Jornal
Valor, fim de semana. Ambas as reportagens tratam de temas relacionados as
eleicdes: “O que pensam os eleitores da periferia” busca em suas fontes o relato
da motivacao do voto do primeiro turno e o do segundo turno. A reportagem
traz um mapa da regido Sul de S&o Paulo (Capela do Socorro e Piraporinha)
com os resultados do primeiro turno e aintencéo de voto para o segundo turno.
E expressiva a votacdo do candidato Bolsonaro e a quest&o que se coloca é por
que a populacao carente da periferia vota na extrema direita? A reportagem
publicada no The Intercept Brasil, sobre o potencial de voto das mulheres negras
da periferia, mostra as opinides de mulheres com relacéo a politica e o voto.

Asmatérias tém um conjunto expressivo de depoentes, fotos, mapas e realiza
com qualidade o distanciamento referencial do jornalista na composicio da re-
portagem. A circulacdo das matérias em primeira mao em sites de dois veiculos
de comunicacdo de prestigio modaliza as formas de circulacio desse trabalho
bem como o processo editorial. A matéria publicada no The Intercept Brasil
tem como foto o ato #elendo realizado em S.Paulo, ainda no primeiro turno das
elei¢des. K bom lembrar que essa manifestacéo foi o ponto alto do engajamento
feminino na campanha contra Bolsonaro. J4 a matéria publicada no Valor traz



os depoimentos de eleitores da periferia depois da vitéria de Bolsonaro, como

forma de tentar entender porque a periferia votou por ele.

Enéis no Facebook

Foram 14 postagens, sendo 7 de autoria do arranjo, as demais séo comentarios,
seguidores e seguidos. O dia 1/10 teve trés posts, maior registro do periodo. O teor
das publicacoes é de autorreferencial. Tratam das atividades do préprio arranjo.

#Seliga | O #ChecaZap foi listado pela publicagdo RioOnWatch.org [em inglés]

2018-10-01 - ) : . )
A, Enois como um projeto altamente inovador em checagem de fatos:) Quer saber mais ou
11:40:49 o - :
conferir as informagdes checadas? Acesse bit.ly/checazap
#JornalismoNaEscola | A nossa oficina de jornalismo para professores e educadores
2018-10-01 B ta cominscrigdes abertas pra Belém, Rio de Janeiro, Floriandpolis e Séo Paulo! Se

16:25:09 inscreva para entender como € feito o jornalismo, da pauta a distribuigéo, e como
construir projetos pra aplicar nas suas aulas. https://goo.gl/CCGyoRg

No ultimo sébado (29/09) rolou mais uma oficina de jornalismo para professores e
educadores aqui em Séo Paulo! A galera mergulhou no universo das checagens de
2018-10-01 Enois informagdes e conheceu as ferramentas e metodologias pra aplicar o jornalismo em

16:56:57 sala de aula. E ainda vao rolar encontros em Belém (27/10), Floriandpolis (10/11), Rio
de Janeiro (27/10) e Sao Paulo (24/11). Vocé pode se inscrever preenchendo nosso
formulario de inscrigo! O link ta la na BIO @ Casa do Povo

Atnica referéncia as elei¢des esta no post do dia 8/10, que comenta o resultado

eleitoral e termina perguntando: “o que sera do Brasil depois de tudo isso?”

No segundo periodo de coleta séo 16 postagens no Facebook, sendo dez autorais.
O dia de regime de publicagéo maior foi 29/10, com trés notas. Todas elas autor-
referenciais para atividades da escola de jornalismo e do projeto de checagem.
No entanto, as notas que tematizam as elei¢des foram publicadas no dia 22/10
e 26/10, com a abertura #elei¢oes2018. O tom é sempre distanciamento e de

chamada de atengdo por meio de perguntas.



“#FEleicdes2018 | Vocé sabe o que cada candidato esta planejando pro Brasil?
Sera que eles tdo olhando pra perifa, pra juventude, pra diversidade? Essa
é uma 6tima oportunidade pra ver o que Haddad e Bolsonaro propde para
o pais.” (ENois, 22/10/2018)

Enéis no Twitter

Aspostagens dos periodos de coleta foram 11 e cinco posts respectivamente. A
tendéncia da pagina no Facebook se repete na conta do Twitter. H4 chamadas
para os cursos de formacgo em jornalismo em varios estados, além de notas sobre
a atividade de checagem nos grupos de WhatsApp. Interessante, porque esse
trabalho de checagem néo estd publicado no site no periodo da coleta de dados.
No dia 3/10, h4 um post sobre o projeto ChecZap, que remete aos apoiadores:

“O #ChecaZap entrou em mais de 300 grupos de WhatsApp pra checar
essasinformacoes. Se liga no que a gente ja apurou: https://t.co/aFRFkopPgj
(Conta do Twitter ENGis, 3/10/2018)”

HUFFPOSTI

NOTICIAS ~ CORONAVIRUS ~MULWERES LGBT ORGULHO TAMOJUNTO COMIDA ENTRETENIMENTO

@ Checazap

Agéncia & um projeto dxs estudantes da Escola de Jornalismo da Enois e do Datal abe

BOMBANDO

IRl Aqui estao algumas imagens
o "novo normal’ pelo mundo
Serra e fundador da Qualicorp
| Lot cioawosde operagao por
ﬁ" caixa 2 na eleigao de 2014

a E muito fcil fazer esta receita
de pudim de baba de moga

As urnas estdo sendo programadas para ndo
i tos em Bolsonaro?

Superior Flelloral, Rosa Weber 1eforga que as inas s3o

Ha candidatos a Presidéncia impedidos pela Lei

Ficha Limpa?

Candidalos que ainda 1espondern ou 4 respondera 3 piocessos — & foram
30 520 Impeidos peia Lel Fcha Limpa de concorer 35 elelctes.

®35/00/2018 1520 -03

|- Vacina contra covid-19 pode
% _estardisponivel no inicio de

Disponivel em: https://www.huffpostbrasil.com/author/checazap/

O ChecaZap foi um projeto de checagem de boatos no WhatsApp durante o
primeiro turno das eleicdes no Brasil em 2018. As matérias sobre as checa-
gens foram publicadas no site do HUFFPOST empreendimento jornalistico
do conglomerado de telecomunicagoes dos EUA, Verizon Communication Inc.,
proprietario da AOL e do Yahoo.


https://www.huffpostbrasil.com/author/checazap/

Podemos dizer que as reportagens e as postagens nas redes sociais do ENdis
confirmam a fase inicial da pesquisa em que o arranjo se apresenta como
uma organizacio de formacao de jovens, por meio de projetos de comunicacéo,
especialmente, jornalismo. E intrigante o largo interesse de fundacdes e em-
presas na formac&o de jovens da periferia como trabalhadores e consumidores
de ideais liberais. E um investimento certo para a difuséo de valores entre as
camadas pobres.

Think Olga (https://thinkolga.com/)

Nao publicou nada em seu site nos periodos de coleta. O arranjo também néo
participou da fase de entrevista e grupo de discussao. Ele consta da amostra,
porque na fase de mapeamento dos arranjos em S&o Paulo foi identificado por
sua produgéo caracterizar-se por ter pelo menos um marcador jornalistico
e dizer-se alternativo e/ou independente. Foi categorizado como produtor de
“contetido voltado para as questdes femininas, mulheres negras, inclusive as
jovens, com teor militante ou cultural” (Figaro, 2018a). Atualmente, continua
em atividade no mesmo espectro editorial. Enuncia sua missdo da seguinte
forma: “Sensibilizar a sociedade sobre questdes de género e suas interseccoes
e educar e instrumentalizar pessoas dispostas a serem agentes de mudanca
na vida das mulheres.” (acesso em 21/07/2020).

A coleta identificou nos dois periodos 17 postagens no Facebook e apenas um tuite.
No entanto, 16 postagens séo de seguidores, comentarios ou de seguidos. O arranjo
s6 publicou um post na primeira coleta e um post na segunda coleta do Facebook.

No dia 5/10, o Gnico post traz a seguinte mensagem:

“Estamos na reta final de um momento importante para a democracia do
nosso pais! A poucos dias das elei¢des, é fundamental pensar em como eleger
candidatas e candidatos que representem a diversidade da nossa popula-
¢do e que lutem por nossos direitos. Produzimos o Especial Olga: Politica
pensando em levantar pautas e sugestoes mais esperangosas do que 0s
cenarios hostis que nos ameacam. Sigamos juntas para seguir. Saiba mais

acessando: http://bit.ly/2°1JOBs” (Think Olga, pagina Facebook, 5/10/20118)



O link disponivel no post leva a uma cartilha: “Mulheres na politica”, com
conteudo informativo sobre as formas de participacdo e a baixa representati-
vidade feminina nos cargos do legislativo e do executivo. Tem uma abordagem
histérica citando desde as lutas sufragistas. Muito ilustrado, de facil leitura é
assinado por um conjunto de entidades de diferentes perfis: da BBC, passando
por Nos, mulheres da periferia, até o site do Tribunal Superior Eleitoral. No
entanto, ndo o encontramos no site do Think Olga e também néo identificamos

a data de sua producéo.

No Twitter, Think Olga também s6 tem uma postagem e é idéntica a realizada

no Facebook, com 0 mesmo link para a cartilha sobre Mulheres na Politica.

Embora, com baixa producdo nas redes sociais, Think Olga prestou um servigo

impar ao esclarecimento do voto e da participacgéo politica.

Volt Data Lab (https://www.voltdata.info/)

Volt Data Lab também néo fez atualiza¢es no site nos periodos de coleta. Na
pagina do Facebook e na conta do Twitter vemos que a tendéncia das postagens
¢ amesma. Notas sobre atividades do arranjo, publicacdes de trabalhos reali-
zados em parcerias: andlise de dados, projetos e eventos. Destacamos, abaixo,
um post da pagina do Facebook do dia 3/10.

“Com moderacéo do Sérgio Spagnuolo, a Simone Cunha, coordenadora da Enaois,
Vitor Conceicdo, um dos fundadores do Meio e a Carolina Oms, uma das funda-
doras da Revista AzMina v&o discutir sobre modelos de negécios sustentaveis

para o jornalismo no Brasil. Saiba mais em: https://bit.ly/2zC46 HN”

Sérgio Spagnuolo é um dos responsaveis pelo Volt Data Lab e gerador de varios
projetos de comunicagéo. Euma agéncia de negocios de comunicagdo e jorna-
lismo de ‘inovacéo’.

Outra publicagéo, no dia 6/10/2018, mostra a atuagdo do Volt Data Lab no

jornalismo:

Com andlises do Volt Data Lab, saiu hoje no UOL o especial sobre elei¢Ges e
votos invalidos produzido pela Eder Content.Veja como os votos nulos, brancos

e abstencoes se distribuem e entenda quem s&o os eleitores que decidiram nao



votar em ninguém: https://www.uol/eleicoes/especiais/votar-nulo-anular-voto-
-em-branco-eleicoes-2018-.htm#eleicoes #eleicoes2018 #votonulo #votobranco.
(Volt Data Lab, Facebook, 6/10/2018)

A mesma tendéncia de postagens se encontra no Twitter. Sio mensagens re-
lativas a atividade do arranjo em varias frentes, todas vinculadas a analise de
dados e publicacgoes.

Nesse sentido, confirma-se o perfil inicial de uma agéncia de negdcios de jor-
nalismo e dados.

Vozes das Periferias (http://vozesdasperiferias.com/)

Vozes de Vila Prudente é uma iniciativa local que passa a publicar um jornal
impresso, voltado aos comerciantes locais e a temas da comunidade. Tem o
apoio da Brazil Foundation, organizagdo ndo-governamental dos EUA com
participacéo de brasileiros.

Ainiciativa cresce e passa a outros bairros periféricos, dai a mudancga do nome
para Vozes das Periferias. No periodo de coleta o site do arranjo néo fez atuali-
zacOes. Apenas ha uma publicacéo, em cada periodo, no Facebook.

A primeira mensagem, trata de divulgar a acdo de formacéao de comunicadores
para o “protagonismo social”, e incentiva a fazer doacdes.

#abraceovozes e apoie as Oficinas de Comunicacdo nas comunidades da Vila
Prudente, Brasilandia e Jardim Sinhd.0 Vozes promove formacéo em comuni-
cacgdo aos moradores onde atua, para engajar novos comunicadores e incentivar
o0 protagonismo social. Abrace o Vozes vocé também. Faga sua doacdo!https://
abraceobrasil.org/pt-br/projetos/vozescoletivodecomunicacao/ (Vozes, no
Facebook, 1/10/2018)

Pelo visto, o protagonismo social, n&o tem a ver com participacéo politica e
esclarecimento sobre a relevancia das eleicées.

No préximo post, segunda coleta, 25/10/2018, a mensagem trata de um anin-
cio da misséo do Vozes, no sentido de contar histérias dos moradores, para isso
precisa da contribuicio e convida ao abraceovozes, por meio de doagdes cuja
assinatura final é da #brazilfoundation’



#abraceovozes e apoie pessoas como a Dona Domingas, moradora do jardim
Sinha4, a contarem suas histdrias através do Vozes das Periferias.Acesse olink
bit.ly/abraceovozes e faga sua contribui¢éo para que a comunicagio comuni-

taria alcance nossas periferias!#abraceobrazil #brazilfoundation (Vozes, no
Facebook, 25/10/2018).

Dessa forma, temos que a autodeclaragéo de veiculo de comunicacéo que da
voz a periferia esta conformado ao que o discurso hegemonico permite pensar
e atuar a periferia. Com certeza, tipos de organizacdes internacionais e mesmo
nacionais com finalidades semelhantes néo tém muito de transformadoras
das condic¢bes precarias de vida das populacdes. A periferia é um instrumento
politico e um negdcio: o negdcio da benevoléncia.
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1. A producio jornalistica em arranjos econémicos
alternativos e independentes aos conglomerados de
midia no contexto do capitalismo de plataforma

Escrevemos este relatério em um momento impar de nossa histéria: a pande-
mia pela Covid-19 impds uma série de procedimentos para a protecéo social
que desvela uma realidade cruel no que diz respeito a desigualdade econémica,

social e politica.

Fizemos uma pesquisa sobre as condi¢des de trabalhadores da comunicacéo em
situagéio de afastamento social (Figaro, et. al.,2020). Os resultados mostram
que, além do estresse, dos riscos de doenca, ha aprofundamento da precariedade
das condicoes de trabalho. Faltam equipamentos adequados para o home office.
A casa e as condicOes da familia ndo acolhem adequadamente horas seguidas
de trabalho, aumento extensivo e intensivo da jornada de trabalho, corte de

salarios e perda de trabalho.

Mas, o que esse periodo de afastamento social tem mostrado vai além do medo
do contagio abrange a inseguranca com relacéo as politicas ptblicas de protecédo
sanitaria, o medo da perda do emprego, a inseguranca generalizada, o excesso
de horas extenuantes de trabalho e a precarizacdo. A conjuncao desses fatores
séo o sintoma de que o futuro préoximo néo voltara a ser como antes e nos coloca
desafios enormes no que diz respeito ao trabalho de milhares de profissionais.
E esse olhar que adensamos aos estudos que temos realizado ha quatro anos

sobre o aparecimento de novos arranjos para o trabalho de jornalistas.

Denominamos de novos arranjos (Figaro, 2018a), porque eles séo organizacoes
ainda instaveis, um setor em mudancas muito frequentes e aceleradas. Sdo
arranjos porque em sua fragilidade econémica e organizacional se colocam
como independentes e/ou alternativos aos grandes conglomerados de midias.
Séo arranjos para trabalhar, parabuscar formas alternativas de ganhar a vida,
fazendo algo em que se acredita e em que se pode investir o tempo, ainteligéncia,
a saude, ja que as grandes corporacdes tém fechado vagas e imposto regimes
de trabalho a pequenas equipes multifuncionais ou multiplataformas - e nao

hé espaco para todos e todas.



Arranjos jornalisticos porque hé profissionais sonhadores(as) que néo se con-
formam em produzir jornalismo sem compromisso com a democracia e a
cidadania. Para muitos dos organizadores desses arranjos, o jornalismo ainda
¢ uma forma de discurso da racionalidade que ajuda a compreender o melhor
caminho para a vida das pessoas. Mesmo que o Mercado de Noticias*® (peca de
Ben Jonson, de 1625, The staple of news) seja um tema antigo, ainda had uma
chama incandescente nas inteligéncias daqueles que creem na possibilidade
de uma vida melhor para todos e todas.

No entanto, séo impressionantes a capacidade e a eficdcia de o sistema econo6-
mico expropriar a relagéo capital/trabalho/informacéo (Dantas, 2012). Essa
afirmacé&o estd baseada na complexa transformacéo da base sociotécnica que
temos presenciado nas dltimas décadas, e como a apropriacdo desses meios
técnicos pelo capital tem ocasionado o aprofundamento da concentracéo de
renda, o desmantelamento das democracias, a desorganizagéo do mundo do
trabalho, tornando-nos ainda mais vulneraveis aos ventos das crises ciclicas
(cada vez mais rapidas e intensas) do capitalismo.

Se amaquina a vapor foi a chave para o desenvolvimento da grande industria,
sobretudo, lastreada no trilho do trem e depois no automével, as tecnologias
digitais e a internet reconfiguraram essa industria para torné-la a industria
dos meios de comunicacao.

Naindustria da informacéo, a relagio tempo/espaco esta no centro das disputas
dareestruturacéo produtiva contemporanea. Pois, essa relagéo tempo espacial é
um dos componentes da organizacéo da vida social e, desse modo, da organizacéo
econdmica. A vida no campo nos séculos X VIl e X VIII foi se confrontando com
a vida nas cidades porque os tempos e 0s espacos se organizaram de maneira
diferentes. O trabalho, conformado pelo reldgio, substituiu o tempo/espaco das
estacdes do ano e do amanhecer e anoitecer. Hoje, o relégio tradicional néo faz
muito sentido, visto que estamos conectados, produzindo dados, o tempo todo.
O globo terrestre ndo é mais pensado por suas distancias, estamos todos muito
préximos. Os satélites, as ondas eletromagnéticas, as conexdes a cabo, estio
na base da organizacfo da nossa vida nas cidades e em todos os lugares; séo o
que nos permite o trabalho na comunicagéo.

46 Documentario a partir da pega homénima de Bem Jonson (1625), realizado pelo cineasta Jorge Furtado. Mias
detalhes do projeto em: http://www.omercadodenoticias.com.br/ Acesso em 22/07/2020.




Essa aproximacéo de tempo e espaco, formando um cronotopo préprio com
narrativa que poderia nos revelar formas mais solidarias de vida, tem, na
verdade, criado a presentificacdo e a exigéncia da disponibilidade completa e
permanente. As narrativas hegemdnicas exigem personagens felizes e ajustados
(Casaqui, 2020) a determinadas habilidades e competéncias, cujos pressupos-
tos séo o ‘eu empreendedor de si mesmo’, o individualismo, o cumprimento da
meta que nunca para de ser alterada e expandida. Esse tipo de expropriacdo

da subjetividade nos leva a barbarie.

Conquanto haja a maravilha da proximidade e da possibilidade de conex&o
com os mais diferentes dos acervos da humanidade e das identidades mais
longinquas, o que a forma de apropriacédo dessas tecnologias tem resultado
é exatamente no contrario: a banalizaco dos relacionamentos, intolerancia
e polarizacdo. A concentracéo de riquezas se da pela captacao e controle dos
dados das pessoas (Morozov, 2020). Por isso, falamos da virada informacional
do capitalismo. A informacé&o valoriza o capital. Ao elaborar esses produtos
materiais (alimentacdo, vestimentas, automdveis, equipamentos etc.) e toda a
sorte de servicos e de bens culturais (saide, educacéo, entretenimento, jorna-
lismo, teatro, musica, literatura etc.) produzimos ao mesmo tempo informacé&o.
Dados, que séo captados e organizados para a venda, a oferta no mercado: da
politica, do consumo, da medicina, da educacéo, dos bancos, dos financistas etc.
Os dados séo a matéria prima para tudo funcionar (Morozov, 2020, Couldry,
Mejias, 2018; Slee, 2017; Huws, 2020).

Assim como Taylor viu no corpo do trabalhador a fonte de regulagéo do tempo
e do espacgo para o aumento da produtividade e, dai extracio de maior valor do
trabalho, também a reestruturacéo produtiva dos tempos contemporaneos vé
nos corpos e mentes a fonte para o aumento da produtividade e da lucratividade.
Por isso, o entregador de refeicoes do [food néo é um simples transportador de
comida ou de qualquer outro produto. Ele ou ela é um produtor de dados e néo
é pago por isso (Abilio, 2020; Figaro, 2021). Ou seja, as pessoas em atividade

sd0 a mina de dados*” de onde se extrai o ouro do século XXI.

47 Ja tratamos desse tema na introdugéo desse relatorio e em outros artigos, mas € fundamental estudar as obras de
autores que tem se aprofundado nesse estudo: Ursula Huws, Shoshana Zuboff, Jose Van Dijck, Mejias e Coudry, C.
Fuchs, Antonio Casilli, Tom Slee, e muitos outros).



E muito vélida a expresséo extrativismo de dados, também usada por Mo-
rozov (2020), para explicar a acdo das empresas de plataforma em prol de
seus dividendos.

[...] ndo seria inapropriado descrever a ldgica que impulsiona o
desenvolvimento desses setores como um ‘extrativismo de dados’
-emum paralelo direto com o extrativismo de recursos naturais
que mantém as atividades de empresas de energia e dos produtores
de commodities em todo o mundo. (p. 165)

Morozov analisa que o extrativismo de dados trata os ‘usuarios’ como um
estoque de informac#o. E preciso fazer com que ele aceite compartilhar suas
informacoes de maneira espontanea ou involuntaria, visto que s assim se obtém
lucro. Essas informacdes séo relevantes para a venda no mercado publicitario
e, sobretudo, para o aprendizado de maquina, o que gerara ainda mais dados,
e que se chama de inteligéncia artificial.

O aprendizado de maquina requer um outro tipo de trabalho, aquele que executa
atividades fragmentadas que dao suporte ao funcionamento dos algoritmos.
O usuario pode ser esse trabalhador - trabalho de usuario - cuja atividade de
reconhecimento (como o Captcha®®, por exemplo) faz a méquina aprender. No
entanto, para usarmos o conceito classico de trabalho nos reportamos aos
milhdes de trabalhadores no mundo que desempenham micro tarefas de iden-
tificacdo e reconhecimento para o aprendizado de maquina, como na Amazon
Mechanical Turk?®, empresa que explora a forga de trabalho a precos e condi-
¢des lamentaveis para o montante de riqueza acumulada. Eles/elas também
sdo chamados de trabalhadores do clique. Os humanos passam a assistentes
da maquina, como nos explica Casilli (2019).

48 O CAPTCHA funciona porque os computadores sdo capazes de criar uma imagem distorcida e processar uma
resposta, mas nao séo capazes de ler ou de resolver o problema do mesmo modo que um ser humano faz para passar
no teste. (Disponivel em Suporte do Google, acesso 22/07/2020)

49 “Para cada tarefa automatizada com o uso de inteligéncias artificiais (IA) € preciso de bancos de dados robustos
e, em alguns casos, bastante treinamento humano. Ensinar um algoritmo a diferenciar um cachorro de um gato,
por exemplo, pode demandar algumas horas de trabalho humano classificando cada uma dessas fotos. Parte desse
treinamento pode ser contratado por empresas e pesquisadores em plataformas como o Amazon Mechanical Turk,
também conhecido como MTurk.” (Alessandro Feitora Jr, MTurk: quem s@o e o que fazem os brasileiros que estéo
na plataforma de “bicos” da Amazon? GizModo, Brasil, 2020. Disponivel em https:/gizmodo.uol.com.br/amazon-
mechanical-turk-plataforma-bicos-ia/




L'implication humaine est nécessaire autant pour des raisons
techniques que commerciales. Les intelligences artificielles, on
le vera, se basent largement sur de procédés d’apprendissage au-
tomatique que on appele ‘supervisé’: les machines apprennent a
interpreter les informations et 4 réaliser des actions au fil des in-
teractions avec 'acompagnement de ‘professeurs’ humains. (p.54)

Desse modo, a onda do trabalho digital, ou do trabalho mediado pela infraes-
trutura das empresas de plataformas (Srnicek, 2018), quer seja a atividade do
usuario, quer seja a do trabalhador do clique, ou, como no caso dos jornalistas,
cuja atividade necessita dessa infraestrutura para ser produzida e circulada,
veio para ficar e serd necessario repactuar formas de regulacdo que possam

proteger usuarios e trabalhadores.

E o caso dos trabalhadores da comunicacio, especificamente, os/as jornalistas,
cujo tipo de atividade é produzir informacéo - jornalistica - fundamental para
fazer mover esse moinho de dinheiro. Diferente do usuério de internet ou de
outro meio digital, diferente também do trabalhador do clique, ‘professeur de
lamachine’, os/as jornalistas produzem informacgdes de dois tipos, aquelas que
os demais produzem a partir de seus dados captados pelos sistemas, e aquelas
informacdes jornalisticas que ja estdo garimpadas, limpas, organizadas e
prontas para o consumo. A légica de captacéo de dados é cruel, porque tudo é
captéavel e comercializavel. O/A profissional entrega a noticia para o veiculo que
lhe paga o salario ou a hora trabalho como PJ, freelancer, microempreendedor,
seja 14 qual for o nome da precarizacéo, mas essa mesma noticia é também
produto captado pela empresa de plataforma (Google, Facebook, Microsoft...)
no momento de sua producédo. Essa informacao ja qualificada é apropriada
pela plataforma, sem nenhum pagamento pela apropriagdo. A denominada e
cantada ‘inteligéncia coletiva’ transformou-se em captacéo privada do conhe-
cimento para construir um sistema de lucros. A comunicacao é fundamental
para a circulacdo do capital (Grohmann, 2020). Tanto é assim que, Google e
Facebook adentram o mercado jornalistico via projetos de incentivo aqueles
que servem como ponta de lancga para os futuros negdcios das empresas. Mais
ainda, a producéo e a circulagéio das informacdes séo formatadas na escrita

sistémica (SEO) de palavras chaves e links que permitam a maior recuperacéo,



fluxo e monetizacdo. As pautas jornalisticas da grande imprensa néo fogem a
essas logicas de monetizacéo.

O sistema das empresas de plataformas possibilita o trabalho dos novos ar-
ranjos. Antes, os jornais ou a revistas impressos, feitos de forma alternativa e
independente, sempre existiram de maneira artesanal ou amadora. A infraes-
trutura cara e pesada néo possibilitava a durabilidade desses veiculos, bem
como a ampla circulacéo. A internet e todos os demais recursos do digital - dos
softwares as demais ferramentas - abriram um horizonte de perspectivas a
aqueles que buscam uma alternativa de trabalho fora da empresa tradicional
de comunicacao. Ha contradicdo entre a exploracéo ja descrita e o potencial
emancipador do desenvolvimento das forcas produtivas, pois sdo enormes as
perspectivas para tornar o trabalho e os bens advindos dele propriedades co-
letivas, no sentido da distribuicéo das riquezas que esse trabalho gera. Entéo,
os arranjos do trabalho do jornalista séio uma inspiragéio para o jornalismo,
uma alternativa de trabalho, e, contraditoriamente, séo fonte de ganhos para o
sistema do capital; sdo formas de minorar o sofrimento e a falta de perspectivas
de emprego para os/as profissionais, embora haja aumento da precarizagéo e
densificagdo do trabalho.

E esse o contexto desta pesquisa, em sua segunda fase, com apoio do CNPg.

O perfil que tragamos com 70 arranjos da Grande Sao Paulo, sistematizados em
uma amostra de 30 participantes da pesquisa - entrevistas e grupos de discus-
s8o - mostrou que a maioria absoluta dos envolvidos é jornalista formado/a em
curso superior, € jovem, muitos tém uma trajetéria de experiéncias na grande
empresa jornalistica, outros nunca trabalharam em tais empresas. A maioria
sustenta-se com duplos empregos, buscam recursos em assinaturas de leitores,
doacdes, projetos para fundacgdes e para o poder publico. Poucos, muito poucos,
conseguem viver do trabalho no arranjo jornalistico. Dedicam-se muitas horas
a essas atividades e empenham o pouco que tém em equipamentos e recursos
para viabilizar a producéo jornalistica. Sdo eximios no uso de softwares e das
linguagens hibridas para a producéo de contetido escrito, audiovisual, sonoro,
imagético, infograficos, memes, charges etc. Sio multiplataformas, do impresso,
ao televisivo ao digital. Produzem online para sites, pagina no Facebook, conta
no Twitter no Instagram, para o canal do Youtube. Muitos deles tém uma rede
de colaboradores efetiva e geograficamente instalada no local onde o fato esta



ocorrendo. Esses arranjos tém uma légica prépria de producéo, no entanto, tal
producéo é limitada pelos recursos econdémicos e de tempo de trabalho.

A maioria dos arranjos estudados (amostra de 30 deles) existem hd alguns anos,
uns vém do inicio dos anos 2000 (Ciranda, CMI, Outras Palavras); os demais
forjaram-se a partir de 2008/2015. Desse modo, em 2020, ja contam com mais
de cinco anos de existéncia e producéo frequente. Instigam discussdes sobre o
jornalismo, sobre jornalismo e identidade, jornalismo local, de género, periférico,
cultural, engajado, de profundidade, independente, alternativo, internacional,
entre outros qualificativos e nichos.

Aspecto fundamental que compde o quadro das conclusoes da primeira fase
da pesquisa, diz respeito aos processos de organizacédo do trabalho. Mais ageis,
mais conectados, usando frequentemente aplicativos para a gestéo das equi-
pes de trabalho, os profissionais dos novos arranjos jornalisticos constroem
métodos mais horizontalizados em suas rela¢des de comunicacéo no trabalho.
Tal horizontalidade das relacdes de comunicagdo potencializam a produgéo, o
engajamento no arranjo e a causa do jornalismo ou a outras a ele vinculadas.
Impressiona a capacidade que desenvolvem em gerir contatos, pautas, fontes,
material de cobertura, responsabilidades por cada etapa do trabalho, bem
como da seguranca das fontes. Em qualquer lugar e em qualquer hora podem
produzir seu material. Também articulam a agenda das publicacdes, os fluxos
de rede, as tags e como tratar as pautas. Sobretudo, ha grande discusséo entre
os pares para alinhar a abordagem dos contetidos.

A primeira fase da pesquisa (Figaro, 2018a) mostrou a relevancia desses arranjos
jornalisticos e o potencial que tém em termos econdmicos, viabilizando emprego
e renda para jovens jornalistas que ndo encontram espaco na grande midia;
potencial de democratizacio dos meios de comunicagéo, pois ampliam o leque
de opc¢des para os cidaddos, visto trabalharem com temas e linhas editoriais
que vio desde o jornalismo ativista ao jornalismo comunitario, passando pelo
jornalismo com pautas culturais, de género e identidade, as pautas internacio-
nais, politicas e ao jornalismo interpretativo de profundidade. Potencial ainda
de democratizagéo das relacdes de trabalho, via relacdes de comunicacédo mais
horizontais dada pela propriedade coletiva do arranjo ou mais aberta, na qual
o responsavel institucional se coloca também como um trabalhador da infor-
macao. Esses aspectos positivos debatem-se com a fragilidade desses arranjos



em sua viabilidade financeira. Tal fragilidade é possivel de ser superada se a
apropriacao do trabalho e dos dados desses profissionais for remunerada pelas
empresas que captam esses dados, via o trabalho digital. Referimo-nos as empre-
sas de plataforma. A regulamentacéo da atuacéo delas pode gerar fundos para
bancar iniciativas do trabalho como essas dos arranjos jornalisticos. Politicas
publicas nesse sentido precisam ser desenhadas, para viabilizar a sustentacéo
da avalanche que estamos vivendo em termos de perda de postos de trabalho e
enfraquecimento do desenvolvimento local de cidades e comunidades de paises
periféricos como o nosso.

Ao adentrarmos a segunda fase da pesquisa, para responder a quest&o: que tipo
de jornalismo produzem esses arranjos do trabalho do jornalista?, ocupamo-
-nos da observacéo e analise da producédo publicada nos respectivos sites e nas
contas do Facebook e do Twitter. A decisfo de fazer esse acompanhamento e
andalise da producgéo a partir do tema das elei¢des, sem divida um fato jorna-
listico por exceléncia, levou-nos ainda a delimitar um periodo para a coleta da
producdo. A decisdo foi a de recolher a producgéo de 1 a 8 de outubro de 2018,
primeiro turno das elei¢des; e de 22 a 29 de outubro de 2018, segundo turno
das elei¢cdes. Como bem relatamos nos capitulos anteriores, esse material foi
coletado, via dois softwares, NVivo e Netlytic (este iltimo mais adequado para
as redes Facebook e Twitter), e tratado para permitir as andlises. Elaboramos
planilhas das listagens das producdes, fizemos levantamento das editorias,
palavras chave mais usadas nas matérias publicadas nos sites nos dois perio-
dos e adentramos na formulacgéo do ferramental teérico-metodoldgico para a
construcdo das analises das matérias, conforme discutimos no Capitulo [ deste
relatdrio. Todo esse processo revela-nos a quantidade, o tipo e a qualidade do
material jornalistico produzido.

Para comprovar nossa hipdtese sobre a relevancia da producéo desses arranjos
do trabalho do jornalista ja destacamos a longevidade deles, ou seja, tém mais
ou cerca de cinco anos de existéncia, congregam um conjunto de profissionais
engajados na produgdo de conteuddo jornalistico para circulacéo e acesso de
diferentes publicos. O volume de produgéo é mais um aspecto relevante na
comprovacéo dessa hipdtese.

Desse modo, os quadros que passamos a apresentar mostram a producéo de
cada um dos 30 arranjos estudados nos dois periodos de coleta, ou seja, de 1 a



8 de outubro de 2018; e de 22 a 29 de outubro de 2018. A produgéo diz respeito
aos sites proprios de cada arranjo e as respectivas paginas no Facebook e contas
no Twitter.

Quadro demonstrativo da produgéo de matérias nos sites

Arranjos 1.semana da coleta 2.semana da coleta

AzMina & 4

IR - N

Brasis (0] 0

CMI

7 1
0 0

Democratize

S R N R R

E Nois 1 1

Jornalistas Livres 24 22

Lado M 10 (0]

Midia Ninja 12 32

T S N S R R

Mobilize Brasil 5] 16

Nés, Mulheres da periferia 8 2

S N R N S

Opera Mundi 41 37

Periferia em Movimento 3 7
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Sound Like US 0] 1
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Viomundo 36 34

Vot Datate o | o

Vozes da Periferia 0] 0]

Total do regime de publicagéo 398 395

Fonte: arquivo da pesquisa CPCT/2018
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Sao matérias (noticias, reportagens, artigos, colunas, entrevistas, podcast,
notas) publicadas nos dois periodos de coleta. Foram 398 producées na primeira
coletae 395 nasegunda. Vé-se aregularidade e o regime de publicacdo mais ou
menos constante, embora ndo possamos falar em periodicidade. Os arranjos
“Brasis” e “Democratize” fecharam. (parecem parafrasear o que acontece no
Brasil). Nada foi coletado deles nos sites. “Farofafd” néo teve atividade no periodo
nem nas redes sociais. Mas, mantem-se como blog na pagina da Carta Capital.
“Vozes da Periferia” néo teve atuacéo no site, e muito pouco nas redes sociais.
Mas, passadas as eleicdes mantém-se ativo. Nossa hipdtese é de que os compro-
missos com os apoiadores e com a comunidade local podem ter feito o arranjo
optar por néo publicar durante a campanha eleitoral. “Volt Data Lab”, com o
perfil de agéncia comercial para contetido de marcas, também néo publicou no
site, mas teve atividade nas redes Facebook e Twitter; talvez a deciséo de néo
publicar tenha a ver com os clientes e os embates da campanha.

A movimentacao no Facebook e no Twitter foi expressiva. O regime de publicacdo
de alguns arranjos é frenético. Cabe destacar que néo foi objetivo da pesquisa
acompanhar a recepcéo em termos de likes e comentarios.

Quadro demonstrativo das postagens nos dois periodos
de coleta no Facebook e no Twitter

Facebook 1° Facebook 22 Twitter 12 Twitter 22
semana de coleta semana de coleta semana de coleta semana de coleta

Post. Post. Post. Post. Post. Post. Post. Post.
totais | autorais | totais | autorais | totais autorais | totais autorais

Ag. Publica 462 27 324 32 31 31 44 44

B9 557 50 351 48 180 180 233 233

Central 3 54 10 58 9 a7 47 39 39

Ciranda 2 2 4 4 0 0 0 0
CMI SP 0 0 0 0 6 6 22 22
Democratize 4 2 29 12 0 0 0 0

Enois 14 7 16 10 11 11 5) 5

Envolverde 17 16 19 16 0 0 0 0

Jorn? Livres 11336 430 26091 973 463 463 1162 1162

Justificando 825 114 735 71 35 35 18 18

Maes Peito 40 7 47 5 24 24 5 5

Midia Ninja 9352 344 30252 901 276 276 497 497




Migramundo 10 6 9 5 4 4 4 4

Mobilize BR 30 18 34 22 17 17 17 17
Nexo 1210 106 1324 106 150 150 123 123
N6s Mulheres 37 17 26 15 0 0 0 0
O Novelo 11 3 2 1 0 0 0 0
Opera Mundi 699 81 946 74 48 48 87 87
Outras Palavras 251 31 284 34 0 0 12 12
ou=na e 21 18 45 29 18 18 2 2
Pressenza 18 18 20 19 11 11 13 13
Rev. Azmina 81 6 28 5 21 21 45 45
Site LadoM 24 22 4 3 46 46 87 87
Soud Like Us 9 4 5 5 2 2 2 2
Think Olga 17 1 1 0 1 1 0 0
Viomundo 873 51 1031 76 101 101 208 208
Volt Data Lab 8 6 4 4 8 8 3 3
Vozes Periferia 1 1 1 1 0 0 0 0

Fonte: arquivo da pesquisa CPCT/2018

Os niimeros mostram a movimentacéo expressiva do conjunto dos arranjos.
Hauma quantidade de produgéo e circulacio de informacéo qualificada de ni-
cho social de relevancia que interessa economicamente e politicamente. Desse
modo, se tivessem condi¢des de trabalho e de sustentacdo mais adequadas,
a producdo poderia aumentar e se estabilizar, prestando servico ainda mais
relevante para a comunidade. No aspecto que tange a democracia e aliberdade
de expressdo, mantendo independéncia e sendo alternativos, é significativa a
contribuicdo que podem representar.

As caracteristicas das mensagens nas respectivas paginas do Facebook e Twit-
ter propiciam uma escrita mais rapida, sintética, permitindo que hiperlinks,
hashtags, fotos, banners e audiovisual componham a produg&o mais dindmica
do que as matérias produzidas para os sites. Essa relacao site, pAgina no Face-
book e no Twitter muda, a depender do arranjo. “Jornalistas Livres” e “Midia
Ninja” séo arranjos que dialogam profundamente com a instantaneidade, o
relacionamento e a presentificacéio dos temas a serem reportados nas redes
sociais. E uma linguagem mais quente, mais veloz e 0os arranjos nasceram



dessas légicas, nas manifestacdes politicas entre 2013 e 2015. “Nexo”, “Opera
Mundi”, “Justificando” e “Viomundo” tém um regime de publicacido mais es-
tavel no site; percebe-se organizacéo no ritmo das publicagdes. No periodo de
coleta, no Facebook e no Twitter, embora as produgdes sejam bem expressivas,
as interacdes com outras publicacdes, comentarios etc., no caso do Facebook,
ndo sdo em grande volume.

“Agéncia Publica”, “B9” e “Outras Palavras” tém regularidade no site e ativi-
dade expressiva na pagina do Facebook e no Twitter. Outros arranjos que se
aproximam em relacéo ao regime de publicagéo séo “Central 3”, “Envolverde”
e “Pressenza”, comportam-se com regularidade no site e nas redes sociais.
“Lado M”, “Maes de Peito” “Revista AzMina”, “Nés, Mulheres da Periferia”,
“Periferia em Movimento”, “Migramundo” e “Mobilize Brasil” tiveram baixo
regime de publicacéo nos respectivos sites, e uma producdo um pouco mais
presente nas redes sociais. Esses arranjos caracterizam-se pela tematica de
género, de identidade e de causa. Tém entre seus fundadores jovens mulheres
que dividem o trabalho no arranjo com outras atividades profissionais para
sustentacao (Figaro, 2018a).

O “Nex0”, que se estrutura como empresa jornalistica de pequeno porte a consi-
derar as condi¢des de producdo online, tem um regime de publicagéo sintonizado
a partir do site, derivando em notas e chamadas nas redes Facebook e Twitter.

A “Agéncia Publica” atua como agéncia de jornalismo, mas também mantém
atividades outras - formacao - e o projeto de checagem “Truco”, que se man-
teve muito ativo durante as elei¢des, checando declaracdes de politicos. Esse
trabalho também aparece no site e nas paginas das redes sociais.

“Central 3” é um arranjo especializado em podcast e manteve um regime de
publicagdo com 23 e 25 producdes respectivamente, na primeira e segunda
coleta do site. As editorias séo cultura, esporte e politica. O acervo de programas
¢ expressivo e estd organizado a disposicdo do ouvinte.

Tal conjunto de produgdes jornalisticas e de contetdos culturais sdo contribuicéo
efetiva para a discusséo de temas relevantes da atualidade, para a informacao
dos cidad&os, para a democratizacéo e a diversificacdo dos meios de comunica-
cdo. K uma exigéncia da democracia que esses trabalhadores da comunicacio
sejam reconhecidos e tenham condi¢des de manter seu sustento a partir desse



trabalho. O material que eles produzem esta sendo apropriado pelo sistema de
subtracéo dos dados para a operacéo das empresas de plataforma, tanto no que
diz respeito a publicidade programatica, quanto ao controle e sistematizacéo
de dados para fins politicos e de aprendizado de maquina e aperfeicoamento
do negdcio dessas empresas. Portanto, nada mais justo do que exigir-se o pa-
gamento por esses dados.

2. Regime de publicacao e o cronotopo
tempo e espago no jornalismo dos arranjos
economicos do trabalho dos jornalistas

A grande quantidade de material coletado do trabalho jornalistico dos arranjos,
no periodo de duas semanas de coleta: 1 a 8/10/2018 e depois de 22 a 29/10/2018,
por meio dos softwares N Vivo e Netlytic, nos fez adotar uma metodologia para o
tratamento dos dados, conforme foi explicitado no capitulo I e aqui retomamos
na forma de uma sintese.

Apés a coleta, os dados foram transferidos para planilhas no Excel, foram
limpos de marcas e cddigos dos rastros de internet que, no momento, néo séo
usados na pesquisa. As planilhas foram organizadas por arranjo e por site e
respectiva pagina no Facebook e conta no Twitter, os quadros das paginas
anteriores mostram a quantidade e a organizacdo do material. Esse é o corpus

que compoe o arquivo da pesquisa (sobre arquivo ver Cap. I)

A essas planilhas foram aplicadas as decisdes de mapear o ritmo e a periodi-
cidade das publicacdes e gerar graficos que possam ilustrar esse montante,
usar apoio do N'Vivo e de outros softwares para a contagem das palavras mais
usadas nas matérias produzidas, e representacédo delas em nuvens de palavras
e grades de hierarquizagéo das quantidades em que apareceram. Também foi
realizado o levantamento das editorias dos sites de todos os arranjos.

Adotados esses procedimentos, eles revelaram os seguintes aspectos (todos
eles comentados um a um no Capitulo I): periodicidade néo explica o ritmo de
publicacéo; a nogédo de tempo e espago tornam-se quase descartaveis, visto a
cobertura online, a quebra da periodicidade, a possibilidade de uma mesma



pauta ser produzida tocando tempos e espacgos diferentes para compor a mesma
histdria, bem como o trabalho ser realizado sem referéncia a tempo e lugar,
como nas redagoes virtuais (Marques, 2019). Essas caracteristicas fizeram-nos
propor a adocao dos conceitos de regime de publicacéo, dispositivo comunica-

cional e cronotopo.

De periodicidade para regime de publicacao

N&o ha um ritmo definido de publicacéo; esse aspecto ja havia nos chamado a
atencéo na primeira fase da pesquisa, e agora confirma-se com os dados conso-
lidados. Essa constatacao nos fez ver que o conceito de periodicidade, tdo caro ao
jornalismo, ndo se circunscreve ao que estamos habituados: didrio, semanaério,
mensal; hora a hora; minuto a minuto. N&o é dessa forma que o jornalismo

funciona no online, sobretudo, os novos arranjos do trabalho do jornalista.

Por esse motivo, adotamos o conceito de regime de publicacdo para tentar
nomear o processo de publicacdo desses arranjos. Sugerimos que esse conceito
passe a ser adotado para identificar, analisar e discutir o ritmo de publicacio

no jornalismo online.

O conceito de regime de publicacéo foi adaptado de diferentes fontes: desde
Roger Chartier (1999), em sua analise sobre “Ordem dos livros”, as referéncias
que a ele se fazem para tratar dos processos de producéo e publicagéo de arti-
gos cientificos, as referéncias de publicagdes oficiais, autorizando a circulagéo
de editais na internet, entre outras referéncias como discutimos no Capitulo
L. Desse modo, podemos definir regime de publicacdo como um conceito vin-
culado a tempo, velocidade, agilidade e relativo ao processo de produgéo e de
publicacéo editorial concernente a determinado dispositivo comunicacional.
Desta feita, periodicidade néo recobre as producdes e as formas de publicacio
permitidas pelas inovagdes tecnolégicas. A dimens&o de tempo e de espaco
foram reconfiguradas, produzindo efeitos de sentidos de maior presentificacéo,
simulacédo do presencial, simulacao do di4logo, aceleracéo da nocéo de tempo; e

deslocalizagdo na medida em que o ‘lugar’ geografico adquire outros sentidos.

Acoplada ao conceito de regime de publicacéo esta necessariamente a nogéo de

dispositivo comunicacional (Maingueneau, 2001; Figaro, Grohmann, 2017). Pois,



midium, situacéo de enunciacéo, situagéo de recepgéo e situacéo de circulacgéo
compdem uma totalidade e interferem no regime de publicacéo.

Outro conceito que retrabalhamos a partir do material coletado dos arranjos e por
meio da observacao do regime de publicacéo foi o de cronotopo. Mikhail Bakhtin
(1992) propos a aplicacdo da nocéo de cronotopo para estudar na literatura -
Dostoievsky e Goethe - como a temporalidade e a espacialidade formulam uma
totalidade que compde a narrativa, a trajetoria do personagem, do herdi. Ainda
de maneira muito incipiente e modesta, queremos aplicar esse conceito para
pensar as narrativas jornalisticas, quando tempo e espaco séo retrabalhados
em regime de publicacéo que pode ser atualizado constantemente, remetido ao
presente por meio de links e tags, videos, outras matérias etc. Como exemplo,
podemos citar o caso da cobertura das manifestacées nos EUA em repudio ao
acontecido com George Floyd. Esse fato correu o mundo e suscitou inimeras
manifestacdes em protesto. Uma trajetdéria de injusticas contra os negros foi
relembrada e recontada. O espaco da rua e o joelho do policial no corpo de Floyd
trouxeram parahoje a dor e asinjusticas da escraviddo e do racismo estrutural,
conectando paises e continentes nessa memoria da barbarie.

Desta feita, regime de publicacdo e cronotopo nos ajudam a caracterizar os
processos envolvidos nas estratégias discursivas utilizadas para contar o
evento jornalistico.

No Capitulo II, estudamos cada um dos arranjos em seus processos produtivos,
aplicando as categorias analiticas ja referidas. Passemos, entéo para uma analise
mais comparativa entre os arranjos e assim podermos tirar algumas conclusdes.



Sintese das analises

O regime de publicacéo no site dos “Jornalistas Livres” mostra como foi a pro-
ducao jornalistica daquele arranjo nas duas semanas de coleta. Retomamos o
grafico parailustrar o regime de publicacéo.

CRAFICO - regime de publicacio Jornalistas Livres

Jornalistas Livres

01/oul

——e— RiEgime de pubiicacSo Resuitado 1° Coleta ——e— Regime de publicacSo Resuttado 2° Coleta

Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagao do
site Jornalistas Livres no periodo da coleta.

Como se depreende do Grafico, ndo ha um intervalo fixo, certo para publicar.
Hé dias que temos uma publicacio, mas ha outros em que temos seis matérias
publicadas. H4A mesmo dia em que nada foi publicado. Essa inconstancia abre o
precedente para afirmarmos a néo viabilidade do uso do termo periodicidade.
Existem justificativas da ordem das condi¢des de producao do arranjo que le-
vam a esse ritmo especifico. Eles sdo um conjunto de jornalistas que se colocam
voluntariamente para trabalhar por um jornalismo de reportagem, em defesa
dos direitos humanos e da democracia. A ndo regularidade nédo descaracteriza a
producéo como jornalistica. O midium e a situagéo de producéo e de circulagéo
online permitem a existéncia desse regime de publicacéo.

Atentemos para outro exemplo. O arranjo “Nexo Jornal”. Podemos afirmar ser
este arranjo o maisidentificado com a organizacio de uma empresa jornalistica
tradicional. Hd uma redacdo com cerca de 30 trabalhadores, hd uma direcao de
redacdo e a diretora do jornal. Tem sede em endereco fixo, os trabalhadores séo
registrados conforme a legislacdo. Vemos no grafico como o “Nexo” estabelece
suas publicacdes. Note-se que néo ha nimero fixo de producdes por dia. Hd um
fluxo variavel de publicacoes.



Crafico regime de publicagdo Nexo Jornal
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagédo do
site Nexo Jornal no periodo da coleta.

Mais um exemplo pode ajudar a compreender melhor o que estamos aplicando
como regime de publicacéo. Temos em seguida o grafico das publicacdes do site
“Viomundo”. Este é um arranjo liderado por um jornalista muito experiente,
que ainda trabalha em outro veiculo hegeménico, em S&o Paulo e juntamente
com mais uma jornalista, baseada em outro estado, fundaram e produzem o

jornalismo do “Viomundo®”.

GRAFICO 1 - Regime de Publicagéo do Viomundo
Viomundo
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Fonte: Arquivo CPCT - o Regime de Publicag#o do site Viomundo no periodo da coleta.
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Oregime de publicacdo, no periodo de coleta, mostra-se relevante em termos de
uma equipe com duas pessoas, mas é intermitente: h& dias com oito publicac¢des
e outros com duas. Como tratar esse ciclo de periodicidade? Definitivamente,
ndo comporta. Dai nossa opgéo por regime de publicagéo.

Com relacéo ao regime de publicacdo nas redes sociais, verificamos que também
ndo podemos trata-lo como periodicidade. Os quadros que seguem comparam
o regime de publicacdo dos trés arranjos acima citados no periodo da coleta de
01a08/10/2018 e de 22 a 29/10/2018.

Regime de publicagao dos Jornalistas Livres, Nexo e Viomundo no Facebook

Facebook Facebook
313":[';‘: I‘_Jlsl;gos Nexo Viomundo g;;‘i'g‘: [113:2; Nexo Viomundo
08/10 29/10
Post totais 11336 1210 873 Post totais 26091 1324 1031
Post autor 430 106 51 Post autor 973 106 76
01/10/18 45 14 13 22/10/18 92 14 16
02/10/18 60 13 6 23/10/18 99 15 10
03/10/18 48 13 5 24/10/18 106 12 8
04/10/18 58 14 4 25/10/18 110 15 8
05/10/18 58 15 8 26/10/18 163 16 10
06/10/18 77 13 6 27/10/18 212 11 5
07/10/18 60 11 4 28/10/18 148 10 7
08/10/18 24 13 5 29/10/18 43 13 12

Fonte: Arquivo pesquisa CPCT - regime de publicagao Facebook.

No quadro do regime de publicacdo no Facebook dos trés arranjos em analise,
para exemplo, temos algumas questdes interessantes. Em primeiro lugar, rea-
firmar a adogéo do conceito de regime de publicacéo para tratar dos intervalos
e ritmos de publicacdo também no Facebook; visto que é impossivel falar de
periodicidade nesse tipo de midia. Em segundo lugar indicar que temos dois




regimes de publicacio, um da funcio-autor, ou seja, do préprio arranjo (Jorna-
listas Livres, 430 e 973; Nexo, 106; Viomundo, 51 e 76) e o outro, das postagens
de comentarios, seguidores, seguidos etc., conforme a logica de hiperlinks do
Facebook. Essas interacdes mostram o fluxo de rede e os rastros das conexoes
de cada arranjo com seus leitores.

No Twitter, o regime de publicacdo também é intenso. Todos os trés arranjos
publicam em ritmos bastante acelerados e também ali se trata de observar
o regime de publicacgéo. Vejamos o ritmo de uma parte do dia de coleta dos
Jornalistas Livres.

Um texto do caderno Ilustrada publicado
na quinta (18) esta repercutindo nas redes

https://twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25 | sociais nas ultimas horas por sugerir agdo

statuses/1055492514206093312 12:13:20 de bots (robds) nos comentdrios da publi-
cacdo da Folha no Twitter. https://t.co/
BfamTQYC9n

AGORA: A vereadora Mariana Conti e
Valério Arcary falam em atividade sobre

https://twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25 . .
democracia e elei¢des em evento pro-

statuses/1055496451256713216 12:28:58 e T G [ me—— — Y
xOOMESBDgR
Nao adianta pedir desculpas daqui a 50
https://twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25 ansf dad st q
statuses/1055496952761081856 12:30:58 | | celesadademortaciaestano cerne do
jornalismo

https://t.co/2qke VWgPrh

Conheca a histéria de Aparecida das Dores
Silva, de Livramento de Nossa Senhora
(BA), e saiba como @Haddad_Fernan-

do mudou sua vida como Ministro da
Educacao. Ela é a primeira de treze irmé&os
aingressar no ensino superior. #Hadd-
adEEducaciio https://t.co/gRcug8tsow

https://twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25
statuses/1055506478784802816 13:08:49

A danga que nos une nos fortalece
por Caleidos Cia. de Danga https://t.co/
aSDdulbgPF

https://twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25
statuses/1055510001178025984 13:22:49

Vamos introduzir uma agenda estratégi-

ca de transicéo ecolégica que colocara as
politicas ambientais, territoriais, regionais,
produtivas, cientificas e educacionais como
aliadas e instrumentos para construir as
bases para um Brasil do futuro mais pros-
pero #HoraDaVirada

https://twitter.com/J_LIVRES/ 2018-10-25
statuses/1055510441882017793 13:24:34

Fonte: Pesquisa CPCT regime publicagdo Twitter Jornalistas Livres



Esse pequeno quadro demonstra o ritmo de postagem no periodo coletado. Aqui
apenas um exemplo do que ja discutimos no Capitulo II. Entre essas mensagens
ha um intervalo médio de 14 minutos e cinco segundos. Mas, a diferenca do
ritmo entre as postagens vai de 38 minutos a 2 minutos. Ou seja, também ai se
comprova o regime de publicac&io como o conceito mais adequado para registro
dos intervalos de publicacao.

O regime de publicacgéo esta diretamente vinculado ao dispositivo comunica-
cional. No jornal impresso, outro dispositivo, a periodicidade, pode ser aferida
e acompanhada. Essa nocéo de intervalos determinados e estabelecidos para
a producéo online néo séo pertinentes. Os ‘fechamentos’ sdo descontinuados,
intermitentes e constantes. Mesmo o termo - fechamento - cai em desuso.
(Eram falas comuns entre profissionais da velha guarda: “fechar depois do
Jornal Nacional”, “sexta-feira de ‘pesco¢do’ para fechamento da revista que
circula no sdbado”).

O regime de publicacéio também é determinado pelo tamanho das equipes,
quantos séo os parceiros que entram no processo de producéo e circulagéo das
informacdes. Depende de infraestrutura de softwares, de rede e de expertise
nas diferentes linguagens que o online oportuniza utilizar. A producgéo de um
podcast pode ser feita de um celular, mas se houver um esttiidio e equipamentos
adequados, ou préximos aisso, como vimos, por exemplo no arranjo Central 3,
certamente a producéo serd em outro ritmo e com outra qualidade.

As condicoes de producédo no Nexo Jornal, organizado como empresa jornalistica,
ndo séo as mesmas de Jornalistas Livres, um arranjo coletivo, com trabalho
voluntario, no qual toda a organizacéo do trabalho ¢ online, inclusive decisdes
de pauta, cobertura e publicacdo. O montante da producéo e a qualidade dela
também se expressa no envolvimento e na adesdo de um nimero expressivo de
profissionais a causa do jornalismo, comprometido em reportar acontecimentos
por outras vozes que ndo aquelas hegemonicas. Séo organizacgdes diferentes que

requerem tipos especificos de “gestédo” da atividade jornalistica.

As condicdes de producgéo do discurso jornalistico no “Opera Mundi”, por
exemplo, séo bastante diferentes daquela da “Midia Ninja”. Trabalham para
colocar em circulacéo outras vozes, outras narrativas sobre o jogo do poder, mas
articulam essa acéo por meio de formas de organizacdes também especificas.



O perfil coletivista e ativista do “Midia Ninja”, inclusive com perspectiva de
formacdo cultural, tem um regime de publicacéo que destoa do “Opera Mundi”
com sua equipe de jornalistas profissionais e estagiarios, focados no jornalismo
internacional.

As condicgoes de producéo em termos de equipe, projeto e ideal de jornalismo,
recursos e linha editorial véo propiciar determinada maneira de tratar o tem-
po e o espaco no online. E esse modo de contar, condicionado por todas essas
especificidades, traz em relevo o problema do tempo/espago da matéria e de
sua circulagéo.

O Cronotopo

Nossa apropriacéo do termo cronotopo pressupde um deslocamento da literatura
para o jornalismo. Baccega (1995) discute os aspectos que compdem o discurso
da Historia e o discurso da Literatura. A autora trata desses dominios para nos
fazer ver que os relatos de cada um deles bebe no seio da vida cotidiana: “no
cotidiano que a histéria e a ficcdo buscam sua matéria prima” (p.85). E essa
compreenséo que nos faz pedir licenca para o deslocamento do uso de crono-
topo da literatura (ficcéio) para o jornalismo, como o dominio do cotidiano que
vai abastecer o relato histérico. No dominio do jornalismo, tempo e espaco sdo
(foram) fundamentais. Quando e onde séo duas questdes primevas a serem
respondidas, ou foram. Isto porque, com o digital, o dispositivo comunicacional
nos dé a resposta sem a necessidade de marcarmos o tempo e o espaco fisico. O
online nos coloca outra dimensao em que a simulacéo do aqui e do agora (duas
categorias enunciativas fundamentais) esta presentificada. E por essa légica do
dispositivo comunicacional que a narrativa jornalistica passa a tratar o cotidiano.

O tuite dos “Jornalistas Livres”, dia 25/10/2018, 12:30:58: “Ndo adianta pedir
desculpas daqui a 50 anos. A defesa da democracia estd no cerne do jornalismo

https://t.co/2qkeV WqgPrh”, pode nos servir de exemplo.

Afrase de 119 caracteres fazuma relacdo interdiscursiva com o tipo de cobertura
que a imprensa hegemonica fez das elei¢cdes de 2018, sobretudo com relacéo
ao candidato do Partido dos Trabalhadores, e o golpe militar de 1964, com os
apoios dados a esse feito pelo jornalismo de entdo. Séo dois tempos histdricos,
séo duasrealidades diferentes, mas a trajetéria do personagem principal - Bra-



sil - é que esta sendo contada. Também a trajetdéria de um tipo de jornalismo,
que se autodeclara profissional, mas esta sempre de ‘rabo preso’ com a classe
dominante, para além de governos. Esse pequeno tuite traga uma trajetoria
entre Jodo Goulart, resisténcia a ditadura e Dilma Rousseff. Passa por varios
discursos, da Historia, do jornalismo, e da desculpa que, sobretudo, Rede Globo
fez e, muito acanhadamente, a Folha de S. Paulo. Essa interdiscursividade traz
elementos intertextuais de referenciacéo por meio do termo “daquia 50 anos”,

e por meio de links que permitem ao leitor acessar os textos originais.

Podemos discutir o cronotopo ainda em outro exemplo. Trata-se de uma noticia

no “Nexo Jornal”, publicada em 29/10/2018, portanto, p6s-eleitoral.

Titulo da . . Instancia de Instancia de Instancia de Titulo das
o Autoria Género - L . M o
matéria selecao composicao Circulagao matérias
. Ha links para
Foto de agéncia P
Museu darain (Reuters) e 0s temas
Este . Relatério de : abordados:
gressos para me- links para os oA s
museu . parlamento ciéncia
. . dicos entregarem oA s documentos que -
oferece vi- André Ca- . ; britanico S e saude”,
. e Noticia | aseus pacientes, pautam a noticia; | , .
sitascomo | bette Fabio . + release ) - sociedade
associando arte ao fim da matéria u ”
tratamento ¥ . de museu - e “cultura”.
, e salde (saude ha link para outra .
de saude canadense - Nao ha tags,
e arte) matéria comple-
hashtags ou
mentar .
comentarios

Fonte: Pesquisa CPCT, site do Nexo Jornal 29/10/2018.

E um texto que noticia para o leitor brasileiro a existéncia de um museu ca-
nadense que oferece aos médicos 50 ingressos anuais. Como se 1é no quadro
anterior, titulo, autoria, género, fonte, composicéo e circulagéo permitem uma
leitura que transita do Museu no Canada, ao relatorio do parlamento britanico,
aoutras matérias relacionadas, além da relagdo arte e satide, em um contexto
brasileiro em que néo temos infraestrutura para saude de todos e muito menos
acesso a arte para todos. O tempo e o lugar estéo a servico de um relato sobre
como se trata as pessoas no Brasil. Essa noticia é noticia, porque aqui néo temos
sequer atendimento médico, quanto mais médico e museu. S&o os deslocamentos

favorecidos pelos links que oportunizam esse tipo de relato.

No dia 5/10/2018, “Viomundo” publica a matéria que analisa resultado de
pesquisa eleitoral pré-primeiro turno. O titulo, a autoria, o género, a fonte e



a composicéo do artigo mostram o efeito de sentido produzido pela relacéo da
campanha de 2018 com a de 1985.

Instanciade  Instanciade

Titulo da matéria Autoria Género ~ e Instancia de Circulagéao
selegé@o composigdo
Balango das pes- .
) 9 P Texto analisa .
quisas: Bolsonaro Ha foto em preto e branco
: R os dados de A s
ainda esté longe de ) . de Janio Quadros acompa-
vencer em primeiro pesquisa Fonte: Poder nhada do slogan “varre, var
P DaRedagéo | Andlise | eleitoral Data 3609, Data 2108 " !
turno, mas surpre- re vassourinha”, o texto tem
Folha, sobre Folha, s
sas acontecem — A hiperlink para outro texto do
o primeiro ,
como em 1985, em veiculo e uma retranca.
~ turno.
Séo Paulo

Fonte: Pesquisa CPCT, site do Viomundo 5/10/2018.

E a composicio com slogans, links e foto da campanha de 1985, simulando que
Bolsonaro seria um novo ‘Janio Quadros’, um populista conservador, atabalhoado
que cai ao gosto do eleitor. As fontes séio o DataFolha e o site Poder 360, de Fernan-
do Rodrigues. A época as pesquisas indicavam vitéria ao ‘principe da sociologia’
Fernando Henrique, mas foi Janio quem ganhou. N&ao ha traco histérico e nem
conjuntural que permita fazer relacéo entre Janio Quadros, em 1985, e Bolsonaro,
em 2018, somente héa ai os recursos intradiscursivos, ou seja, da prépria midia,
e a dissimulac&o de certo desarme do discurso anti-bolsonarista. Afinal, Janio
mostrou-se bem mais inofensivo do que o propalado a época. No mais, o efeito de
sentido de amenizac&o da figura de Bolsonaro, pode ser relacionada com a figura
de Janio Quadros pelo estilo burlesco, desarrumado e simpldrio que também se
relaciona a imagem criada para o entdo candidato a presidente. Assim, recorre-
-se & Historia e ao imaginario de um personagem para tratar de outro, em outro
lugar (presidéncia e néo prefeitura) e tempo. A banalizacdo do mal.



VICMUNDO

Balanco das pesquisas:
Bolsonaro ainda esta longe de
vencer em primeiro turno, mas
surpresas acontecem — como
em 1985, em Sao Paulo

Fonte: Viomundo, 5/10/2018.

Assim, o movimento dialégico dos discursos faz operar tempos e espacos que

criam o ambiente do cronotopo narrando o acontecimento.

Retomando Amorim (2006, p. 103), que comenta Bakhtin, temos que o tempo
marca em sua conexdo com o espaco a transformacéo do homem (heréi), dos

fatos a serem narrados.

[Bakhtin] Parte, do tempo, para identificar o ponto em que este
se articula com o espaco e forma com ele uma unidade. O tempo,
[..] ¢ adimensao do movimento, da transformacaol...]

A aceleracéo do tempo e a desespacializacéo, gerados pelo online, criam a sen-
sacéo do eterno presente conectado. O jornalismo entra nessa dimenséo pela

porta do regime de publicacéo, as marcas de interrupcéo da periodizagdo néo



s8o mais necessarias, as informacdes séo reportadas nesse fluxo constante de
postagens, atualizacdes, republicacdes, links e circulacdo por meio de diferentes
dispositivos. Assim, a narrativa vai se transformando a medida que saido sitee
vai para a pagina do Facebook, depois para o Twitter, o Instagram ad aeternum.

Essa forma de narrar exige mais dos narradores jornalistas. Eles e elas estdo
conectados mais tempo. Se a equipe é pequena, essa condicéo sera revelada na
maior ou menor intermiténcia do regime de publicacdo e nas formas que se bus-
card construir para encontrar eixos de continuidade e presentificagéo da atuacéo
do arranjo. As condigdes de producéo ao atenderem a essaslégicas do dispositivo
comunicacional podem levar a densificagéo do trabalho, ao aumento do ritmo
e das horas trabalhadas. Sdo aspectos que o produto jornalistico vai revelar.

Crafico regime de publicagéo do arranjo Nos, mulheres da periferia

Nos, Mulheres da Periferia

25

g

15

=g=Regime de publicagéo Resultado 1° Coleta  ==ge= Regime de publicagBo Resultado 2° Coleta

Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site
N6s, Mulheres da Periferia no periodo da coleta.



@_ Nas, mulheres da periferia @ -
8 de outubro de 2018 - @

NOSMULHERESDAPERIFERIA.COM.ER

Mulheres da periferia de SP dizem porque Bolsonaro néo
as representa

Q‘O 43 2 comentarios & compartilhamentos

o Curtir ﬁ"

(J Comentar &> Compartilhar

Fonte: Nés, mulheres da periferia, pagina no Facebook, 8/10/2018.

Veja-se o regime de publicacéo do arranjo Nés, mulheres da periferia: séo duas
matérias em cada semana de coleta. As jovens jornalistas tém outro trabalho
para manter seu sustento. As reunides de pauta, a cobertura e a producgéo séo
realizadas nos espacos entre o emprego, o estudo e as atividades domésticas
(Figaro, 2018a). As pautas sdo locais e abrem espaco para as vozes das mulheres
dasregides pobres da cidade. A singularidade do fato reportado pela voz de uma
mulher, conectada a aspectos particulares das eleicdes e aos universais dos
direitos humanos. E o cotidiano de ‘lutadoras’ que se desvela no tempo/espaco
relatado pelo N6s, mulheres da periferia. De certa forma, é a transformacéo
dessas mulheres (heroinas?) que se conta no tempo/espago criado pelo discurso.



3. As instancias de sele¢ao, de composicao
e de circulacao e os géneros do discurso jornalistico
dos arranjos alternativos e independentes

No Capitulo 1, onde discutimos os aspectos tedrico-metodolégicos desta pes-
quisa, apresentamos, no item 3, uma trajetoria de discusséo sobre os critérios
de noticiabilidade até decidirmos desenvolver nosso ferramental pela via de
um outro caminho, o das instancias de sele¢éo, composicéo e circulacéo. Essa
deciséo foi tomada para darmos continuidade ao objetivo de, a partir do mundo
do trabalho, compreendermos as condi¢oes de producéo do produto jornalistico
dos arranjos alternativos aos conglomerados de midia.

Aorealizarmos a anélise da produgéo de um a um dos arranjos no Capitulo 2,
no qual estdo identificados o regime de publicacgéo, os temas, as instancias e os
géneros jornalisticos, verificamos como as condigdes de producao - sobretudo
infraestrutura, recursos financeiros e disponibilidade de tempo - incidem nas
decisdes do que sera reportado, circulado e como isso sera realizado.

Nos respectivos sites e paginas no Facebook e contas no Twitter, encontramos
uma gama de atuacao cujo regime de publicacéo ja foi bastante discutido, e que
revela particularidades da organizacéo do trabalho de cada arranjo. Aslinhas
editoriais s@o o norte geral que vao sendo concretizadas nos desafios de todos
os dias fazer o arranjo permanecer, mostrar-se vivo e ativo. Sim dizemos vivo,
porque nessa trajetéria de trés anos da pesquisa, alguns arranjos deixarem
de publicar e/ou sairam do ar, como é o caso do “Brasis” e do “Democratize”.

As instancias

A instancia de selecdo comporta a selecdo do tema (assunto, pauta) e da fonte
a partir dos quais se seleciona o acontecimento a ser reportado. A instancia de
composicdo é onde esta o tratamento dado ao que se esta reportando. Como
se articulam as fontes, o texto, a foto, links, se hd composicdo com linguagens
hibridas, videos, podcasts, infograficos, charges, memes, tags. A instancia de
circulacéo é a tentativa de verificar quais estratégias o arranjo adota para fazer
circular seu contetuido. Hiperlinks com as redes sociais, compartilhamento por



hashtags, comentarios, likes e todas as formas novas de conexao com parceiros
por meio de republicacéo, retuites etc. Esse conjunto vai alinhar-se as carac-

teristicas que nos permitem identificar géneros.

Dessa forma, quando identificamos os elementos que compdem cada uma das
instancias, estamos operacionalizando uma maneira de analisar o processo
produtivo da matéria publicada. Essa estratégia se mostrou mais objetiva do
que a adocéo de critérios de noticiabilidade, pois conforme ja discutimos, tais
critérios sdo adaptaveis e difusos, ndo permitindo cumprir o propdsito da

nossa pesquisa.

No exemplo que segue, classificamos a matéria publicada no dia 26/10/2018,
pelo “No6s, mulheres da periferia”. Como se 1€ estdo explicitados titulo, autoria,
género, instancia de selecdo, instancia de composicao e instancia de circu-
lagdo. Cada um dos elementos foi identificado e com eles podemos ter mais
evidente como se d4 a abordagem jornalistica do arranjo. Desse modo, no dia
26/10/2018, o “N6s, mulheres da periferia” mobilizou o trabalho de Semayat
S. Oliveira para fazer a cobertura de um acontecimento no centro na cidade
de Sao Paulo. Tratava-se de uma manifestacio de evangélicos contra o entéo
candidato a presidéncia, Jair Bolsonaro. A escolha deste tema, no conjunto
de possibilidades de acontecimentos, tem de particular a relacdo com as po-
pulacdes trabalhadoras da periferia muito adeptas a esse tipo de organizacio
religiosa. A singularidade do fato (Genro Filho, 2012) esta resguardada quando
as fontes escolhidas para a realizacdo da matéria séo as mulheres, cidadas
comuns e liderancas evangélicas que participam da manifestacéo e relatam
seus motivos e propostas. Sdo mulheres negras, evangélicas, periféricas, assim

autodeclaradas, que defendem a democracia.

A instancia de composicdo comporta a nota de abertura, texto escrito com as
informacdes sobre o qué, quando, onde, quem do acontecimento. As fontes fazem
seu relato no video a que o leitor tem acesso por link. Ha fotos e chamadas para
outras matérias do arranjo. Na instancia de circulacdo, foram identificadas
tags: genocidio, paternidade, periferia e racismo, ha indexacéo na tematica
Direitos. Ha botdes que rementem para um conjunto de outras paginas de

redes na internet. Ndo identificamos comentéarios, ha 67 curtidas na matéria.



Titulo da o Instancia Instancia de Instancia de
Género

matéria de selegéo composicéio Circulagao

Sem comentarios. Uso das
tags: genocidio, paterni-

Um hipertink externo. dade, periferia e racismo.

Leia mais ao final . s
: - Uso da categoria tematica
O amor vai com sugestdes de o .
- Direitos como indexador
vencer o . Mulheres outras matérias do . . N
R Noticia/ 1 ; . interno do site. Botées para
odio”: evan- Sema- . evangeli- arranjo relacionadas . .
1 Video . compartilhamento direto
gélicas yats. cas, prota- ao tema e um video - X
A reporta- . da matéria para Twitter,
ocupam as Oliveira gonistase que complementa .
gem . - Pinterest, Tumbler, Google
ruas contra andnimas amatéria trazendo . x
. . +, Facebook e ha opcao de
Bolsonaro mais depoimentos X e -
: curtir a matéria no proprio
de manifestantes o
resentes no ato site via link do Facebook.
P : Areportagem obteve 67
curtidas.

Fonte: Banco de dados do CPCT/ site Nos, mulheres da periferia,2018.

O “No6s, mulheres da periferia” publicou no site, no periodo da coleta, quatro
matérias, trés reportagens e uma noticia. O tema da eleicéo é sempre contex-
tualizado as demandas da periferia: a roda de samba, interesse das periferias
nos programas dos candidatos, a manifestacao de religiosas, as mulheres da
periferia na manifestacio #elen&o.

No Facebook, o regime de publicacéo é maisintenso no periodo da coleta, foram
63 postagens. As fotos e os videos com as falas das mulheres séo as formas pri-
vilegiadas de composicéo. A circulacéo é a prépria disponivel na plataforma e
se relaciona com o site do arranjo.

Assim, os géneros noticia e reportagem, em video e/ou texto, tém como fonte
privilegiada as mulheres, negras e periféricas. Sdo jovens, senhoras, rostos

comuns, sempre belos e dignos, com falas afirmativas e vigorosas.

As jornalistas fundadoras do “Nds, mulheres da periferia” cumprem assim
o propdsito de sua linha editorial, dentro dos limites que tém em termos de

tempo para o trabalho jornalistico do arranjo e de recursos para financia-lo.

Sobre o género noticia podemos dizer que ele tem se expandido, mostra-se com
cronotopo cuja expressdo tempo-espacial € outra. O online permite por meio de
hiperlinks saltar dos elementos informativos basicos presentes em uma noticia
para outras composicoes em didlogo direto com a noticia, ou mesmo extrapolando
o tema e alargando a abordagem. E um recurso ja bastante usado abrir o tema



com anoticia e juntar a elaum video com a reportagem, ou um conjunto de fotos,
amoda de um portfélio, ou mesmo audio com a prova de determinada fonte. K
um efeito de aspas em que outras informacdes corroboram o que foi noticiado.

Como afirma Giacomini Botta (2015, p.123) “os géneros sdo estruturados em
determinados formatos”. Os formatos estdo diretamente vinculados aos tipos
de suporte: impresso, televisivo, oral, online. Segundo Mikhail Bakhtin (1992),
o0s géneros sdo muitos, pois sdo enunciados mais estabilizados que se consti-
tuem em relagdo ao tema, aos interlocutores e aos seus objetivos. O autor trata
de classificar os géneros em primarios (mais simples, vinculados a oralidade
cotidiana) e os secundarios (mais complexos, sobretudo, relativos ao escrito,
a uma comunicacéo cultural, cientifica). Como salienta Bakhtin, essas duas
categorias de géneros do discurso se entrelacam, pois o discurso secundario se
atualiza nas relagdes sociais entre os falantes. Podemos tomar como exemplo,
as conversas presenciais entre amigos, como sendo de um género primario
que, transmutadas para o aplicativo WhatsApp, ou qualquer outro, sofrem
alteracéo. Veja-se que o género priméario sofre ai uma mudanca dada pelo mi-
dium, pelo distanciamento, pela agilidade do gravado ou do escrito em sinais
e simplificacdes da escrita. Houve uma alteragéio no género, uma imbricacio
que faz pensar o midium como simulador do presencial, mas também como
um arquivo, registro gravado, texto, imagem e som, de documentos. Quando se
trata do jornalismo online ha semelhante alteracdes nos géneros jornalisticos,
sobretudo, naquelas que incidem nas formas vindas do impresso.

Corroborando a afirmacédo de Bakhtin, de que os géneros do discurso refletem
de maneira imediata, sensivel e 4gil a menor mudanca na vida social (1992,
p-285), as mudancas na vida social com a reestruturacgéo produtiva, o trabalho
digital online implicam em mudancas nos géneros do jornalismo e no proprio
jornalismo como um género do discurso. Assim, quando trabalhamos na analise
da producéo dos arranjos jornalisticos e identificamos as instancias de selecdo
- tema e fontes, instancia de composicéo e instancia de circulagéo, estamos tra-
balhando para identificar os géneros dos discursos. Mais uma vez, repetimos a
produtividade do conceito de dispositivo comunicacional (Maingueneau, 2001,
Figaro, Grohmann, 2017) como o conjunto dos elementos - midium, discurso,
situacéo de enunciacéo, situagéo de recepcgéo e situacéo de circulacio - como
muito relevante para entendermos o produto comunicacional.



De outra forma e perspectiva, mas reiterando a importancia do dispositivo co-
municacional, Charaudeau (2006) afirma que “Os géneros de informacéo séo,
como ja demonstramos, o resultado do entrecruzamento das caracteristicas de
um dispositivo, do grau de engajamento do sujeito que informa e do modo de or-
ganizacgio discursivo que é escolhido” (p. 212). Assim sendo, no jornalismo online
os géneros tradicionais atualizam-se diante das caracteristicas de um dispositivo
comunicacional que simula a presentificacéo, a instantaneidade, a conex&o
horizontalizada e assincrona, um regime de publicagéo e um cronotopo préoprio.

Asinstancias de selecdo, composicéo e circulagéo sdo elementos que permitem
compreender essa movimentacao entre os géneros. Vejamos mais um dos nos-
sos arranjos. Desta vez, analisamos a estratégia compositiva do “Midia Ninja”
para a noticia do dia 8/10/2018, “Midia internacional alerta sobre o risco de

Bolsonaro para o Brasil e América Latina.”

Titulo Arranjo Data Género Instanc1~a &3 Instancl:a gle Instancia de circulagao
selegé@o composigéo
Arte gréfica com os
Midia Elei¢ao nomes de alguns dos
Internacional presidencial. veiculos (33 ao todo).
alerta sobre Matéria a . . botdes com opgdes de
X . ~ Links dos veicu- .
o risco de Midia 8/10/ - repercussao . compartilhamento para
i Noticia . . los de imprensa . o
Bolsonaro Ninja 2018 internacional . s sites de redes sociais,
. : internacionais : -
para o Brasil sobre riscos caixa de comentario
e América davitoria de do Facehook, arte com
Latina Bolsonaro pedido de doagao
financeira

Fonte: Pesquisa CPCT/ site do Midia Ninja, 08/10/2018.

Ainstancia de selecdo da matéria, comporta tema e fonte, e o “Midia Ninja”, em
sua cobertura engajada na campanha eleitoral contra Bolsonaro, publicou em
forma de noticia, como repercusséo, a preocupacéo da imprensa internacional
com a possibilidade de vitdria de Bolsonaro. A noticia foi publicada no dia 8/10,
portanto ja com o resultado do primeiro turno, e recorre a citacdo de 33 veiculos
internacionais que se manifestaram. A noticia, nainstancia de composicéo, além
de citar os veiculos, também coloca os links que remetem a eles, possibilitando
assim ao leitor comprovar o que foi afirmado, navegando pelas paginas origi-
nais. Na instancia da circulacéo, a matéria comporta botdes que remetem as
redes sociais e possibilita comentarios e compartilhamentos. Ou seja, a noticia



extrapola suas caracteristicas tradicionais de relatar um fato e dar a fonte dele,
para permitir por meio dos links a intertextualidade para além da citacéo e da
parafrase, levando o leitor ao contexto do outro veiculo de informacéo.

O post do “Midia Ninja” no Twitter, em 1/10/2018, é quase uma brincadeira juvenil.

Além da hashtag e do trocadilho café com Boulos (candidato do PSOL a presi-
déncia) ha as figurinhas da xicara de café e do bolo. Tudo isso para chamar o
leitor (chamada) para ver o video ali postado. A descontracéo é convidativa e
vaida chamada de um evento, para comenta-lo e permitir que se adentre, por
meio do link, para assisti-lo.

Data da postagem Texto da mensagem

#AoVivo mais uma edigéo do Café com Boulos sobre voto util
2018-10-01 09:26:44 e comenta o debate de ontem na RecordTV. Acompanhe e video 21
interaja!

Fonte: Pesquisa CPCT, Twitter do Midia Ninja, 1/10/2018.

Outro exemplo pode ser retirado do site do arranjo Mobilize Brasil. Este vei-
culo discute as condicdes e as alternativas de mobilidade no pais. No dia 3 de
outubro de 2018, publicaram uma noticia, seguida de entrevista com o ciclista

que cruzou a América do Sul - do Brasil ao Chile - de bike.

Titulo Autoria Género Instancia selegao Instan(_:1a~ Instancia circulagéo.
composigéo
. Entrevista com 1 foto no banner da
Paulistano che- . . s
) - Um ciclista peda- o personagem, o | noticia do ciclista nos
gaa Valparaiso, | Marcosde | Noticia/ - . . .
j . lou 1.930km entre jornalista Diego andes / 1imagem do
no Chile. De Sousa entrevista i )
: o RS e o Pacifico Salgado / Google | Google Maps no meio
bike
Maps do texto

Fonte: Pesquisa CPCT, site do Mobilize Brasil, 3/10/2018.

Esta composicao ja é bem usada. Titulo, foto, legenda, noticia com as informa-
¢Oes basicas, mapa do percurso (Google Maps) e a entrevista, com as falas do
protagonista em cores destacadas. Os recursos do online permitem ampliar
foto e ver o trajeto no mapa. De toda forma, o relato pessoal do ciclista desta-
cado em cor de texto diferente do restante, permite ao leitor, a estratégia de ler



somente as falas do ciclista, como um depoimento da trajetéria. Esta ai outro
exemplo de cronotopo, pois o caminho trilhado é o percurso em que tempo/
espaco sdo materializados na transfiguracéo do ciclista ao superar suas metas
e conectar-se com as comunidades locais.

e
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Paulistano chega a Valparaiso, no Chile. De bike

De Rio Grande (RS) a cidade chilena foram 1.930 km pedalados, via Uruguai e Argentina, pelos Andes, até Pacifico
Tamanto 2 tonte [ B | Tamanto onginst [[E] Comunicar ero [ tmprimi [E] Ervinr por c-men (AT RS R
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0 jornalista Diego Salgado estava ontem (2) em Los Andes quando ~-wmm-mmnwmum
falou ao Mobilize. Ele chegou a cidade chilena na noite de segunda- b

depois de descer 60 km pela estrada repleta de curvas e de

hées na Cordilheira dos Andes, entre a Argentina e o Chile . P P e
lguns pontos eu alcancava 45 km/h e seguia perigosamente ao

e mas

Fonte: Site Mobilize Brasil, 3/10/2018

Ja osite “Lado M”, fundado em 2014, afirma-se como: “um portal sobre empode-
ramento e protagonismo feminino.” Produz reportagens entre outros discursos
para propagar o protagonismo feminino. Tem um regime de publicacédo bem
irregular e no periodo de coleta da pesquisa houve apenas dois dias de publi-
cagdes de resenhas criticas de livros e filmes. Uma das resenhas é a do filme
Cinco Gragas, da cineasta turca Deniz Gamze Ergtiven” Como esta descrito
nas instancias de selecéo e de composicéo, trata-se de um texto escrito sem
maiores recursos para potencializar a leitura e conhecer o filme. Além da foto
n#o ha links. E uma composicio bastante tradicional, bem préxima do texto
impresso. A instancia de circulacio, mostra organizacéo da se¢cdio em tags e as
reacoes dos leitores por meio de emaji (claps).



Instancia
composi¢cao

Instancia
selecdo

Instancia circulagéo.

Titulo Autoria Género

O peso de ser 72 reagoes (claps).

Craciela - I Ha uma foto do filme N@o ha comentarios.
mulher retra- " Critica de | Nao ha fontes, . s ..
. Pacién- . X ) sem legenda. Né@o ha As tags sao: Cultura
tado em cinco . cinema | além do filme. X L e
cia links. Lado M; Brasil; Filmes;

gragas Resenha; Criticas

Fonte: Pesquisa CPCT/ Lado M, 7/20/2018.

“Justificando”, como se 1é no titulo, é um veiculo voltado & comunidade de
juristas. Teve um regime de publicagdo bastante intenso nos periodos de co-
leta, com a pauta voltada para as elei¢des para presidente. Majoritariamente,
o arranjo publicou artigos de colaboradores. O género artigo foi trabalhado de
forma bem adequada ao dispositivo comunicacional online. Como exemplo,
podemos comentar o artigo de 22/10/2018.

O titulo ja indica o estilo polémica, visto o enunciado ser uma questio retd-
rica. Muito bem estruturado, a base do argumento é o ordenamento juridico
do pais confrontado as posicdes abertamente ilegais do candidato Bolsonaro:
uso de fake news, fala sobre controle do STF. Essas escolhas tém na instancia
de composicéo elementos adequados a escrita online: foto montagem e 16 links
internos - intertextualidade, e um hiperlink que remete a texto anterior do
autor - intratextualidade. Na instancia de circulacdo, usam-se botdes para
compartilhamento, mas ndo hd espaco para comentarios. O material também

esta organizado em tags.

. A Instancia Instancia de Instancia de Instancia de
Titulo Autor Género » " e N -
selegao/tema selecéao/fonte composi¢cao circulagéo.
Montagem sobre
foto histérica de
agentes nazistas,
. 16 links internos Nao ha
Questiona como L L ¥
P Posigdes publi- com contetidos espago para
juristas podem . L.
. cas da campa- relacionados ao comentarios,
Que tipo votar em Bolso- . .
- nha Bolsonaro temaehaum h& compar-
dejurista Bruno . naro, usando para L . X
. Artigo . L (controle do hiperlink especi- tilhamento
vota em Baghim isso o proprio . .
STF,uso de fake | fico, no meio do para redes
Bolsonaro ordenamento . N ) ey
L . news, intoleran- | texto, paraartigo | sociais (9,5K
juridico violado . . .
) ciaa minorias) anterior do autor, | no Facebook),
pelo candidato. - s
algo que ndo ha varias tags
€ usado como
forma de edigéo
pelo arranjo.

Fonte: Pesquisa CPCT, site Justificando, 22/10/2018.




A Agéncia “Envolverde” é um dos arranjos do nucleo 3 (Figaro, 2018a, p.48) que
pratica jornalismo voltado a prestacéo de servicos. Produz pesquisas, contetidos
e trabalha com publicacdo de interesse a partir de releases de divulgacédo das
organizacdes. No periodo da coleta, manteve um regime de publicacéo intermi-
tente e as pautas néo trataram diretamente das eleicdes, mas foram trabalha-
dos temas durante a campanha e, muitos deles, foram temas combatidos pelo
candidato vencedor. Um exemplo é a noticia: “IPCC alerta para a urgéncia de
acOes contra as mudancas do clima”. A escolha deste tema e a selecéio das fontes,
dando espaco a instituicdes como ONU e Greenpeace, oferece argumentos de
autoridade para o alerta de risco a floresta. A instancia de composicéo usa foto,
mapa de satélite informando pontos de calor. A instancia de circulacéo tem
tags de organizacéo da matéria, botdes para se compartilhar nas redes sociais
e comentarios, inclusive resposta do editor a critica recebida pela publicacéo
da noticia. Dessa forma, a noticia é enriquecida com possibilidades de inter-

textualidade e de participacéo.

A Instancia P R
. A Instancia de " Instancia de Instancia de
Autoria  Género ~ de selegéo/ . . -
selecao/tema composi¢ao circulagédo
fonte
Ha uma foto A
. . . ha dois comen-
Painel ilustrativa -
térios - um co-
Intergoverna- no banner de R
mentario critica
IPCC aler- mental sobre . destaque da L
Fonte: - o post originale
taparaa Mudangas ; noticia de um . .
A S estrategista o editor do site,
urgéncia Climaticas . > mapa de sa-
- internacional i~ Dal Marcondes,
de agdes Sem L. (IPCC) da télite da terra
. Noticia de Florestas responde o co-
contra as autoria ONU langa mostrando - .
do Greenpea- mentario. / Tags:
Mudan- resultados de pontos de o .
as do cenario estu ce, Paulo calor. / Nao Biodiversidade,
ga . Adario. el . Clima, IPCC, ONU
Clima dado relativo ha links. / Ha <
. - /Marcagéo ao
as mudangas areferéncia final: Greenpea
climaticas a0DS 13 da P
ONU ce/#Envolverde)

Fonte: Pesquisa CPCT/ site Envolverde 8/10/2018.
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Fonte: Envolverde - 8/10/2018.

Cabe destacar ainda mais um exemplo na andlise dos elementos de producéo
dos arranjos do trabalho do jornalista. Trata-se do “Nexo jornal”. Esta é uma
empresa de pequeno porte que se organiza, como ja destacamos em outros mo-
mentos, com uma estrutura bem proxima as empresas tradicionais de midia. No
entanto, promovem desde a sua fundacdo campanhas de assinaturas, entrega
de newsletters semanal para cadastrados, informe especiais, como balanco
semanal sobre a covid-19, e estéo associados a projeto do New York Times sobre
jornalismo digital. Desde a realizacéo da entrevista com a diretora editorial do
“Nexo”, em 2017, depois com a coleta do material produzido em 2018, o “Nexo
jornal” consolidou-se como um veiculo independente dos grandes conglomerados
de midia e afirma, segundo seu préprio enunciado: “produzir um jornalismo
que contribua para um debate publico qualificado e plural, e que seja capaz de
fortalecer a democracia brasileira”. K um trabalho jornalistico voltado a analise
e interpretacdo das informacdes, preza por um conjunto volumoso de oferta
de dados, sobretudo em infograficos, e apresenta um leque bastante amplo e
criativo de géneros jornalistico no online: podcast, infogréaficos, videos, galeria

de fotos, listas, quiz, newsletter entre outros (Giacomini Botta, 2015).



Como analisamos no Capitulo 2, no periodo da coleta da pesquisa, no site do
“Nexo jornal” as chamadas néo sdo separadas por editoria, masa prevalente na
frontpage é a Expresso, com 19 das 28 chamadas do dia analisado. As editorias,
segundo o préprio site, sdo: Expresso, Explicado, Grafico, Video, Interativo,
Entrevista, Servico, Ensaio, Podcast, Estante, Especial, Externo, Académico,
Profissoes, Léxico e Colunistas. No entanto, no site ha chapéus com outras
designacgoes como Debate, Entrevista e Tribuna, para as chamadas, o que nao
permite identificar quais sdo as editorias do veiculo ou se ele tem editorias

fixas.” (Capitulo 2)

No material coletado, entre 1 e 8 de 2018 e 22 e 29 de 2018, o Nexo teve um
regime de publicacdo com certa estabilidade, conforme mostra o grafico.

Crafico regime de publicagéo Nexo Jornal
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Fonte: Arquivo CPCT, 2018. Regime de Publicagéo do site Nexo Jornal no
periodo da coleta semana do primeiro turno e semana do segundo turno.

O regime de publicacdo mostra que, mesmo em um arranjo mais estabilizado,
aproducéo néo é tdo grande. As condicdes de producéo estdo demarcadas entre
funcdes e cargos no processo produtivo de um jornalismo feito essencialmente
via os recursos disponibilizados pelo digital. Ou seja, sem reportagem, sem de-
poimento de fonte coletada presencialmente, sem cobertura de acontecimentos.
O acompanhamento dos eventos é feito por meio da busca de informacgdes em

diferentes fontes e origens, sempre permitidas pelo disponivel na internet.



Documentos oficiais, pesquisas académicas, pesquisas de opini&o, institutos
de pesquisa, grande imprensa, imprensa internacional, enfim um mundo de

fontes possiveis de serem verificadas e buscadas via internet.

A essa situacéo, de um jornalismo mais analitico e interpretativo, junta-se
a criatividade em formatar géneros que apresentem as matérias. O podcast

“Durma com essa”, por exemplo, é bem criativo desde sua nomeacéo como

também na apresentacéo objetiva e ironica.

Instancia Instancia Instancia de Instancia
Titulo Autoria Género deseleciao/ de selegéo/ . de
composigéao . o
tema fonte circulagio
Introdugéo musical,
Cravagdes abre as falas dos
Conrado Cor- Podcast historicas apresentadores; voz
. salette, José introduzido | doscandida- | feminina e voz mascu-
O dia . . ) - .
s Orenstein e porlide que | tose leitura lina. Em revezamento, links para
seguinte a s Pdcast )
x Olivia Fraga. informa o de aspas apresentam a abertura redes
votagéo. E Durma . ) . -
Com colabo- leitor o pos em jornal do podcast, apresenta- sociais,
aressaca = - com ; . X ~ L
eleitoral ragéo de Laila Essa eleitoral imprenso: ¢éo de falas historicas acesso
brasileira Mouallem e desde 1989. 1989, dos candidatos sobre aberto.
Laura Cape- Audio de 1994,1998, as eleigdes, aspas de
Llhuchnik 10min22 2002, 2010, jornais impressos,
2014. mediados pelas falas
dos apresentadores.

Fonte: Pesquisa CPCT/ site Nexo jornal 08/10/2018.

Como se pode constatar no quadro anterior, com autoria de Conrado Corsalette,
José Orenstein e Olivia Braga, e com colaboradoras, o podcast “Durma com
essa”, no pds primeiro turno, trata de forma bem original o resultado das urnas.
Na instancia de selegéo tema e fontes sdo articulados na perspectiva histérica
para dar lastro a andlise da atualidade. Aqui também o recurso da interdis-
cursividade na composicao dos tempos faz a narrativa das eleicdes ganhar
outra dindmica, o cronotopo é trabalhado com pertinéncia ao trazerem para a
audigéo gravacdes histdricas, leituras de jornais de época, tudo para contextua-
lizar o processo eleitoral de 2018. A instancia de composicéo é pertinente aum
programa radioféonico, com musica, vozes alternadas masculina e feminina,
gravacdes histdricas e leituras. Na circulagéo, reproduz-se o disponivel no site,
links para redes sociais e a possibilidade de assinatura do podcast nas bases do

iTunes, Spotify, Google entre outros, expandindo a audiéncia.
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0 ‘Durma com Essa’ recuperou como foram os dias seguintes pés-votagio presidencial, de 1989 até agora

TEMAS Milhoes de brasileiros foram s urnas no domingo (7) para escolker MAIS RECENTES
deputados, senadores, governadores e o proximo presidente da
Reptblica. Umaonda de extrema direita trouxe surpresas em alguns
estados, novidades no Congrasso e, em 28 de outubro, Jair
Bolsonaro vai disputar o Palécic do Planalto com Fernando Haddad.

COMPARTILHE Teve gente que comemoroy, teve gente que ficou preocupade. Ouga FAVORITOS 5 livros de teologia
como foi aressaca eleitoral, de 1989 a 2018: crista para resistir em tempos

obseuros Alexandre Gongalves
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ENTREVISTA Celso Furtado: um
> olhar econdmico sobrea
histéria Marcelo Roubicek

Assine o podeast: Soundeloud | iTunes | Google | Spotify |

Deezer | Outros apps (RSS) GRAFICOS

Com colaberagéo de Laila Mouallem e Laura Capelhuchnik

Fonte: Pesquisa CPCT/ Site do Nexo jornal, 8/10/2018.

No segundo periodo de coleta, podemos destacar a matéria analitica sobre a
presenca feminina no congresso nacional pos-eleigéo. Sob o titulo: “A represen-
tatividade feminina depois das elei¢cdes de 2018, a autora Juliana Domingos
de Souza, produz uma noticia analitica com a selecéio do tema representagéo

feminina no congresso nacional e as fontes retiradas de jornais da grande

imprensa, agéncias de noticia e documentos oficiais.

. . N Instancia de Instancia de Instancia de Instancia de
Titulo Autoria  Género " " . . ~
selecéo/tema selecao/fontes composicao circulacédo
Imprensa tradi- Ao lado da
Arepresen- cional, agéncia de matéria hé link
tativi . Participagéo noticias governo R
Juliana - Foto de agén- para otema
dade R Noticia e percentual e documentos - X
.. Domin , S . cia (senado) e abordado:
feminina anali- das mulheres oficiais. Entrevista o e
X gos de X X - X X destaques do politica”.
depois das . tica eleitas no pleito | com Beatriz Rodri- s s
- Lima " texto (olhos) Nao ha tags,
eleigoes de (politica) guez Sanchez, USP, hashtags ou
2018 e Flavia Biroli, profa. 8s
UnB. comentarios

Fonte: Pesquisa CPCT/ site Nexo jornal, 29/10/2018.

Além dessas fontes secundarias, traz também uma entrevista com duas pesqui-
sadoras académicas. Ou seja, também trata do tema pela voz, da funcéo-autor,
feminina e duas outras fontes de autoridades académicas femininas. A instancia

de composicao traz foto de agéncia e destaque do préprio texto, sem maiores
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criacdes. Nainstancia de circulacdo ha link para a aba Politica, mas néo héa tags
ou comentarios, apenas os links da pagina geral que remetem as redes sociais.

Também é importante salientar asinimeras producdes informativas na forma
de infograficos. De fato, o site do “Nexo” néo perde oportunidade de transformar
em numeros ou esquemas os diferentes acontecimentos. Na eleicéo néo foi dife-
rente, tema, alids, rico em proporcionar material para esse tipo de produgéo. No
dia 29/10/2018, pds-eleitoral, Bolsonaro eleito, foram intimeros os graficos para

mostrar os resultados e analisar como fica a representacéo politica no Brasil.

Instancia
Autoria Género deselegdo/ Instanciade composicao Instancia de circulagao
temal/fonte
Como
0 Brasil
votou no Rodolfo Resultado Ts_axto do titulo e linha fina; f)s graflcos e_mapas~
segundo . L : imagens com mapas do nao séo interativos, néo
Almeida Noticia - das elei- e o ) L
turno . . e . Brasil ilustrados, graficos ha tags, comentarios,
e Gabriel | infografico | ¢oes;fonte X L
para . com os dados em porcen- além dos rotineiros da
. Zanlorenzi TSE.
presiden- tagens. homepage.
te,em
mapas

Fonte: Pesquisa CPCT/ site Nexo jornal, 29/10/2018.

A essa pratica denominamos de noticia/infogréafico, porque o tema e a fonte
séo as eleicdes e os mapas com os resultados eleitorais e a composicéo é toda
ilustrada em mapas, graficos e tabelas. £ uma noticia aberta com a chamada
e alinha fina e toda composta por esses elementos visuais. No entanto, ndo ha
possibilidade de interacdo com os mapas e graficos. Na circulacéo, o leitor esta
limitado aos recursos gerais oferecidos pelo site.

O “Nexo jornal” ¢, entre os arranjos, o mais estabelecido e estabilizado, escolheu
um nicho de atuagéo para a producéo jornalistica online toda ela produzida na
redagfo, sem cobertura in loco, e com isso busca recursos em diversas fontes,
bem como usa e abusa da fala e de artigos de especialistas, sobretudo, pesqui-
sadores das universidades. Esse distanciamento do fato em si por uma opg¢éo
de organizagdo do negdcio, reforca a ideia de distanciamento e transparéncia
conforme afirmam no texto que trata da identidade do empreendimento.



O jornalismo dos novos arranjos do trabalho dos jornalistas

Para concluir este capitulo, queremos retomar o objetivo desta segunda fase
da pesquisa, qual seja, conhecer o jornalismo produzido pelos novos arranjos
e saber se este jornalismo tem compromisso com a cidadania, no sentido da
classica afirmacao de que o jornalismo serve a democracia e as informacdes
séo fundamentais para os cidadéos.

Ojornalismo bem como os conceitos de democracia e cidadania est&o vinculados,
ou pelo menos no discurso de autoafirmacéo do jornalismo, porque a ampliacgéo
do acesso as informacoes ¢ um advento da modernidade burguesa. As cidades
e 0 espago publico passam a fazer aparecer um sujeito que trata dos temas da
sociedade para além de seus interesses privados. O voto, a estruturacéo dos
partidos no parlamento colocam para um circulo social mais amplo os temas
do poder, da economia e da gestdo da cidade.

Habermas (2003) discute esse acontecimento da esfera publica burguesa como
o maximo de visibilidade que a questéo do poder adquire no sistema burgués.

A politica ganha visibilidade e o voto é discutido na cena publica por meio das
campanhas e da participacéo dos eleitores. Esse cenario favorece o aparecimen-
to de um discurso capaz de fazer essa mediagéo entre o sujeito e o poder, este
discurso é o jornalismo. Por diversas ancoragens de estudo, o século XIX, na
Franca, tem grandes contribuicdes ao que entendemos por jornalismo (Kalifa,
et.al., 2011), mesmo que marcado pela dubiedade opinido-informacao, producéo
industrial-comercial.

Assim, o discurso jornalistico vai se ajustando e interferindo, a0 mesmo tempo,
na formac&o desse sujeito cidaddo que, na cena publica, discute a politica e o papel
das instituicdes. A democracia liberal, como modelo de organizacéo do poder
de gestdo e representacéo da sociedade, se fundamenta na representagéo por
meio do voto. A configuracao dos poderes é regida pela norma legal, lastreada
na pratica social e no jogo de forcas entre as classes sociais.

E dessa hipdtese que o jornalismo se oferece como o discurso da ilustragéo, da
razdo, da verdade para a regulacéo entre poder, vida publica e cotidiano. E o
discurso que promete ser o olho do cidadao em defesa da coisa ptiblica: o céo de



guarda. Toda essa fabulagéo concorre para tornar o jornalismo, no século XX,
sobretudo depois dos anos de 1930, nos EUA, ainstitui¢do comercial/industrial
a servico da democracia liberal. Acontece, no entanto, que essa instituicéo
jornalistica convive com a contradicéo de ser um negdcio de interesse privado

e precisar ser um meio de informar amplamente o cidad&o comum.

Nesse contexto, mesmo Karl Marx, em sua experiéncia na Gazeta Renana, vai,
além de trabalhar no jornalismo, tratar da relevancia desse discurso para de-
nunciar as mazelas da exploracdo do capitalismo (Teixeira, 2019; Souza, 2019).
No mundo todo o papel daimprensa sempre viveu essa contradicdo. Sobretudo
nos séculos XIX e XX, pode-se falar na imprensa de oposicéo, imprensa anar-
quista, imprensa revolucionaria, imprensa popular e alternativa, imprensa

operaria, imprensa sindical.

Assim, a disputa pela propriedade do discurso do jornalismo sempre esta em
pauta. Mesmo na atualidade essa disputa é enunciada de diferentes formas:
jornalismo profissional, jornalismo em profundidade, investigativo, alternati-
vo, independente entre outros qualificativos para identificar o papel de atores
hegemonicos e ndo hegemodnicos que atuam por meio do discurso jornalistico.
Também estao presentes nessas disputas, os discursos formulados pelos novos

arranjos do trabalho do jornalista.

Como discutimos na primeira fase da pesquisa (Figaro, 2018a), identificar pela
autodeclaracéo o lugar que esses arranjos ocupam nas disputas sobre o dis-
curso jornalistico e seu papel social foi a deciséio que tomamos para podermos
compreender a natureza desse fendmeno (n&o novo, mas atualizado pelo online)
das organizagdes que nascem para fazer um jornalismo diferente daquele feito

pelos grandes conglomerados de midia.

Por meio do estudo das autodeclaracdes nos respectivos sites, bem como de en-
trevistas e grupos de discusséo, chegamos a nuclear os 30 arranjos da amostra
da pesquisa em seis grupos, cujas caracteristicas dizem respeito aos marcadores
jornalisticos®® que encontramos nos sites e nas respectivas autodeclaragdes sobre

aposicédo que ocupam em relacéo ao jornalismo mainstream; identificacdes que

50 Marcadores jornalisticos sdo tomados na pesquisa como aqueles elementos (autodeclarados) identificadores de
praticas, rotinas produtivas e géneros jornalisticos. Exemplos: jornalismo independente, entrevista, reportagem,
fonte, pauta, matéria jornalistica, apuragéo, checagem, edigéo entre outros.



foram também comprovadas ou néo pelos grupos de discussao: independentes,

alternativos, inovadores, empreendedores.

Desta feita, a nucleacdo se caracteriza pela producédo de jornalismo que se

propoe a:

Nucleo 1-Alternativo/independente mais
trés categorias do fazer jornalistico

a) Subgrupo mais identificado com um jornalismo de novo tipo, nascido es-
sencialmente das praticas do movimento social, das mobiliza¢des populares;
querem mostrar um outro ponto de vista sobre os acontecimentos. Apoiam-se

numa pratica que amplia as vozes presentes no discurso jornalistico.

b) Subgrupo mais identificado com a deontologia tradicional do jornalismo.
Proclama-se jornalismo independente, com apuracéo aprofundada, desvin-

culado de interesses comerciais e politicos.

¢) Subgrupo que ajusta sua pratica jornalistica aos interesses da periferia, das

demandas locais e populares;
d) Subgrupo que se autodenomina de agéncia de jornalismo e dados.

e) Subgrupo que produzjornalismo a partir da perspectiva dos movimentos de

mulheres e outras questdes de género e voltado para as mulheres.

) Subgrupo que se propde a produzir um jornalismo para esclarecer aconteci-
mentos internacionais a partir de perspectiva diferente da empresa jornalistica

tradicional.

Nucleo 2: Autodeclaracgao de pelo menos um critério
jornalistico, mais declaragao de Alternativos/ Independentes.

a) Midia contra hegemonica. Afirmam fazer um jornalismo contra hegemonico,

critico e democratico.

b) Jornalismo segmentado. Praticam um jornalismo ou a produgéo de conteido

segmentado cultural e desportivo.



¢) Produzem conteudo voltado para as questdes femininas, negras, inclusive
as jovens, com aspecto militante ou cultural.

Nucleo 3: Autodeclaracao de pelo menos um
critério jornalistico/Sem outra identificacao.

a) Contetdo sobre temas da cidadania. Jornalismo voltado para prestar servicos
a diferentes publicos, comprometidos de alguma maneira com os direitos hu-
manos (em amplo leque de aspectos: juridico, cidade, educagéo, migracio etc.).

b) Contetdo jornalistico cidades e mobilidade.

¢) Jornalismo segmentado. Producéo de contetido segmentado cultural e meio
ambiente (sustentabilidade).

d) Jornalismo segmentado de género. Conteddo cujo viés feminista trata do
empoderamento (conceito mais vinculado a autoestima e desenvolvimento
de competéncias).

Nucleo 4: Autodeclaragéao de pelo menos um critério
jornalistico + empreendedores/ inovadores.

a) Jornalismo como empreendedorismo social.

b) Jornalismo como empreendedorismo empresarial.

Nucleo 5: Nenhum marcador jornalistico e
nenhum qualificativo da institui¢do

Nucleo 6: Autodeclaracao independente ou
coletivo/nenhuma declaragao de jornalismo

Essas seis categorias de nucleagéo abarcaram os 30 arranjos da amostra em
estudo. Nesta segunda fase da pesquisa, percorrido todo o caminho para a analise
do material produzido pelos arranjos, podemos afirmar que de fato, eles fazem



o que declaram em seus respectivos sites. Cabem, no entanto, alguns ajustes,
realocando alguns dos arranjos em nucleos diferentes do inicialmente catego-
rizados. Os géneros sdo marcadores jornalisticos que orientam nossa anélise,
também as instancias de selecéio, composicéo e circulagéo foram fundamentais
para entendermos como esses arranjos trabalham na composicédo do discurso
jornalistico, na organizagéo das matérias enderecadas a seus publicos.

Esse ferramental tedrico-metodoldgico nos orientou ainda para observarmos
as transformacdes do discurso jornalistico em suas formas compositivas, por
exemplo, o regime de publicacéo fez-nos compreender que a periodicidade néo
nos revela quando publicam os arranjos. A relagéo tempo espaco alterada pelo
online cria também interferéncias na narrativa jornalistica que, por meio de
véarios recursos de hiperlinks e tratamento da imagem e do som, entre outros
elementos, nos permite alcar voos para o uso do conceito de cronotopo.

Desse modo, no quadro que segue, temos a classificacio dos arranjos por nicleo
realizada na primeira fase da pesquisa em 2018.

Nucleo 1 Nucleo 2 Nucleo 3 Nicleo4 Nucleo5 Nucleo 6
Agéncia Publica CMI, Envolverde B9, O novelo Brasis
AzMina. Ciranda, Farofafa E Nois
Democratize Central 3, Justificando
Jornalistas Livres Nos mulheres da Periferia Lado M,
Midia Ninja Outras Palavras Maes de Peito
Nexo jornal Sound Like Us Migramundo
Opera Mundi Think Olga Mobilize Brasil
Periferia em Movimento
Pressenza
Viomundo

Vozes das Periferias
Volt Data Lab

Fonte: Pesquisa CPCT, primeira fase, nucleagéo dos
arranjos por autodeclaragéo. Figaro, 2018.

Esta segunda fase da pesquisa confirmou por meio da andlise, desenvolvida
nos capitulos II e I1I, que a maior parte dos arranjos jornalisticos alternativos
e/ou independentes aos conglomerados de midia mantém-se na nucleacéo




inicial. Ou seja, confirmamos pelo jornalismo produzido a autodeclaragéo dos
respectivos veiculos de comunicacdo da pesquisa.

No entanto, ha excecdes. “Brasis” e “Democratize” fecharam, assim, néo te-
mos como trata-los. “Farofafa” néo teve atividade no periodo estudado. Ficam
categorizados conforme a primeira fase da pesquisa, pela autodeclaragéo. “O
Novelo”, embora esteja fora do ar, a pequena producéo do site e as postagens no
Facebook e Twitter, no periodo da coleta, nos levam a manté-lo no nicleo 5, ou
seja, nenhum marcador jornalistico e nenhuma autodeclaracéo sobre a forma
de organizacéo do site. Ja os arranjos “Sound Like Us” e “Think Olga” devem
ser remanejados para o nucleo 3, porque tém marcador jornalistico, mas nao
tém identificacdo com alternativo, independente, coletivo, empreendedor. Ou
seja, propde-se a atuar com uso de géneros jornalisticos em seus respectivos
nichos, musica e questdes relativas a mulher e feminismo. Com relacéo ao site
e ao trabalho de “AzMina”, pelo que pudemos analisar no periodo de coleta, a
produgéo jornalistica voltada ao feminismo é marcada pelo viés da militan-
cia feminista e, por isso, avaliamos ser mais adequado categorizar “AzMina”
no nucleo 2, com marcadores jornalisticos e declaragdo de independente ou
alternativo. As marcas discursivas da producdo de “AzMina” no periodo da
coleta mostram que produzem um jornalismo engajado. “Vozes das Periferias”
também deve ser mudado de categoria. A falta de dados para a coleta, limitada
a poucos posts auto declarativos no Facebook, e o que tem de trabalho no site
noslevam a categoriza-los no nucleo 5, ou seja, sem marcador de organizacéo e
sem marcador jornalistico. Vozes da Periferia, embora se declare coletivo, seus
atores trabalham com a performance de liderancas locais por regido de Sdo
Paulo. Na aba quem somos, do respectivo site, had incongruéncias importantes
sobre aidentidade do arranjo. Abrem o texto se denominando como ‘coletivo”,
mas ao listar a equipe de participantes colocam um dos fundadores na fungéo de
CEO. No Brasil, o movimento de coletivos, segundo a literatura, trata de forma
mais horizontalizada a relacéo entre os participantes. A categoria CEO - Chief
Executive Officer - n&o corresponde a estrutura e nem mesmo a tradicional
orientacdo ideolégica de coletivos. E muito estranho ler o termo CEO nesse tipo
de site, com a atuagdo importante que tem na comunidade. Talvez esse titulo/
funcéo caiba mais alégica da estrutura de Organizagdes ndo-governamentais
com apoio de fundacdes estrangeiras, cujas identificacdes de responsabilidades
favorecem a captacéo por meio de projetos. Finalmente, temos de também



recategorizar o “Volt Data Lab”. Esse arranjo passa do ntcleo 1 para o nuicleo
4, ou seja, é um empreendimento de agéncia que inclusive produz jornalismo.
O ntcleo 6 deixou de constar nesse quadro final, porque o site “Brasis”, ali
categorizado, deixou de existir.

Reconfigurando aidentificacdo dos arranjos do trabalho do jornalista segundo

a producdo nos respectivos sites e redes sociais.

Nucleo 1 Nucleo 2 Nucleo 3 Nucleo 4 Nucleo 5
Agéncia Publica AzMina Envolverde B9 O novelo
Jornalistas Livres CMI Justificando E Nois VOZ?S c_ias
Periferias
Midia Ninja Ciranda Lado M Volt Data Lab
Nexo jornal Central 3 Maes de Peito

Opera Mundi

Nos mulheres da Periferia

Migramundo

Periferia em Movimento

Outras Palavras

Mobilize Brasil

Pressenza

Sound Like Us

Viomundo

Think Olga

Fonte: Pesquisa CPCT/ segunda fase, 2020.

Portanto, temos assim configurado o tratamento que demos ao material empi-
rico da pesquisa, a analise desenvolvida e aos resultados a que chegamos. Por
fim, cabem ainda algumas consideracdes sobre a organizacao do trabalho nos

arranjos jornalisticos.

Para a analise da produgéo jornalistica nos novos arranjos do trabalho foi de-
senvolvida uma metodologia que opera a estrutura compositiva do material
discursivo, sem entrar na andlise do discurso. Ao se analisar regime de publi-
cacéio, género, instancia de selecéo - tema e fonte -, instancia de composigéo
e instancia de circulacéo, buscamos entender como as escolhas feitas pelos
profissionais, nas condigdes concretas que dispdem para o desempenho de
seu trabalho, resultam no discurso jornalistico - em seu ambito de dominio
caracteristico - e no que essas escolhas e praticas oferecem de novidade, de
mutacao, de hibridizacéo de géneros e formatos (GIACOMINI BOTTA, 2015).

A condicéo do trabalho em jornalismo online, sem duvida, conforma uma série
de demandas que se coloca para a pratica jornalistica cotidiana. A primeira



delas, como ja anotamos em varios artigos, é a desestruturacdo de um modelo
empresarial calcado no negdcio da noticia, reconfigurando-o para algo que ainda
estd em transicio, mas tem apontado para a maior concentracéo e oligopolizacéo
do negdcio jornalistico, controle das informacdes e, sobretudo, controle do fer-
ramental produtivo em um nivel mais dramatico do que aquele da impressora
rotativa offset, podemos denomina-lo de plataformizacéo do jornalismo.

Se os jornalistas dispdem de uma caixa de ferramentas (smartphone, acesso a
internet, computador, alguns softwares de edi¢&o), como as possuia o arteséo,
diferem do arteséo, porque ele conseguia produzir e transformar uma matéria
em um produto (outra matéria) com o seu trabalho e suas ferramentas. Os jorna-
listas dos novos arranjos, sobretudo aqueles que néo tém vinculo empregaticio,
portanto néo sdo empregados®®; ndo tém o mesmo poder do artesdo. A caixa de
ferramentas dos jornalistas sé cumpre sua fungéio se conectada a uma empresa de
plataforma. Sdo essas empresas que passardo (ja estdo) a controlar o trabalho dos
profissionais dainformacéo e ainformac&o e suasldgicas de producéo e circulagio.

Asredacoes virtuais sio o passo definitivo para esse controle. Ana Flavia Mar-
ques (2019), em sua dissertagdo de mestrado, estudou as redacdes de quatro
arranjos jornalisticos: Jornalistas Livres, Pressenza, Outras Palavras e Opera
Mundi. Trés deles mantém sedes e interlocucéo presencial e a distancia, re-
dagdes hibridas. Jornalistas Livres tém a totalidade de seu processo produtivo
na redagdo virtual. Assim estamos denominando redac¢éo virtual a condicéo
da producao online, ja conhecida e debatida, na qual o processo de organizacéo
da atividade de trabalho néo é presencial e os instrumentos de producao sio
digitais, softwares, bancos de dados, sistemas de edicéo e transmissdo.

Estamos entrando na fase de total virtualizagdo do trabalho digital. Os Jor-
nalistas Livres, o N6s, mulheres da periferia, o Viomundo, entre outros dos
arranjos analisados, atuam com a redagéo virtual por varios motivos, entre
eles o tipo de resisténcia que escolheram fazer frente ao jornalismo tradicional.
Esses arranjos, formados por jornalistas militantes da area, praticam sua ar-
tesania gracas aos dispositivos comunicacionais méveis e digitais conectados
a internet. Atuam em comum com outros colegas e fazem toda a gestdo do
processo produtivo online via softwares e aplicativos disponiveis na internet.

51Sobre o assunto vale uma reflexdo especifica sobre como as empresas tradicionais de midia tornaram-se
dependentes das empresas de plataformas, desde os meios de produgéo, ndo so6 para circulagéo do produto.



A caixa de ferramentas que eles carregam, ao se conectar a internet, por meio
das plataformas, tem um mundo de possibilidades inventivas, atualizando na
pratica o fazer jornalistico. No entanto, entregam seu trabalho primeiro para
as empresas de plataformas.

Ao se analisar o processo de gestao da atividade de trabalho para a producao
dos Jornalistas Livres, por exemplo, Marques (2019) mostrou como uma rede
de trabalhadores conectados em diferentes locais do pais e até no exterior
(também o arranjo Pressenza) pode fazer jornalismo com muito pouco, mas
com intensa atividade vinculada as fontes, na cobertura do acontecimento in
loco. Este é 0 sangue novo do jornalismo. A mobilidade, a intensa ramificacéo e
acapilaridade da cobertura. Midia Ninja alcou seus melhores voos ao conseguir
agregar voluntarios que se vincularam ao arranjo para serem ninjas, os olhos
dainformacéo. Temos ai, novamente a histéria se apresentando, a vanguarda
com profundo compromisso com as transformacdes sociais e humanistas,
abrindo novas fronteiras, perspectivas de como é possivel trabalhar e produzir
para além dos interesses de acumulacéo de capital.

No entanto, essa experiéncia estd sendo deslocada pelos donos das tecnologias
para fins que aprofundam a precarizacédo e a densificagdo do trabalho, a ex-
ploracéo do tempo e da vida dos trabalhadores.

Assim, asredacgdes virtuais ou hibridas dos arranjos do trabalho de jornalistas
séio um campo de experimentacoes e de criatividade. Essas contribuicoes vao
desde a gestdo do trabalho, a distribuicéo e circulacio do material produzido,
bem como trazem novidades para os géneros jornalisticos e no uso dos formatos.
A maior contribuicéo destes arranjos, no entanto, € no Ambito das fontes e dos
temas pautados. A diversidade de fontes: movimentos populares, cidad&os co-
muns, membros de associacdes, representantes e liderancas locais e culturais,
partidos de oposicéo, intelectuais criticos constam das agendas dos jornalistas.
As pautas também cobrem temas como a questéo da moradia e o movimento
dos sem teto; a questao da sustentabilidade abordada pelas comunidades afe-
tadas pela exploracéo dos rios, das minas, das florestas. Mesmo os arranjos
mais orientados por uma légica empresarial, como Nexo jornal, Envolverde,
Volt Data Lab entre outros, tratam as pautas por uma perspectiva progressista,
democratica e voltada aos direitos dos cidadéos. O jornalismo do Nexo jornal -

jornalismo online, redacéo hibrida - chama atencéo por inovar em termos de



géneros e formatos, embora o trabalho com as fontes seja muito pautado pela
légica da institucionalidade. Nesse quesito, a novidade é o amplo espago que
tem dado aos académicos e pesquisadores das universidades.

Para concluir, cabe mais alguns apontamentos que faremos na secéo seguinte.



onclusao




A pesquisa “As relagdes de comunicagdo e as condigdes de produgdo no trabalho
de jornalistas, em arranjos econémicos alternativos as corporagdes de midia” teve
inicio em 2016, com apoio da Fapesp. Em 2018, lancou o relatério dos resultados
da andlise da organizacéo do trabalho e dos processos comunicacionais que
viabilizam a realizacdo da atividade jornalistica e a sustentacio do arranjo.
Em 2017, obtivemos apoio do CNPq para estudar a producéo jornalistica desses
arranjos. Denominamos este estudo de segunda fase de investigacéio dos arranjos
de trabalho de jornalistas, sob o titulo: Discurso jornalistico e condigdes de pro-
dugdo em arranjos econémicos alternativos as corporagdes de midia. Foi realizada
coletivamente pelos pesquisadores do Centro de Pesquisa em Comunicacéo e

Trabalho, CPCT, sob minha coordenacéo.

Desde os anos 2010, estudamos o trabalho do jornalista e temos acompanhado
a crescente crise na industria do jornalismo e, sobretudo, no que diz respeito
as condigdes de trabalho do profissional e do produto jornalistico produzido. O
livro de nossa autoria (com co-autores: Nonato e Grohmann), As mudangas no
mundo do trabalho do jornalista, 2013, traz os desafios enfrentados por esses
trabalhadores no exercicio de sua profissdo. Desde entdo, orientamos mestra-
dos®? e doutorado®®, com pesquisas em torno do tema, além de acompanharmos

outras pesquisas desenvolvidas no pais.

Efeitos dessas crises, aparecem nos movimentos sociais de 2013. As manifes-
tacOes colocaram na cena nacional um conjunto de iniciativas que buscavam
informar a populagéo sobre os acontecimentos efervescentes que levaram
milhares de pessoas as ruas. Fomos acompanhando essas iniciativas e identi-
ficamos a presenga de muitos jornalistas que se dedicavam a coletar, organizar
e transmitir esses eventos, inclusive inovando nos formatos de edigéo e circu-
lacio. A época, chamou-nos atencfio a experiéncia do Midia Ninja e um de seus
colaboradores, Bruno Torturra. Varias outras experiéncias foram nos chegando
e alertando para um movimento de jornalistas pela busca de alternativas den-

tro do jornalismo, sem estar vinculado aos grandes conglomerados de midias.

52 Grohmann, Rafael. Os Discursos dos Jornalistas Freelancers Sobre o Trabalho: comunicagéo, mediagoes e recepgéo.
Mestrado, ECA-USP, Sao Paulo, 2012.

53 Lima, Claudia Nonato. Comunicagéo e Mundo do Trabalho do Jornalista: o perfil dos jornalistas de Séo Paulo a
partir da reconfiguragédo dos processos produtivos da informagéo. Mestrado. ECA_USP, Sao Paulo, 2010. Lima,
Claudia Nonato. Jornalistas, blogueiros, migrantes da comunicagéo: em busca de novos arranjos econémicos para
o trabalho jornalistico com maior autonomia e liberdade de expresséo. Doutorado, ECA-USP, 2015.



Assim nasce 0 nosso problema de pesquisa: quem séo esses jornalistas, como se
organizam, que tipo de organizacao é essa, que tipo de jornalismo produzem?

A falta de informagdes e a dificuldade em classificar essas organizacdes nos
fizeram trabalhar o termo “arranjos” como uma alternativa de organizacéo
econdmica para o trabalho no jornalismo. Essa hipdtese conceitual foi entéo
estruturada no projeto de pesquisa. Trata-se, portanto de pesquisa exploratoria
no sentido em que Gil (2008) nos esclarece e ao qual nos reportamos como a
abordagem metodoldgica que “permite explorar conceitos, técnicas e hipéte-
ses para propiciar um conjunto de reflexdes que levem a apurar os resultados
amealhados na investigacéo” (Figaro, 2018a, p.32).

Desde entéo, trabalhamos no planejamento da pesquisa em duas fases: a primeira
fase, tratou do levantamento dos novos arranjos do trabalho do jornalista no Brasil.
Identificamos® 170 organizag¢des de midias nainternet em todas as regides do Pais.

B Regido Sul (27 arranjos)

[l Regido Sudeste (25 arranjos)

[ Regiao Norte (3 arranjos)
Regido Nordeste (16 arranjos)

¥ Regiao Centro Oeste (5 arranjos)

M Néo indentificado (24 arranjos)

Banco de dados do CPCT/ 2016-2020

A partir desses dados, circunscrevemos a pesquisa a cidade de Sao Paulo. Essa
delimitacéo conta com 70 iniciativas de trabalho nativas digitais. A esse universo

54 Para um relato mais aprofundado sobre o método desse levantamento ver: Figaro (org.), 2018.



foram aplicados métodos de levantamento de informagdes para a composicéo
de um banco de dados sobre a identidade da organizacéo, seus fundadores,
objetivos da linha editorial, além de outras informacdes. Esse banco de dados
deu origem entéo a amostra a qual aplicamos uma série de filtros conceituais,
por exemplo, marcadores jornalisticos, e identificacdo da linha editorial de
jornalismo alternativo, independente, coletivo, empreendedor entre outros.
Foram entéo, construidos, a partir desses elementos, todos na forma de auto-

declaracéo, seis nucleos categoriais.
Nucleo 1: Alternativo/independente mais trés categorias do fazer jornalistico.

Nucleo 2: Autodeclaracio de pelo menos um critério jornalistico, mais decla-
racdo de Alternativos / Independentes.

Nucleo 3: Autodeclaragio de pelo menos um critério jornalistico/ Sem outra

identificacao.

Nucleo 4: Autodeclaragdo de pelo menos um critério jornalistico + empreen-
dedores/ inovadores.

Nucleo 5: Nenhum marcador jornalistico e nenhum qualificativo da instituigéo.

Nucleo 6: Autodeclaracéo independente ou coletivo/nenhuma declaracéo de
jornalismo.

Ao situarmos os 70 arranjos em cada um desses nucleos, decidimos recortar uma
amostra aleatdria de 40% dos arranjos de cada niicleo®®. Essa decisdo foi tomada
por conveniéncia de tempo e de recursos de execucgdo da pesquisa. Composta a
amostra, a partir dos seis tipos de nucleos dos 30 arranjos, partimos para as
entrevistas e os grupos de discusséo. Dessa forma, a primeira fase da pesquisa
cumpriu os objetivos de saber quem sdo os jornalistas desses arranjos de trabalho,

como se organizam, por que buscam esse tipo de atividade, e como se sustentam.

Em resumo, retomamos os resultados daquela primeira fase da pesquisa, afir-
mamos que 0s novos arranjos de trabalho de jornalistas sdo uma alternativa
independente aos conglomerados de midia, atuam de forma organizada em
‘arranjos’ com diferentes caracteristicas - coletivos, micro empreendimento,

pequena empresa, voluntarios, organizacao cultural, entre outras formas. A

55 Ver mais detalhes sobre a composigéao da amostra no relatorio de pesquisa da fase 1, Figaro (org.), 2018, p. 41-42.



pesquisa mostrou também que eles sdo resilientes e buscam formas criativas
e novas de relacionamento e de solidariedade entre eles. Buscam formas de
financiamento, as mais variadas: crowdfunding, assinaturas, doacdes, projetos,
prestacéo de servigos. O relatério final da pesquisa, dessa primeira fase, indi-
cou a necessidade de se buscar politicas ptblicas para viabilizar a manutencéo
desses arranjos, pois eles se configuram como uma alternativa de trabalho para
os profissionais, bem como uma alternativa de informacao ao cidadao para
além dos veiculos consolidados da grande empresa de midia. Mesmo porque
os arranjos alternativos de trabalho dos jornalistas trazem para a cena um
conjunto de vozes sociais que néo tem espaco no jornalismo normativo liberal
das grandes empresas. Concluimos que esse tipo de organizacéo jornalistica
contribui para o debate na cena publica, assim propiciando amadurecimento
da nossa tao combalida democracia; e se constituem concretamente em alter-
nativa de trabalho para os jornalistas.

A primeira fase da pesquisa foi concluida no primeiro semestre de 2018. Lan-
¢amos entdo o relatério dos resultados (Figaro, 2018a) no formato e-book,
disponivel no site do Centro de Pesquisa em Comunicacéo e Trabalho - CPCT
(http://twixar.me/L.gC3) , e também no formato impresso, ISBN 978-85-72-
5-226-9, (pequena tiragem).

Ainda em 2017, iniciamos o planejamento da segunda fase da pesquisa. O
problema central que ela traz é: que tipo de jornalismo produzem esses novos
arranjos econdémicos do trabalho dos jornalistas? Para responder a essa ques-
tdo, em paralelo ao levantamento do perfil dos arranjos, das entrevistas e dos
grupos de discussdo, fomos acompanhando a producéo deles.

Também no escopo de aprofundamento dos estudos sobre o tema, € preciso
salientar que orientamos dois mestrados nesse periodo. Ambos abordaram
questdes relativas que envolvem a presente pesquisa. Camila Acosta Camargo®®
estudou organizacdes da sociedade civil, e entre elas um arranjo jornalistico,
para compreender as relacdes de trabalho e comunicacéo dessas organizacgoes.
Ana Flavia Marques da Silva® estudou a organizacio das redagdes virtuais, a
partir de quatro desses novos arranjos do trabalho de jornalistas. Ha inime-

56 Camargo, Camila Acosta. A comunicagéo do terceiro setor como expressdo do neoliberalismo: as praticas
discursivas e os sentidos do trabalho em ONGs de comunicagéo. Mestrado, ECA-USP, Séo Paulo, 2018.

57 Silva, Ana Marques da. A redagéo virtual e as rotinas produtivas dos arranjos econémicos alternativos as corporagdes
de midia. Mestrado, ECA-USP, Sao Paulo, 2019.



ros artigos que publicamos, nos quais se apresentam dados da pesquisa e dos
respectivos mestrados. Outro momento importante de aprendizado relativo ao
tema da pesquisa deu-se com a supervisdo do pés-doutorado de Rafael Bellan
Rodrigues de Souza®®. A temaética foi a crise do jornalismo em uma perspecti-
va da critica ontoldgica, que defende a relevancia do discurso jornalistico no
que ele pode oferecer ao conhecimento e a participacéo social. As publicagdes
com os resultados do p6s-doutorado estdo em varias revistas® da area. Nesse
periodo de financiamento do CNPq, tivemos a oportunidade de orientar trés
bolsistas® de iniciagéo cientifica com atividades vinculadas ao projeto maior,
embora cada um deles tenha desenvolvido seu prdoprio trajeto e relatério final.
Os trés foram apresentados do SIICUSP (2018, 2019), Simpdésio internacional

de iniciagéo cientifica da USP.

Assim, concomitante a pesquisa e por causa dela, tivemos a oportunidade de
atuar na formacao desses jovens pesquisadores, da iniciacdo cientifica ao pds-
-doutorado, aprofundando nossa conviccdo de que a pesquisa é fundamental

para a formacéo e o ensino.

O desenho da continuidade da pesquisa, na fase dois, indicou a obrigatoriedade
de estudarmos a producdo jornalistica desses arranjos. Como discutimos no
Capitulo I deste relatdrio, novas questoes metodoldgicas foram sendo colocadas.
Como definir o material a ser analisado? Como coletar a producéo jornalisti-
ca dos respectivos sites, e também das redes sociais que eles mantém. Como

delimitar as redes sociais a serem objeto da coleta do material jornalistico?

Dessa forma, decidimos que os respectivos sites e as paginas do Facebook e as
contas no Twitter dos 30 arranjos seriam objeto de coleta da producéo jorna-
listica. Decidiu-se por esses midiuns porque foram identificados na primeira

fase da pesquisa como os prioritarios na pratica jornalistica cotidiana desses

58 Souza, Rafael Bellan Rodrigues de. A “crise do jornalismo” e o trabalho comunicacional: uma abordagem ontologica.
ECA-USP, 2017. O relatério final aprovado, teve publicagédo em forma de artigos em diversas revistas da area.
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arranjos do trabalho do jornalista. O qué e quando coletar o produto jornalis-
tico passou a ser objeto de muitas reflexdes por parte da equipe. O conceito de
acontecimento jornalistico voltou a pauta das discussdes para essa definicéo.
Era preciso encontrar um evento jornalistico inquestionavel em termos de
relevancia para a sociedade e para todos que pretendem fazer um trabalho
jornalistico. A deciséo foi tomar o periodo das eleicdes majoritarias no pais que
aconteceriam em outubro de 2018.

A contento com as ferramentas escolhidas para a coleta, softwares NVivo e
Netlytic, treinada a equipe, coletamos duas semanas de material produzido
pelos 30 arranjos, sites e contas no Facebook e no Twitter, de 1 a 8 de outubro
de 2018; e de 22 a 29 de outubro de 2018. Terminada a coleta, passamos ao
problema dos arquivos. Como organizar e o que significa trabalhar a partir
de arquivos e suas camadas de selecdo e composicéo de sentidos. Artigos fo-
ram produzidos sobre essa etapa da pesquisa e apresentados em encontros e
congressos da area®!. Também rediscutimos o tema com a equipe e fizemos
ajustes na organizacio e nomeacio dos arquivos e planilhas. E preciso res-
saltar a quantidade de tempo de trabalho que se dispende na organizacéo de
arquivos de informacéao, montagem de planilhas, quadros e graficos. Foi uma
fase de tratamento geral do material coletado e que demandou tempo e muita
discusséo para ajustes de procedimentos. Esse trabalho ocupou mais de oito
meses de atividades compartilhadas com estudos sobre os conceitos envolvidos,
organizagio de trés semindrios®? com a participagéo de estudiosos do jornalismo
para debate e ajustes na parte conceitual da pesquisa.

Como se vé, a atividade de pesquisa comporta muito estudo, debate, troca de
experiéncias entre grupos de pesquisa, formagéo de novos quadros e publica-
¢bes. Atuamos intensamente em todas essas frentes ao tratarmos do tema da
investigacéo. O principal resultado, sem duvida, é a consolidacio do Centro de
Pesquisa em Comunicacéo e Trabalho, CPCT, e a ampliacdo de nossas redes
com a sociedade e o campo académico.

61 Ao final, listamos as produgées publicadas em periodicos e livros sobre a pesquisa.
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Antes de entrarmos nos resultados propriamente da pesquisa, cabe destacar
também a atividade internacional que estabelecemos a partir do projeto. For-
mamos uma Rede Latino-americana de Pesquisa sobre o Trabalho e a Identi-
dade do Jornalista (2016, CIESPAL), com a participacéo de pesquisadores do
México, Equador, Colombia, Argentina, Uruguaie Brasil. Essa rede realizou um
encontro em 2018, por ocasido do Congresso da Associagéo Latino-americana
de Investigadores de Comunicacéo - Alaic, em Porto Rico; constituiu um Gru-
po de Interesse - Comunicacéo e Trabalho - para o congresso da Alaic, 2020,
organizamos um dossié sobre o mundo do trabalho dos comunicadores para a
revista Avatares, a Universidade de Buenos Aires (https://publicaciones.sociales.

uba.ar/index.php/avatares/issue/view/621). As reflexdes sobre comunicacéo

e trabalho no A&mbito do jornalismo também nos propiciou o convite do Prof.
Dr. Denis Ruellan, para um més na I’Ecole des Hautes Etudes en Sciences de
L’Information et de la Communication, CELSA, Sorbonne Université, Paris,
onde como professora convidada, ministramos palestras e seminarios para
os estudantes e a comunidade. Também formamos uma rede nacional de
pesquisa denominada Retij, Rede de Estudos do Trabalho e da Identidade de
Jornalistas, vinculada & Sociedade Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo,
SBPjor. Participamos de um livro desta rede, no qual consta capitulo sobre a
pesquisa. Em todas essas iniciativas, levamos o tema da pesquisa e o nome do
CNPq como financiador dela.

Por fim, cabe registrar que, durante este periodo de afastamento social, demos
continuidade a este relatdrio final, e ainda realizamos o survey “Como trabalham
os comunicadores em tempos da pandemia da Covid-19?”. Essa investigacéo,
por meio de um questionario com perguntas abertas e fechadas, durante o
periodo de 5 a 30 de abril de 2020, recolheu dados sobre as condicdes de tra-
balho dos comunicadores em situagéo de afastamento social devido a covid-19.
Os resultados amplamente divulgados estéo publicados em artigo® cientifico
e relatério® de pesquisa. Mais de 70% dos respondentes séo jornalistas, entre
eles cerca de 20% so de jornalistas que trabalham em arranjos alternativos e
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independentes dos conglomerados de midia. Essa investigacdo sobre o traba-
lho e a saide dos comunicadores nos fez ver o aprofundamento da dramatica
situacdo de precarizagéo do trabalho dos jornalistas. Neste momento, estamos
analisando a segunda fase da pesquisa Como trabalham os comunicadores no
contexto de um ano da pandemia de covid-19?.

Todos esses temas reportados fazem parte dos resultados deste projeto de pes-
quisa. A investigacéo é o eixo que orienta nossa atuacgéo e produgéo. Passemos
agora a sintese do que foi discutido nos capitulos anteriores e as conclusdes que
nos permitem.

Sintese dos resultados da pesquisa

As perguntas que enunciamos na introducéo e que orientaram a segunda fase
da pesquisa foram: as prescricoes e as relacdes de comunicagéo para o trabalho
jornalistico nesses novos arranjos econémicos alternativos resultam na pro-
ducdo de um jornalismo de compromisso com os direitos da cidadania? Essa
questao tem em seu cerne duas outras que também precisam ser verificadas:
esses arranjos produzem jornalismo? E que tipo de jornalismo produzem?

A primeira questdo, respondemos afirmativamente. Sim, os arranjos de trabalho
dos jornalistas que estudamos estéo comprometidos e exercem um jornalismo
mais plural, mais engajado com os direitos das maiorias, defensores da demo-
cracia e damaior participacdo dos cidadaos nas decisdes da coisa publica. Estao
mais préximos a parcelas da populagéo que ndo tém espago na grande midia, a
néo ser como personagem vitima, burlesca, estereotipada. Essa aproximacéo
traz demandas inclusive para a organizacéo do processo produtivo, abrindo
espaco para iniciantes e mostrando rostos pouco presentes - fotos, videos,
modos de falar - no jornalismo tradicional. Podemos fazer essa afirmacéo a
partir da analise do material jornalistico coletado para a pesquisa, duas se-
manas do primeiro e segundo turnos eleitorais de 2018. Esse engajamento aos
temas democraticos e populares se deu por vias diversificadas: os abertamente
engajados na cobertura da campanha de candidatos a esquerda do espectro
politico; os que fizeram a cobertura dos temas polémicos que néo interessa-
vam aos candidatos e posic¢des a direita do espectro politico; os que fizeram a
cobertura focada em questdes de género e identidade que também foram foco



de ataque dos candidatos a direita do espectro politico. Sdo claros os matizes
de posigdes que orientam as pautas e as coberturas. Mas, podemos afirmar
que, se esses arranjos tivessem mais e melhores condicdes de trabalho para
producio jornalistica, certamente néo estariamos tao carentes de informacao
de qualidade, bem como a sociedade poderia fazer uso dessas informacoes para
escapar a logica da desinformacéo que monetiza e despolitiza.

As duas outras perguntas da pesquisa foram: esses arranjos produzem jorna-
lismo? E que tipo de jornalismo produzem? Sim, produzem jornalismo. Mesmo
aqueles que tém uma clara vinculacéo com outras missdes, por exemplo, o Endis,
uma escola de jornalismo, trabalha com a formacao de jovens, o material que
eles produzem e publicam, sobretudo com parcerias, ¢ de muito boa qualidade
jornalistica. Eles agregam ao processo produtivo a pedagogia da formacé&o de
jovens. Outro arranjo que poderia ser contestado em sua producéo jornalistica,
é o Midia Ninja, arranjo declaradamente vinculado ao protagonismo cultural,
ao ativismo por meio das redes digitais. No entanto, vinculam-se a uma tra-
dicdo do jornalismo das midias radicais (Downing, 2002), embora desligados
das questdes de classe. A contribuicéo efetiva do Midia Ninja ao jornalismo é a
renovacéo dos géneros e dos formatos. A forma de organizacao do processo pro-
dutivo esta muito ligada a forma de circulacéo do produto, visto falar de dentro
do acontecimento e para quem participa deles, traz resultados interessantes
para areportagem em streaming, para a escrita curta, enérgica e vibrante. Na
forma de organizacéo, o Midia Ninja tem no coletivismo expressdes de uma
‘horizontalidade vertical’, porque matizada por lideran¢as miticas, construidas
com a colaboragdo das midias hegemonicas. Jornalistas Livres, sem adentrar nos
termos do coletivismo e da organizacdo cultural, afirmam-se como jornalistas,
livres das empresas. Trabalho voluntario que permite uma capilaridade na
cobertura e na selecdo de temas para as noticias. A proximidade do jornalista
ao acontecimento permite compromisso com o relato e como esse relato vai
circular. Essa proximidade tira o jornalista do status de personalidade (da Vénus
platinada, por exemplo), representante de uma instituicio da midia, para ser
olhos e ouvidos do cidad&o. Ha ainda os arranjos vinculados a uma pratica de
agéncia de comunicacao, tanto Envolverde como Volt Data Lab trabalham nesse
espectro, vinculados a temas contemporaneos como sustentabilidade, identi-
dades, direitos humanos, entre outros. Migramundo, Mobilize Brasil e Sound
Like Us trabalham com jornalismo voltado a determinado nicho - migracoes,



mobilidade, musica - realizam por meio das ferramentas do jornalismo pautas
voltadas para publicos especificos e mantém a marca de um compromisso
com o tratamento dos temas pelo viés progressista, quebrando esteredtipos e
propondo alternativas. Importante destacar o esforgo jornalistico dos arranjos
AzMina, N6s, mulheres da periferia, Periferia em Movimento na realizacéo de
seu trabalho. Sdo equipes pequenas, sem infraestrutura ou sede, desempenham
outras atividades para a prépria sustentagédo e tém no jornalismo de causa a
sua militdncia. Cabe mais um destaque, agora para o trabalho jornalistico
de reportagem da Agéncia Publica, também com a experiéncia do projeto de
checagem Truco. As jovens mulheres jornalistas que fundaram e trabalham
na Agéncia Publica atuam em defesa de um jornalismo de apuracéo, vivo e
dinamico, acreditam na missdo de “céo de guarda” do jornalismo e tém efe-
tivamente dado contribuicdes com reportagens. Essa atuacéo prova a riqueza
desse género e mostra que é possivel enfrentar as 16gicas de monetizacdo que
ditam as pautas, bem como as légicas de producéo que atuam somente com

fontes secundarias, sem a cobertura in loco.

Uma ultima reflex&o sobre a abordagem de comunicacéo e trabalho e os re-

sultados da pesquisa.

A compreenséo de que os processos comunicacionais sdo ativados pela atividade
de construir sociedade ¢ banal, simples e l6gico. Dessa compreensédo deriva
percebermos a comunicacdo como parte da ontologia do ser social, do estar
no mundo em atividade e deste estar fazer-se como ser humano no processo
civilizatorio. A linguagem humana, sobretudo a verbal, é fruto dessa ontologia
na atividade de trabalho e de comunicacéo (Figaro, 2008, Figaro, 2018b).

Essa abordagem tem implicac¢des, portanto, nas pesquisas na area da comuni-
cagdo. Primeiro, incide sobre a forma de perguntar, ou seja, de problematizar
temas na area de conhecimento; segundo, incide na forma de tratar esses
temas em destaque. Puxar o fio das perguntas ao objeto empirico construido a
partir da atividade de trabalho é o diferencial. Pensar a comunicacéo a partir
da atividade de trabalho proporciona ao pesquisador um leque de implicagdes

que abrange todo o processo de producéo, recepcao e circulacéo.



No caso especifico da pesquisa sobre os novos arranjos do trabalho do jornalista,
a abordagem de comunicacéo e trabalho nos fez observar esse fendmeno na
perspectiva da organizacéo do trabalho - primeira fase da pesquisa - e agora
destacando, na segunda fase, o produto produzido por esses jornalistas em seu
trabalho. A metodologia também vai sendo construida conforme o desenho das
perguntas problemas e do desenvolvimento da construcéo do objeto empirico.
A triangulacdo metodoldgica tem sido usada para dar conta de tdo complexas

arestas que se formam aos questionamentos feitos ao objeto que se apresenta.

Dessa forma, queremos destacar as escolhas metodolégicas para analise do
produto jornalistico dos novos arranjos estudados. Os conceitos regime de
publicacéo, instancias de selecdo, composicéo e circulacéo foram sendo cons-
truidos a luz das respostas e dos problemas que fomos encontrando no ma-
nuseio do material coletado bem como da revisao bibliografica feita. Como
resultado, deixamos a contribuicao que esses conceitos operacionais podem
trazer as novas pesquisas. O regime de publicagio sem duvida responde muito
melhor ao que se faz hoje no processo produtivo do jornalismo. Periodicidade
ja ndo alcanca. Isso se d& porque a légica da instancia da circulagdo também
incide no ritmo de publicacdo. Assim, o regime de publicacdo e as instancias
de selecdo, composicédo e circulacdo sdo conceitos vinculados uns aos outros,
dado que o dispositivo comunicacional estd sendo dirigido por uma légica em
que tempo/espago estio coordenados pela sistematica da constante renovacéo,
atualizacao, presentificacéo e imediatismo. Em aderéncia a esses conceitos esta
o de cronotopo, visto que a alteracdo da producéo jornalistica dada por outra
nog&o de tempo/espaco transforma as narrativas jornalisticas, possibilitando
que o sistema de hiperlinks componha o fato que se narra, trazendo diferentes
dimensdes do contexto do evento que se reporta. Os exercicios de interdiscur-
sividade e intertextualidade ganham em formas que véo além das fotos, das

aspas e das parafrases.

E preciso ressaltar que essas légicas ndo sio inerentes ao midium, mate-
rializam-se nele, mas sdo originadas da maneira como circula o capital
(Grohmann,2020). A comunicacéo é a ponta de lanca na circulacéo do capital.
Afiesta outra razdo de tratarmos comunicacio e trabalho como um binémio,

tema discutido em outros artigos.



O ritmo ditado pela monetizagdo advindas das interacdes dos cliques, dos
acessos, incide sobre as formas do dizer jornalistico também dos arranjos do
trabalho dos jornalistas. A instancia de circulacio concretizada em termos de
botdes e ferramentas para compartilhamento e participacéo estao disponiveis
nos sites dos arranjos e incorporadas nas formas oferecidas pelas paginas do
Facebook e do Twitter. Embora néo tenha sido objeto desta pesquisa focar na
participacéio dos leitores do jornalismo dos arranjos, € ainstancia da circulacgéo
que vai trazendo a constante dindmica de renovacgéo do produto jornalistico,
inclusive do midium que vai absorvendo e incorporando as novidades, na forma
de aprendizado de maquina.

Midia Ninja chamou a atencdo da grande imprensa quando passou a reportar
as manifestacdes de junho de 2013 de dentro da manifestacdo. O angulo da
camera do celular, sendo portada em movimento, com a voz do reporter nar-
rando e a0 mesmo tempo os sons do movimento falando por si trouxeram uma
vivacidade que renovou o conceito de “verdade”, “objetividade” no jornalismo
e foram adotadas e incorporadas por outros arranjos. No entanto, no uso dos
canais das redes sociais, a instancia de circulacéo é governada pelas légicas
das respectivas plataformas (Facebook, Twitter) que, assim como possibilita
a inovacéo como citado no exemplo das transmissdes ao vivo, também con-
fina as praticas jornalisticas ao cumprimento das métricas das empresas de
plataformas, cujos objetivos estdo direcionados para alcancar os interesses de
monetizacdo desse tipo de negécio

As reportagens realizadas pela Agéncia Publica, estruturadas a partir das
parcerias, das formas de captagéo de recursos para produzi-las, bem como das
bolsas de trabalho para a selecéo de jovens repérteres, incidem sobre o género
reportagem e sua forma de apresentacdo. O mesmo podemos dizer do jornalismo
praticado pelo Nexo jornal. A redacéo fixa presencial e o jornalismo online, esse
hibridismo, inteiramente praticado a partir e com as possibilidades dadas pelas
buscas, pesquisas, acessos etc. do online, tém propiciado ao Nexo jornal inovar
na linguagem do jornalismo. Mesmo néo fazendo a classica reportagem, néo
podemos dizer que eles nao praticam seus elementos de investigacdo, visto o
aprofundamento de muitas das noticias, sobretudo, no tratamento dos dados. O
reportar in loco faz falta, a fonte de primeira méo é fundamento da reportagem,
mas, com 0s recursos que se tem, a noticia aprofundada é o género ampliado. A



forma de circulacéo do produto, fazendo resumo da semana e a leitura no site
ser possibilitada em pilulas de minutos, a depender da disponibilidade do leitor
(1, 3, 5,10 minutos) ¢ uma contribuicéo dada pela necessidade da circulacéo,
que incide diretamente na instancia de composigéo, na producio da escrita do
texto, daimagem e do som.

Portanto, estamos concluindo um trabalho, porque chegou a hora de encerrarmos
esta fase do tratamento do material, sobretudo, em sua forma de organizacao
e de operacéo dos conceitos tedrico-metodoldgicos. Mas, estd claro para noés
que esta pesquisa ndo terminou. H4 inimeros aspectos que necessitam ser
aprofundados e aperfeicoadas as andlises realizadas. Continuaremos.

Assim, encerramos esse projeto de pesquisa afirmando que descobrimos para
além da crise do jornalismo, um potencial de mudancga que néo esta restrito ao
jornalismo, mas implica a acdo nesse dominio discursivo. Os novos arranjos
do trabalho dos jornalistas tém um potencial de renovacéo, de mudanca, de
transformacéo do jornalismo e das relacdes de trabalho e de organizacéo do
trabalho no jornalismo. Um potencial vibrante de mudancas que depende para
se efetivar do engajamento social, da democratizacio dos meios de comunica-
¢éo, via a regulamentacéo da atuacéo das empresas de plataformas no setor
da comunicacéo. Esse engajamento é necessario ndo somente para ampliar
e revigorar o jornalismo. Essa acéio engajada da sociedade é necessaria para
mantermos a democracia, quica alcancarmos amplia-la.
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Anexos

CENTRO DE PESQUISA EM COMUNICAGAO E TRABALHO
FASE 2 DA PESQUISA DOS NOVOS ARRANJOS

DO TRABALHO DO JORNALISTA - CNPq.

DOCUMENTO DE PESQUISA - N°1

Apésafinalizagiio da Fase 1da pesquisa dos novos arranjos do trabalho do jornalista, deu-se
inicio a discusséo do processo metodoldgico para cumprir os objetivos da Fase 2, ou seja,

compreender que tipo de jornalismo praticam os novos arranjos de jornalistas.

Com esse objetivo, a questéo colocada era trabalhar a partir do produto jornalistico. Desta

forma, a pesquisa deve focar nas publicacdes feitas por eles, sobre a organizacio e a pro-
ducao do discurso jornalistico.

Essa deciséo coloca para os pesquisadores algumas demandas:

O que e como obter material discursivo para a analise, quanto de material, que tipo de
tema e cobertura jornalistica?

A discusséo nos levou ao consenso de que o material discursivo produzido pelos arranjos é
amaterialidade concreta do resultado de todo o esforgo do trabalho verificado nos arranjos
na Fase 1 da Pesquisa. Obter o discurso produzido pelos arranjos, portanto, coloca para os
pesquisadores os problemas: como coletar? Quando coletar? O que coletar?

A quantidade de material a ser coletado e analisado levou a deciséo da aquisicéo de dois
softwares de coleta e analise: o NVivo e o Netlytic. O primeiro mais adequado paraa coleta e
aorganizacdo do material jornalistico publicado nos sites dos arranjos; o segundo software
mais adequado para coletar material nas redes sociais dos arranjos.

Além da decis@o de comprar os dois softwares, os pesquisadores também discutiram e
adotaram dois outros procedimentos metodoldgicos: observar a producgio, publicacio
e republicacdo, enfim todo o movimento dos arranjos, nos respectivos sites e redes
sociais no periodo de 17/09 a 20/09 de 2018.

A observacio foi feita e documentada em “Consideracgdes sobre a observacio dos
arranjos”. Ha dois arquivos no Excel, no google drive do CPCT.

(Documentos: Observacdes dos arranjos - Parte 2 - Site, Facebook e Twitter; Consideracdes
sobre os arranjos e as redes sociais; Observacdes Gerais)

Outra questéo decidida nesse processo de discusséo foi o recorte tematico e temporal da
coleta do material jornalistico produzido pelos arranjos.

Decidimos pela tematica das elei¢des, porque em ano eleitoral, periodo de coleta do
semestre do processo eleitoral, pressupde-se que veiculos jornalisticos tratem do assunto
mais importante no periodo no pais. Desse modo, ao definirmos o tema elei¢des, também
direcionamos nossas observagio e coleta para o periodo pré-primeiro turno (01/10 a
08/10/2018); e pré-segundo turno (21 a 29/10/2018).



CENTRO DE PESQUISA EM COMUNICAGAO E TRABALHO
FASE 2 DA PESQUISA DOS NOVOS ARRANJOS

DO TRABALHO DO JORNALISTA - CNPq.

DOCUMENTO DE PESQUISA - N22

Ao definirmos observar, coletar e analisar o discurso do material jornalistico dos novos
arranjos do trabalho do jornalista, colocaram-se para os pesquisadores duas naturezas de
problematicas: uma entender o fluxo de producéo e publicacéio dos materiais jornalisticos
produzidos, aspecto que definiu as plataformas de publicacéo: redes sociais (facebook e twiter)
e o site propriamente dito; a segunda, observar a periodicidade e o regime de publicacéo
dessa producdo. Decidiu-se néo trabalhar, nesta Fase 2 da pesquisa, com os comentdrios
dos usuarios e leitores desses veiculos.

Também foi realizado um curto periodo de pré-teste de coleta (anterior ao periodo determi-
nado paratal), no sentido de treinamento das equipes responsaveis por acionar os softwares
no periodo da coleta propriamente dita.

A equipe 1 (Jodo Augusto), por questdes técnicas de manejo e acesso a ferramenta Netlytic,
coletou, nos dois periodos determinados, o material discursivo publicado nas redes sociais
Facebook e Twitter de todos os 26 arranjos da pesquisa (amostra finalizada na Fase 1).

A equipe 2 (Ana Flavia, Camila, Wilton, Naiana e Janaina) coletaram, nos dois periodos
as publicacdes dos sites dos respectivos arranjos da pesquisa.

A coleta - descricdo das estratégias das equipes:

E importante destacar que algumas coletas de conteudos dos sites dos arranjos tiveram
que ser feitas de forma manual, sem a ajuda do software NVivo, pois ele estava instalado
em apenas uma maquinalocalizada na universidade. Na coleta manual, foram capturados:

. Os enderecos web das postagens, ou seja, os links gerados pelo navegador quando as
paginas das matérias eram acessadas;

Titulos das matérias;
. Textos das matérias;
Fotos que estavam agregadas como contetido das matérias;

Audios, mais precisamente, podcasts, formato de contetido web.

Durante o periodo de coleta, foram criadas planilhas de controle e organizacéo das agdes.
Ao final de cada dia de coleta, a equipe tinha que postar os titulos e links das matérias na
planilha para uma conferéncia posterior, caso fosse necessario.

Ao final das duas semanas de coleta, o material textual capturado por via manual foi
transposto para o software N'Vivo para que pudesse passar pelo mesmo tratamento que os
demais materiais coletados de forma automatizada, ou seja, limpeza dos dados e geracgéo
de nuvens de palavras, primeiras a¢des realizadas apés a coleta.



CENTRO DE PESQUISA EM COMUNICAGAO E TRABALHO
FASE 2 DA PESQUISA DOS NOVOS ARRANJOS

DO TRABALHO DO JORNALISTA - CNPq.

DOCUMENTO DE PESQUISA - N°3

Apds a coleta do material jornalisticos de todos os arranjos, o passo seguinte foi como tratar
e organizar tudo o que foi coletado.

Na coleta feita das redes sociais (Facebook e Twuitter) pelo Netlytic, gerou-se uma pasta
no Excel. O lembrete do Jodo Augusto para introduzir a planilha foi o seguinte:

Este documento foi exportado do Numbers. Cada tabela foi convertida
em uma planilha do Excel. Todos os outros objetos em cada folha do
Numbers foram colocados em planilhas a parte. Esteja ciente de que
os calculos de férmulas podem ser diferentes no Excel.

Na Folha 1 da planilha do Excel da coleta das redes sociais, temos um levantamento nu-
meérico das postagens por rede social e por arranjo. Dado que permite ver quantidade e a
frequéncia de postagens durante o periodo. Esses dados foram transformados em gréficos

para visualizarmos o fluxo de postagens.

Além desse levantamento geral e numeérico, temos em planilha excel tudo o que foi coletado
de cada arranjonasredes sociais durante o periodo. Tarefa: Esse material discursivo precisa
ser trabalhado, ou seja, organizado para darmos inicio ao levantamento dos temas mais

postados, das palavras-chave, fazendo as nuvens de palavras, para entendermos melhor
o material coletado e que tipo de “arquivo” temos.

O conceito de arquivo sera discutido antes de darmos inicio as andlises discursivas.

Outro conceito importante para a analise é o de dispositivo comunicacional. Vale retomar
os artigos ja publicados sobre o assunto na nossa bibliografia além de D. Maingueneau.

Asplanilhas Excel com a coleta de cada arranjo precisam ser revisitadas para extrairmos
mais informacdes, antes de fazermos a escolha dos enunciados a serem analisados.

O arquivo com o levantamento descritivo do material coletado nos sites dos arranjos
estd nomeado como Dados preliminares da coleta nos sites dos arranjos da pesquisa. Nesse
material, temos o grafico com os dados quantitativos da postagem por arranjo, temos os
graficos da periodicidade da postagem, o levantamento das editorias das publicacdes de
cada arranjo, as nuvens de palavras mais usadas na redacao das matérias postadas pelos
arranjos e a arvore da hierarquia das palavras mais usadas, por fase da coleta.

Precisamos voltar a esse material para tirar dele indicios para a organizagédo dos critérios
para a selecdio do material discursivo a ser analisado, além de outros indicadores/marca-
dores jornalisticos (periodicidade, reportagem, noticia etc.).

Tarefasimportantes: estudar as teorias do jornalismo - organizacéo de seminario de estudo
entre o grupo de pesquisadores; organizar um seminario aberto ao puiblico sobre o tema do
jornalismo hoje, com convidados da academia e dos jornalistas dos arranjos.
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Fase 2 Pesquisa dos Arranjos do Trabalho de jornalistas - estudo da produgcéo jornalistica.

Algumas indica¢des metodoldgicas e tedricas de observacio apds tratamento dos
dados brutos - tabelas e graficos sobre a produc¢io nos dois periodos de coleta

a) Facebook

1. Emrelacdo aosnossos arranjos, ha indicios de que néo podemos falar em periodicidade.
Esse conceito é demasiadamente fixo, ndo permite a maleabilidade que as publica-
¢des praticam em seu fluxo cotidiano. Acho que o conceito mais adequado é regime
de publicacdo, porque é mais impreciso e permite verificar as descontinuidades das
praticas de publicagéo, atualizacgéo e correcgéo que sdo utilizadas a depender do fluxo
de trabalho do arranjo;

2. Observa-seno regime de publicacdo que no Facebook o fluxo é intenso para Midia Ninja
e Jornalistas Livres. Esses arranjos priorizam a plataforma de redes sociais Facebook e
Twitter. Seguindo alégica da propria ferramenta, as postagens no Facebook sdo frené-
ticas, alcancando nimeros bastante expressivos nas duas semanas observadas. Além
do préprio arranjo como autor da publica¢éo, a movimentacio das postagens é intensa
a partir da contribuicéo dos seguidores e comentadores. Ha que se observar o uso do
Facebook pelos demais arranjos. No caso do Nexo Jornal, esse uso se dd em termos de
presenca didria com um regime de publicagéo bastante estavel, entre 9 e 16 postagens
dia, nas duas semanas da observacao. Em seguida, Opera Mundi, Justificando e Vio-
mundo também tém publicacdo constante e expressiva nas duas semanas, com um
fluxo permanente, mostrando presenca efetiva e regular no Facebook. Tém presenca
constante, quase didria, em um fluxo continuo, mas de regime de publicagdo de baixa
intensidade os arranjos: Agéncia Publica, Outras Palavras, B9; e os demais com ainda
mais baixa intensidade: N6s mulheres da periferia e Periferia em Movimento. Nos
outros arranjos, o regime de publicagéo é bem irregular.

3. Outraquestio é amultimidialidade / hiperlink / das narrativas das matérias postadas;
o que caracteriza uma multiplicidade de linguagens, géneros e de ambientes que as
publicag¢des podem conjugar.

b) Twitter

1. OsJornalistas Livres foi, de longe, o arranjo que mais publicou no twitter, primeiro e
segundo turnos. Seguidos pelo Midia Ninja; em terceira posicéo estdo o B9 e Viomundo.
Nexo, com mais postagens do que A.Puiblica, manteve estabilidade entre primeiro e
segundo turno. A.Publica também manteve um ntimero estavel de publicac¢des nos dois



periodos, embora bem abaixo dos demais arranjos ja citados. Lado M tem no Twitter
presenca mais frequente do que no Facebook.

No periodo estudado, Jornalistas Livres teve um fluxo intenso. Ha dias em que o regime
de publicagio chega a mais de duas centenas de mensagens.

O caso da publicacdo no Twitter também exige uma outra nocéo de tempo. A categoria

periodicidade néo da conta desse meio de comunicacéo. Ali o regime de publicacgéo é
de fluxo continuo ou de atualizagéo continua.

O Twitter tem a caracteristica do limite de espaco de 280 caracteres e s6 recentemente
som e imagem podem ser postados. Nesse sentido, vale problematizar como a relacéo
tempo (regime de publicacgéo) e espaco (280 caracteres) ddo forma as narrativas
postadas. Vale pensar o conceito de cronotopo* atuando na relacédo com o género do
discurso (noticia/conversa).

Reflexdes e orientacoes gerais

Fernando sugere pensarmos, a partir de regime de publicagdo, em regime de producéo
e regime de trabalho.

Regime, segundo o Houaiss, abrange um leque grande de sentidos pertinentes a agéo ou
maneira de reger, regimento, normas, regras, método, funcionamento continuo, regu-
lacdo de transferéncia/transito de coisas, mercadorias, bens. Nesse ambito, no caso da
periodicidade, para regime de publicacéo gosto de pensar em funcionamento continuo e
regulacéo de transferéncias. A ideia de mobilidade, movimento é boa porque é mais fiel
ao que acontece em relacdo as publicagdes, e também é mais fiel a ideia de circulacdo que
envolve os regimes (tppc) de trabalho, producéo, publicacao e circulagéo.

6.

Fernando também sugere usarmos o livro do Maingueneau, Génese do Discurso. Nao
tenho tanta certeza, mas vou estudar.

Desse modo, podemos adotar como critérios, para olharmos o material quantitativo
que ja temos (primeiro tratamento dos dados), os itens que comportam o conceito de
noticiabilidade: periodicidade, relevancia, atualidade, interesse publico. E claro
que cada um desses componentes da noticia deve ser observado a luz do regime de
producéo e do regime de trabalho, visto que a empresa jornalistica e, no nosso caso, o
arranjo jornalistico, por sua forma de organizacéo e linha editorial, conformam cada
um desses itens da noticiabilidade. Isto quer dizer que vamos observar como cada
arranjo estabelece para si o trabalho com esses elementos (periodicidade, relevancia,
atualidade, interesse publico).

O préximo passo, € conferirmos os dados quantitativos gerados a partir das planilhas
(twitter, facebook, site); e analisarmos esses dados a partir de cada um dos componentes
da noticiabilidade.

*sobre cronotopo ver: Bakhtin, M. Estética da criacio verbal. SPaulo: Martins Fontes, 1992.
P. 243-276. Bakhtin"M. Questdes de literatura e de estética. A teoria do romance. S.Paulo:
Unesp/hucitec, 1990. P. 211-212.
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Fase 2 Pesquisa dos Arranjos do Trabalho de jornalistas - estudo da producao jornalistica.

Algumasindica¢des metodologicas de observacio apds tratamento dos dados brutos
- graficos e planilhas sobre a producéio nos dois periodos de coleta

A partir da indicacéo dos critérios de noticiabilidade, com destaque para o regime de
publicacdo, desenhamos um caminho metodolégico para analise das matérias coletas do
primeiro e segundo turnos nos respectivos sites dos arranjos.

1. Aovoltar ao material coletado dos sites, nos deparamos com incongruéncias da coleta.
O primeiro passo entao, foi revisitar os dados coletados, verificar a data de publicagéo,
conferir com o site, cortar as incongruéncias.

Esse trabalho permitiu montar um grafico com o regime de publicagéo de cada arranjo da
coleta nos dois turnos.

Essa acdo permitiu ter uma ideia do volume de publicacdo por dia de cada arranjo e a in-
tensidade por dia de publicacéo.

Esse procedimento nos levou a:

a) produzir um relatdrio com a sintese das corre¢des realizadas por arranjo; identificando
incongruéncias que exigirdo correcio das nuvens de palavras e graficos ja realizados.

b) produzir graficos que permitem a visualizacdo do regime de publicagéo por arranjo e
por periodo de coleta.

Sugiro como critério de recorte ter o regime de publicacdo como orientacéo; assim a data
de maior nimero de matérias publicadas, em cada periodo de coleta, sera a data escolhida
para a analise das matérias.

2. Identificadas as datas com maior volume de publicacdes, construimos uma planilha
para proceder a analise de cada uma das matérias publicadas na data referida. Tam-
bém identificamos género jornalistico, tema/assunto, e fizemos observagdes. Desse
modo, revisitamos todas as matérias publicadas pelo arranjo nareferida data (em cada
periodo de coleta) e categorizamos cada uma em género, tema, instancias de selecéo,
composicédo e circulacao.

Um estudo preliminar foi realizado paralistar alguns dos valores noticias que compdem os
critérios de noticiabilidade. O resumo do assunto segue ao final deste documento.

3. Comessesprocedimentos realizados, podemos voltar a observar cada arranjo das coletas
a partir das definicoes das nucleagdes realizadas na primeira fase da pesquisa. Dessa
forma, confirmaremos ou néo os critérios de nucleacéo realizados da autodeclaracéo
de cada arranjo na aba sobre de seus sites e redes sociais.



4. Esses procedimentos vao permitir ratificar as formacdes discursivas ideoldgicas
que emanam de cada subgrupo das nucleacoes além do que ja caracterizamos como
independente e/ou alternativo.

5. Revisitar cada matéria do maior periodo do regime de publicacdo também permitira
verificar os temas tratados identificando as pautas pertinentes as formagdes discur-
sivas/ideoldgicas; o uso de links e a interdiscursividade e a intradiscursividade.

Compdem este Documento 5 de Pesquisa:
Sintese dos estudos sobre critérios de noticiabilidade (Thales);
Sintese dos estudos de Wolf, Silva e Genro Filho;
Planilha com o estudo do caso dos Jornalistas Livres;

Relatério com os ajustes na coleta e os graficos do regime de publicacéo de cada periodo
de todos os arranjos;

Plano dos arranjos da Nucleagéo 1 e seus subgrupos com as respectivas formacoes
discursivas/ideoldgicas.
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Procedimentos para a andlise das publicagdes nas redes sociais - Facebook e Twitter

A coleta de dados das publicag¢des dos arranjos jornalisticos, realizada com o software
Netlytic na semanade 1a 8 de outubro e de 22 a 29 de outubro de 2020, primeiro e segundo
turnos das elei¢des presidenciais de 2018, foi organizada em planilhas no Excel, por data
de coleta e por arranjo. Para cada arranjo foi gerada uma planilha diferente em cada turno.
Issoresultou em 26 planilhasa partir das publicagdes no Facebook no primeiro turno, con-
siderando os que fizeram ao menos uma postagem no periodo, e 25 planilhas no segundo
turno (CMI SP néo participa dessa rede social e Think Olga n&o postou nada no segundo
turno). No Twitter foram 21 planilhas tanto no primeiro quanto no segundo turno (Ciran-
da; Democratize; Envolverde; Nds, mulheres da periferia; O Novelo; Think Olga e Vozes
da Periferia - por diferentes motivos - néo tiveram planilhas geradas nesta rede social).

Depois da coleta, executou-se a limpeza dos dados e a verificacéo de duplicacdes, erros de
datas na coleta etc. Deve-se esclarecer que cada planilha é gerada a partir de indicadores
proprios do instrumento coletor “Netlytic”, que gera diferentesindicadores para cada uma
dasredes. O primeiro deles é 0 ID e indica o nimero de cada postagem recolhida, ordenan-
do-as numericamente. Depois hé as colunas Guid e Link (no Twitter tém os mesmos dados)
e que remetem a postagem original realizada pelo usuario (https://twitter.com/agenciapu-
blica/statuses/1046816515327184898). Depois vem Pubdate, que indica a data e a hora da
publicacédo e Author, que mostra o nome pelo qual o usudrio é identificado na plataforma.

Entéo aparece Title, que transcreve a postagem e indica se é um retuite (esta categoria
pode néo apresentar todo o texto produzido pelo arranjo), e Description, que traz o texto
original na integra. Em Source é identificado a origem, isto é, a plataforma de onde foi
postado o tuite® (TweetDeck).

Depois vem o User_id, que € o nimero de identifica¢éo do usuario e Profile_image_url, que é o
link paraaimagem que identifica o arranjo. A seguir vem User_statuses, User_friends_count
e User_follwers_count, estes tltimos indicando o volume de amigos e seguidores do usudrio.
Tem também a User_created_at, que ¢ a data de criagdo da conta no Twitter, a User_bio,
que é a descrigdo que o proprio usuario faz de si, além de User_location, que é a localizacgéo
geografica da conta e Lang, que é a lingua usada para publicac¢do. Também ha o Code, que
¢ um cédigo alfanumérico que néo conseguimos precisar para que serviria.

Apés analisarmos esses dados foi definido que poderiam ser excluidos sem prejuizo a pro-
xima fase da pesquisa os seguintesitens: Id, Guid, User_id, Profile_image_url, User statuses,
User_created_at, User_bio, User_location, Lang e Code. Vale esclarecer que parte dessas
informacdes ja foram objeto de analise em fases anteriores da pesquisa (FIGARO, 2018).

65 Nos identificamos nas planilhas além de TweetDeck, Twitter for Android, Twitter Web Client, Twitter for iPhone,
Media Studio, Hootsuite Inc., Twitter for iPad, Google, Echobox Social, Sprout Social, Facebook ou nome do arranjo
como, p.ex., B9, MobilizeBrasil e Pressenza IPA pt.



Optou-se por ficar com o Author, para saber quem tuitou e o Link, pois pode ser necessario
verificar no tuite original outras caracteristicas ndo explicitadas pelo texto da mensagem.
As colunas Title e Description foram mantidas pois séo complementares para identificar as
postagens feitas pelo arranjo. Source sera utilizada para identificarmos a partir de onde parte
a producdo noticiosa e User_friends_count e User_follwers_count servirdo para identificar
a abrangéncia dos contetidos veiculados nas contas dos arranjos.

No caso do Facebook, a composi¢éo da planilha é um pouco diferente mas, da mesma forma
que no Twitter, optou-se por descartar os dados alfanuméricos de identificacéo e postagens
e do usuério que ndo serviriam para o objetivo de compreenséo do conteiddo produzido®®.
Permaneceram como referéncia o Link para o conteudo original, a Pub_date, que indica a
data da postagem e serve paraidentificar o regime de atualizagdo das postagens, indicando
o ritmo de produgéo dos arranjos, o Author e a Description, que é o conteudo propriamente
dito, além de Source, que indica o modo de compartilhamento da postagem (shared_story,
added_photos ou mobile_status_update, p.ex), bem como Type, que é o tipo de postagem (link,
video ou foto) e o Like_count, que ¢é a contagem dos likes, ou seja, um dos instrumentos de
mensuracio de penetracéo dos contetidos veiculados pelos arranjos.

Ao fazermos a filtragem observamos que na coluna Author, onde deveria figurar, na nossa
opinido, apenas o usuario detentor da conta, em alguns arranjos outros nomes também
apareceram. No cruzamento dessa informacéo com as colunas To e Comment_on, identifi-
camos que se tratavam de comentarios de terceiros direcionados ao proprietario da conta.
No primeiro turno identificamos que oito arranjos®” tiveram comentérios com identificagéo
de outros autores. Alguns desses comentarios, como os veiculados nas contas de Periferia
em Movimento e Nds, Mulheres da Periferia foram feitos por um arranjo parceiro deles,
a Agéncia Mural. Em sites mais voltados a cobertura politica, como Midia Ninja e Jorna-
listas Livres, havia postagens identificadas na coluna Author que serviam para criticar as
postagens realizadas pelos arranjos. Como foram classificados como comentarios eles néo
compdem a planilha final que contém apenas postagens ou compartilhamentos/retuites
feitos pelo préprio arranjo

Um outro tipo de publicagéo foram os comentarios do préprio arranjo em suas postagens.
Mais comuns ao serem usados para responder ou agradecer comentarios de terceiros a
respeito de suas publicagdes, esses auto-comentarios também serviam para questionar
a qualidade das transmissoes realizadas pelos arranjos, para fazer comentarios durante
lives em coberturas, como as realizadas nos debates, para fazer chamamentos a essas agdes
ao vivo, para entrevistas ou para contetidos que o arranjo considerava interessante de ser
compartilhado. Esses comentarios também néo serdo objeto de anélise.

Posteriormente, para cada turno, foram organizadas tabelas por rede social, Twitter e
Facebook, separadas por data e por arranjo com a finalidade de estabelecer a quantificacéo
total posts, incluindo os comentarios, e a quantificagdo das postagens exclusivamente
feitas pelos arranjos. Neste momento foi feita uma nova conferéncia dos dados numéricos.
As observagdes de eventuais inconsisténcias da coleta, quando ndo puderam ser sanadas,

66 Foram excluidas as colunas Id, Guid, Author_id, Title (nas planilhas do Facebook Title e Description tém o mesmo
contelido e optamos por manter apenas a segunda), Code, To (que indica para quem foi postado, mas que em nossa
selegao remetia apenas a comentarios de terceiros para o usuario) e Comment_on (link para esses comentarios).
Cabe esclarecer que houve uma deciséo anterior discutida no grupo de pesquisa do CPCT acerca de nao serem
usados comentarios de terceiros nesta fase.

67 Periferia em Movimento, Pressenza, Sound Like Us, Viomundo, No6s Mulheres da Periferia, Nexo, Jornalisas Livres
e Midia Ninja



foram anotadas, como observacéo, na propria tabela. Para facilitar o manuseio das dife-
rentes planilhas foi criado um arquivo inico no Excel com todas elas.

Graficos demonstrativos das quantidades de publicacdes por data®, por arranjo e por rede
social revelam a disparidade numérica de publicagdes entre os arranjos, bem como a fre-
nética publicacéo de Midia Ninja e Jornalistas Livres, bem como a imensa repercusséo que
suas postagens alcancavam (Tabela 1). Verificou-se ainda se o post é de autoria do préprio
arranjo ou se é repostagem de outro veiculo. A Agéncia Publica, por exemplo, utiliza-se de
repostagem de grandes veiculos da midia tradicional como BCC e Folha de S.Paulo.

Tabelal
Rede Social Facebook 12 turno Facebook 22 turno Twitter 12 turno Twitter 22 turno
Post. Post. Post. Post. Post. Post. Post. Post.
totais | autorais | totais | autorais | totais | autorais | totais | autorais

Ag. Plblica 462 27 324 32 31 31 44 44
B9 557 50 351 48 180 180 233 233
Central 3 54 10 58 9 47 47 39 39
Ciranda 2 2 4
CMI SP 6 6 22 22
Democratize 4 2 29 12
Enois 14 7 16 10 11 11 5 5
Envolverde 17 16 19 16
Jorn? Livres 11336 430 26091 973 463 463 1162 1162
Justificando 825 114 735 71 S35 35 18 18
Maes Peito 40 7 a7 5 24 24 5 5
Midia Ninja 9352 344 30252 901 276 276 497 497
Migramundo 10 6 9 5 4 4 4 4
Mobilize BR 30 18 34 22 17 17 17 17
Nexo 1210 106 1324 106 150 150 123 123
Nos Mulheres 37 17 26 15
O Novelo 11 3 2 1
Opera Mundi 699 81 946 74 48 48 87 87
Outras Palavras 251 31 284 34 12 12
Foriferta em 21 18 45 29 18 18 2 2
Pressenza 18 18 20 19 11 11 13 13
Rev. Azmina 81 6 28 5 21 21 45 45

68 Este trabalho revisa artigos anteriores (NONATO; PACHI FILHO; SILVA, 2019 e MOLIANI; MARQUES; CAMARGO,
2019) que quantificaram as postagens dos arranjos, mas considerando a data de publicagédo dos arranjos no
primeiro turno entre 30/09/2018 e 08/10/2018 e no segundo turno entre 21/10/2018 e 29/10/208. Neste trabalho
noés consideramos o inicio da coleta nos dias 01/10/2018 para o primeiro turno e 22/10/2018 para o segundo.



Site LadoM 24 22 4 3 46 46 87 87
Soud Like Us 9 4 5 5 2 2 2 2
Think Olga 17 1 1 0 1 1

Viomundo 873 51 1031 76 101 101 208 208
Volt Data Lab 8 6 4 4 8 8 3 3
Vozes Periferia 1 1 1

A partir desse levantamento foi possivel identificar os dias de maior postagem tanto no
Twitter quanto no Facebook para podermos comparar com o dia de maior postagem nos
sites. Isso possibilita analisar qual foi o veiculo prioritario, no periodo, para cada arranjo.
Jornalistas Livres e Midia Ninja produziram muitas publica¢des no Facebook e no Twitter
e muito menos em seus respectivos sites. Vamos verificar se a publicacio nas redes sociais
também vai para o site, e vice-versa. Pretendemos avaliar se ha uma légica produtiva
proépria para cada veiculo.

Também verificaremos as instancias de producéo, composicéo e circulacgéo de pelo menos
duas postagens por periodo da coleta de cada arranjo no dia de maior publicacdo no Face-
book e no Twitter. Esse recorte é aleatdrio e serve apenas para exemplificar o processo de
producéo e alinha editorial do arranjo nas redes sociais.

Com essas analises das publicagdes nas redes sociais, podemos ter uma viséo geral da
producéo dos arranjos do trabalho do jornalista nos respectivos sites e nas redes sociais.

Também se podera fazer consideragdes sobre como a linha editorial de cada arranjo incide
no tratamento do material produzido e publicado.

Outra observacao cabivel é se os arranjos, nas redes sociais, mantém ou néo as caracteris-
ticas da nucleacéio realizada na Fase 1 da Pesquisa.

Essa caracterizagio considera a formacao discursiva/ideolégica declarada na aba sobre
do site dos arranjos. Outra caracteristica da discursividade que podera ser observada e
analisada é a daintra e dainterdiscursividade. Isto é: como cada arranjo trabalha aintra-
discursividade entre redes sociais e site; e ainterdiscusividade entre arranjos, dos arranjos
com outros veiculos da midia e com os comentarios.
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Regime de publicagcdo sem duvida responde
muito melhor ao que se faz hoje no processo
produtivo do jornalismo. Periodicidade ja nao
alcanca. Isso se da porque a logica da instancia
da circulagao incide no ritmo de publicacao. As-
sim, o regime de publicacao e as instancias de
selecao, composicao e circulagcao sao conceitos
vinculados uns aos outros, porque o dispositivo
comunicacional esta sendo dirigido por uma l6-
gica em cue tempo/espago estiao coordenaclos
pela sistematica da constante renovacéo, atua-
lizagdo, presentificacao e imediatismo. Em ade-
réncia a esses conceitos esta o de cronotopo,
pois a alteracao tempo/espaco da producgdo e
da circulacao transforma as narrativas jornalis-
ticas, possibilitando que o sistema de hiperlinks
componha as diferentes dimensées do contexto
narrado. Os exercicios de interdiscursividade e
intertextualidade ganham em formas que vao
para além das fotos, das aspas e das parafrases.
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