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2. OBJETIVOS, PROBLEMA E JUSTIFICATIVA DA 

PESQUISA 

2.1. Objet ivos  

 

2.2. Problemas  

 

2.3. Just ificat iva   

                                                 
1 As m udanças no m undo do trabalho do jornalista , liv ro publicado em 2013 em 

português e, em 2015, em espanhol pela Universidade Aberta de Barcelona, 

Espanha. Dois de seus autores, Nonato e Grohmann, também desenv olveram 



 

 

22 

 

                                                 
junto ao Centro de Pesquisa em Comunicação e Trabalho da ECA -USP uma 

pesquisa da qual derivaram duas dissertações de mestrado.  
2 Essas afirmações baseiam -se em diferentes pesquisas desenvolvidas sobre o 

tema na América Latina. Entre as inúmeras co ntribuições para 

compreendermos a concentração e os oligopólios de mídia na América Latina, 

podemos citar: Brittos, V.C. Economia política da comunicação. Convergência 
tecnológica e inclusão digital, 2011; Mastrini, G., Becerra, M. Periodistas y 

Magnates. Estructura y concentración de las industrias culturales en América 

Latina , 2006. Becerra, M. Mastrini, G. Cincuenta años de concentración de 
medios en América Latina: del patriarcado artesanal a la valorización en escala  

2001. Guillermo Mastrini y César Bolaño (Editores), Globalización y Monopolios 

en la Comunicación en América Latina. Hacia una Economía Política de la 

Comunicación , 1999. Lima, V . Mídia: Teoria e Política , 2001. 
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3 Exemplos recentes são os métodos de propaganda eleitoral, utilizados no EUA 

e no Brasil, controlados por aportes gigantescos de recursos direcionados a 
aplicativos das redes sociais que, a partir do desenho dos perfis das bolhas de 

indiv íduos, direciona e manipula, por meio de algoritmos, mensagens (muitas 

vezes falsas) direcionada s a públicos específicos. As instituições não têm 

regulação para essas ações ou seus agentes não têm interesses em regular.  
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Tabela 1: Redução do emprego nos principais diários dos EUA  (2011)  

EMPRESAS 2011 2010 % 

Gannett Co.  20.900 22.400 -6,70% 

McClatchy Co.  6.880 7.773 -11,50% 

New York Times Co.  7.273 7.414 -2,00% 

Washington Post Co.  1.911 2.002 -5,00% 

Lee Enterprises  5.700 6.098 -6,50% 

A.H. Belo  1.900 2.200 -13,60% 

E.W. Scripps 2.800 3.000 -6,70% 

Media General  4.200 4.650 -9,70% 

TOTAL 51.564 55.537 -7,20% 

Fonte : Securities and Exchange Commission (SEC), Gobierno de EEUU.Vía: 

http://www.mediapost.com/publications/article/171457/big -newspaper -publishers -cut -
work -force -7-in-2011.html 4 

                                                 
4 Extraído de Ramón Salaverría, Medios y periodistas, ¿un futuro compartido?. 
Cuadernos de Comunicación, Evoca. Jun., 2012. Disponí vel em :  

http://www.evocaimagen.com/cuadernos/cuadernos7.pdf  Acesso em: 

16/08/2018.  
5 Disponível em http://passaralhos.voltdata.i nfo/index.html , acesso em: 

16/08/2018  

 

http://www.mediapost.com/publications/article/171457/big-newspaper-publishers-cut-work-force-7-in-2011.html
http://www.mediapost.com/publications/article/171457/big-newspaper-publishers-cut-work-force-7-in-2011.html
http://www.evocaimagen.com/cuadernos/cuadernos7.pdf
http://passaralhos.voltdata.info/index.html
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3. METODOLOGIA 6 

                                                 
6 Esta discussão foi apresentada em artigo Metodologia exploratória para 

conhecer os novos arranjos do trabalho do jornalista , para o Grupo Temático 

Teorias e metodologias de pesquisa da Associación Latinoamericana de 
Investigadores de la Comunicación, Alaic, Congresso realizado entre 29/7 e 

1/8/2018, na Universidade da Costa Rica, San José, 2018.  
7 A tese de doutorado de Claudia Nonato (LIMA,2015) identificou a m igração  

dos jornalistas da redação tradicional para o s blogs e para as redes sociais.  
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8 A decisão de  utilizar o mapa da Agência Pública foi lastreada em pesquisa 

sobre a agência, entrev ista e estudo dos critérios que formularam o referido 

mapa. A entrev ista com a representante da Agência Pública está no site  do 
CPCT: www.eca.usp.br/comunicacaoetrabalho  
9 Essa catalogação nacional está sendo objeto de outras pesquisas a partir da 

criação de grupos locais de pesquisadores. Como exemplo, podemos citar os  

grupos de pesquisa PraxisJor, coordenado pelo Prof. Edgar Patrício, da UFC, a 

http://www.eca.usp.br/comunicacaoetrabalho
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Figura 1: Planilha Geral de informações sobre os arranjos do trabalho 

do jornalista no Brasil  

 
Fonte:  CPCT, 2017, - arquivo da planilha em Excel com os 170 arran jos 

encontrados e suas respectivas informações.  

 

  

                                                 
pesquisadora Mariana Reis, da UFPE, Professora Luciana Miranda, da UFRN, 

Profa. Marluce Zacariotti, da UFTO, Prof. Paulo Giraldo,  da UFAP.  
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Figura 2: O Mapa Brasil com a rranjos do trabalho do jornalista por 

Região  
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3.1. A pesquisa bibliográfica e a nucleação das categorias 

de classificação  
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10 A pesquisa bibliográfica em torno d esses conceitos resultou em diferentes 
artigos que estão sintetizados no relatório parcial da pesquisa de 30/08/2017. Os 

artigos podem ser encontrados a partir das seguintes referências: FIGARO, R. 

NONATO, C. KINOSHITA, J. Jornalistas em arranjos econômico s independentes 
de corporações de mídia: métodos e análises iniciais. Trabalho apresentado no 

GP Teorias do Jornalismo do XVII Encontro dos Grupos de Pesquisa em 

Comunicação, evento componente do 40º Congresso Brasileiro de Ciências da 

Comunicação.2017. PACHI FILHO, F.F; SOUZA, R.B.R.; MOLIANI, J.A. 



 

 

40 

 

                                                 
Comunicação, imprensa e jornalismo alternativos: cartografia dos usos 

conceituais na produção acadêmica brasileira recente, in Pensacom 2016, São 

Paulo, SP ð 12 e 13 de dezembro de 2016. ____________; MOLIANI, J .A. Efeitos de 
sentido da autoria na pesquisa em comunicação alternativa no Brasil , in XXVI 

Encontro Anual da Compós, Faculdade Cásper Líbero,São Paulo - SP, 06 a 09 

de junho de 2017. ____________; BARROS, Janaina Visibeli; MOLIANI, João 

Augusto. Empreende dorismo e inovação nos novos arranjos produtivos 
jornalísticos. Encontro da SBPjor, novembro 2017. ROXO, M.,  GROHMANN, R.,  

MARQUES, A. F. Lugares de Enunciação e Disputas de Sentido em Relação ao 

Trabalho Jornalístico em Arranjos Alternativos às Corporaçõe s de Mídia. 
Congresso da Sociedade Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo. São Paulo, 

2017. 

 
11 O Núcleo 2 - Autodeclaração de pelo menos um critério jornalístico identificado com 
as categorias alternativo/independente, com três subnúcleos; Núcleo 3 - 
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Au todeclaração de pelo menos um critério jornalístico/ Sem outra identificação, com 
quatro subnúcleos; Núcleo 4 - Autodeclaração de pelo menos um critério jornalístico + 
empreendedores/inovadores, com dois subnúcleos; Núcleo 5 ð Nenhuma declaração de 
jornali smo e de qualificativo da instituição; Núcleo 6 - Autodeclaração independente ou 

coletiv o/nenhuma declaração de jornalismo.  
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Tabela 2: Autodeclaração de jornalista, ini ciativa jornalística e 

marcadores jornalísticos + Alternativos/Independentes  

1 Agência Pública  

2 Aos Fatos  

3 AzMina  

4 Calle2   

5 Clichetes  

6 Democratize   

7 Desenrola e não me enrola  

8 Fluxo (+coletivo)  

9 Gênero e Número  

10 Independente  

11 Jornalistas Livres (+coletivo)  

12 Megafonia (coletivo)  

13 Mídia Ninja (coletivo)  

14 Nexo  

15 Opera Mundi   

16 Periferia em Movimento (+coletivo)   

17 Poleiro (+coletivo)   

18 Ponte (coletivo)   

19 Pressenza   

20 Quatro V (+coletivo)   

21 Repórter Brasil   

22 Vaidapé (+coletivo)   

23 Viomundo   

24 Volt data lab (+coletivo)   

25 Vozes de Vila Prudente (só coletivo)   
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Tabela 3: Quadro dos entrevistados ð Núcleo 1

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Mídia Ninja  

Democratize  

Viomundo  

Nexo  

Agência Publica  

Periferia em Movimento  

Vozes da Vila Prudente  

Volt Data Lab  

AzMina  

Pressenza 

Opera Mundi  
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Tabela 4: Autodeclaração de pelo menos um critério jornalístico + 

Alternativos/Independentes  

26 Barão de Itararé   

27 Correio da Cidadania    

28 Mamilos   

29 Outras Palavras   

30 Puntero Izquierdo (futebol)   

31 Candeia (coletivo)   

32 Central 3    

33 Centro de Mídia Independente (+coletivo)  

34 Ciranda (+coletivo) (ms)   

35 Geledés (ms)   

36 Ovelha Mag   

37 Sounds Like Us(música)    

38 Think Olga   

39 Revista Capitolina   

40 Nós Mulheres da Periferia (+coletivo)   
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Tabela 5: Quadro dos entrevistados ð Núcleo 2  

 
Ciranda  

Outras palavras  

Centr o de mídia independente  

Sounds like us, puntero izquierdo  

Nós mulheres da periferia  
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Tabela 6: Autodeclaração de pelo menos um critério jornalístico/ Sem 

outra identificação  
41 Agência Mural de Jornalismo  da s Periferia s 

42 Agência Plano  

43 Cidade s para as pessoas  

44 Conexão Planeta  

45 Escola de Notícias  

46 Envolverde  

47 Farofafá  

48 Justificando  

49 Portal Aprendiz  

50 Pimentaria  

51 Mulher no cinema  

52 Move that Jukebox  

53 Mobilize Brasil  

54 Migramundo  

55 Mãe s de Peito  

56 Las Abuelitas  

57 Lado M  
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Tabela 7: Quadro dos entrevistados ð Núcleo 3  
 

Justificando  

Migramundo  

Mobilize Brasil  

Farofafá  

Envolverde  

Lado M  

Mães de Peito  
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Tabela 8:  

58 É Nóis 

59 Formiga.me  

60 Porvir 

61 Projeto Draft  

62 B9 

63 1 Papo Reto  

 

 

  

 

Tabela 9: Quadro dos e ntrevistados ð Núcleo 4  
 

É Nóis 

B9 
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Tabela 10: Nada de jornalismo e nada de qualificativo da instituição  

64 Azoofa  

65 Futebol de campo  

66 O Novelo  

67 Oppina  

68 Papo de Homem  

 

Tabela 11: Quadro dos entrevistados ð Núcleo 5  

 

O Novelo  

 

Tabela 12: Autodeclaração independente ou coletivo/nenhuma 

declaração de jornalismo  

69 Blogueiras Negras  

70 Brasis 

 

 

Tabela 13: Quadro dos entrevistados ð Núcleo 6  

 

Blogueiras Negras  

Brasis 
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